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Anna Arciszewska

Akademia Humanistyczno-Ekonomiczna w Lodzi

W poszukiwaniu korzeni wspotczesnego

miasta Chorzow oraz etymologia nazw
Jego plerwszych kolonii / in search of the

roots ofthemoderntownknownas Chorzow andthe

etymology of the names of its first colonies

Abstract

The roots of current Silesian city Chorzow goes for the thirteenth century. Nevertheless a lot of the
people associated with the city earnestly tried to discern its origins in much earlier documents. Initially,
Chorzow was a small village, which even after the discovery of coal seams has not changed. The mining
industry were dynamically developing in the neighborhood of the village. The mining industry caused
the necessity of building a number of colonies for workers. The biggest one was the Royal Foundry,
which later became a town. However the size of this colony did not ensure its survival. The Royal Found-
ry and many other colonies were put into the newly formed town called Chorzow. This name was seen

as having a truly Polish roots.

Key words: etymology, the name, city, colony

biektem rozwazan niniejszej pracy jest zapoznanie sie z etymologia gorno-

$laskiego miasta Chorzoéw, jak réwniez przedstawienie nazewnictwa pierw-

szych kolonii powstajacych na terenie wspolczesnego nam miasta. Inspi-
racja do napisania ponizszych rozwazan stata sie ksigzka autorstwa Jana Drabiny,
Historia Chorzowa, z ktorej zaczerpnelam niektore fakty historyczne.

Pierwsze wzmianki utrwalone na papierze dotyczace Chorzowa siegaja XIII wie-
ku'. Nadmieni¢ tu nalezy, iz sg to pierwsze ,pewne” wzmianki, istniejg bowiem
zapiski o pewnej $laskiej miejscowosci, usytuowanej w poblizu Bytomia, w ktorej
wielu chciatoby widzie¢ zalazek Chorzowa. Informacje te pochodzg z XI wieku
i zostaly utrwalone w dokumencie spisanym w Pizie przez papieza Innocentego II
w 1136 roku®. Dokument 6w przedstawia spis posiadfosci nalezacych do metro-
polity gnieznienskiego, wérdd ktérych wymieniona zostata wie$ o nazwie Zuersov’

1 J. Drabina, Historia Chorzowa od sredniowiecza do 1868 r., Chorzéw 1998, s. 19.
2 lbid., s. 14.
3 R. Hanke, Polska droga Chorzowa, Chorzéw 1988, s. 16.
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w lacinskim brzmieniu. Jak zapewnia Rajmund Hanke niektdrzy historycy usilnie
pragneli wykaza¢ pochodzenie nazwy Zuersov od ,,zwierze” zapewniajac, ze lasy
okalajace miejscowos¢ obfitowaly wowczas w roznorodng zwierzyne*. Z etymolo-
gicznego punktu widzenia, mieliby$my tu do czynienia z nazwg odzwierciedlajaca
naturalne uksztaltowanie terenu.

o Zwierzow (lac. Zuersov) — nazwa motywowana, topograficzna (od apelatywu
zwierz ,zwierze, szczegOlnie wielkie, dzikie™); syntaktyczna, sekundarna z su-
fiksem —6w.

Jednakze, nawet gdyby Zuersov wzial swoja nazwe od apelatywu zwierz, to i tak
w zaden sposéb nie daje si¢ w niej doszuka¢ asocjacji do nazwy Chorzéw. Takiego
podobienstwa chcial sie dopatrze¢ prezydent Chorzowa Zygmunt Klein, urzedujacy
w latach 1982-1987¢, ktdry zwrocil si¢ listownie do mediewisty prof. dra hab. Jerzego
Wyrozumskiego z Uniwersytetu Jagiellonskiego o rozstrzygniecie czy Zuersov to Cho-
rzéw’. Odpowiedz profesora, przywolujaca opinie jezykoznawcdw, byta negatywna.

Stanistaw Rospond kategorycznie wyklucza, jakoby nazwa Zuersov odnosila sie do
Chorzowa®. W Stowniku etymologicznym miast i gmin PRL na stronie 55 podaje
on, ze ,ta osada réznie rekonstruowana (Zwierszéw, Zwierzéw) zagineta. Mozna
by raczej przyjac dla tej zaginionej nazwy miejscowej forme Sierszow”.

Kolejna wzmianka o domniemanym poczatku istnienia Chorzowa, widnieje na
akcie spisanym w Jerozolimie w 1198 roku, ktéry to dokument potwierdza przy-
nalezno$¢ posiadlosci zakonowi bozogrobcéw z Miechowa’. Wérdéd nazw miej-
scowosci widnieje zapisana w tacinie nazwa Coccha. Podobnie, jak w opisanym
wyzej przypadku, istnieja zwolennicy identyfikacji nazwy Coccha jako Chorzéw.
Jednakze, réwniez i w tej nazwie trudno jest dopatrze¢ si¢ jakiegokolwiek zwigzku
nazwy Coccha z nazwa Chorzéw. W opracowaniach historycznych Coccha przez
niektorych historykéw identyfikowana jest jako wie§ Goszyce lezaca w dawnym
powiecie krakowskim, lub jako Chycza usytuowana w okolicach Jedrzejowa'’.

Trzecim dokumentem, a zarazem pierwszym nie budzacym zastrzezen jest doku-
ment wystawiony w Czeladzi w 1257 roku, w ktorym Wiadystaw, ksigze opolski
wyraza zgode na lokacje dwoch wsi, Chareu i Belobreze''. Przytoczone pismo spo-
rzadzone zostalo po tacinie. Polskim przektadem nazwy Chareu jest Charzew.

Z uwagi na stosowanie roznorodnego zapisu tej nazwy mozliwym jest odnoto-
wa¢ kilka kombinacji tej nazwy. W 1257 roku cytowana jest jako wspomniany
Charzew, w 1292 roku Charzow, w 1297 roku Chorevo, w 1339 roku Chorzow"?,
a w 1533 roku Charzuff*.

Ibid., s. 16.

4
5  Stownik jezyka polskiego, red. M. Szymczak, t. Ill, Warszawa 1999, s 1003.
6  R.Hanke, op.cit,s. 17.
7
8
9

J. Drabina, op. cit., s. 15.
S. Rospond, Stownik etymologiczny miast i gmin PRL, Wroctaw 1984, s. 55.
J. Drabina, op. cit., s. 15.
10 Ibid., s. 15.
11 Ibid, s. 21.
12 S. Rospond, Stownik etymologiczny miast i gmin PRL, Wroctaw 1984, s. 55.
13 K. Rymut, Nazwy miast Polski, Wroctaw — Warszawa — Krakéw — Gdansk 1980, s. 53.
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Stanistaw Rospond zwraca uwage na znamienng prawidlowo$¢ wystepujaca
w dokumentach az do XVIII wieku, mianowicie w nazwie wystepuje a (Charzow)
zamiast o (Chorzow). Idac dalej, Rospond sugeruje, ze ,,mozna by zapisy Char -
uwazaé za germanizacyjne, gdyz nieraz polskie o zastepowano w dokumentach
o wplywach niemieckich a”*.

Jak zatem przedstawia si¢ etymologia nazwy Chorzow?

Powtarzajac za Kazimierzem Rymutem nazwa ta ,pochodzi od nazwy osobowej
Charz. Nazwa osobowa Charz wystepuje stosunkowo czgsto w zrodlach srednio-
wiecznych. U jej podstaw lezy zapewne imi¢ Zachariasz, dawniej tez Zacharz. Dzi-
siejsza forma nazwy miejscowej jest stosunkowo pdzna. Powstala ona zapewne
przez upodobnienie do wyrazéw typu chory”". Nazwa Chorzéw jest zatem nazwa
dzierzawcza, gdyz pierwotnie oznaczala wie$, badz osad¢ wskazujaca na indywi-
dualnego wtasciciela; Chorzow, dawniej Chorzew — osada Chorza,'® badz Charza.

o Chorzéw — nazwa motywowana, dzierzawcza (od nazwy osobowej Chorz);
syntaktyczna, sekundarna z sufiksem -6w.

W dokumencie z 1217 roku widnieje imi¢ Charza'’, czy jednak jest to imie wlasci-
ciela posiadlo$ci o tej nazwie nie wiemy, ale znaczyloby to, Ze miejscowo$¢ istniata
na co najmniej 40 lat przed uzyskaniem pozwolenia lokacyjnego.

Nastepnym wtascicielem Chorzowa od okoto 1300 roku byl zakon bozogrobcow
czyli Strézow Grobu Jerozolimskiego. BoZzogrobcey utracili te ziemie w poczatkach
XIX wieku'®.

W roku 1780 proboszcz Chorzowski Ludwik Bojarski znalazl poklady wegla
znajdujace si¢ w niedalekiej odleglosci na wschdod od wsi®. Odkrycie 716z wegla
kamiennego pociagnelo za sobg wielkie zmiany, nie tylko w Zyciu mieszkancow,
ale takze w krajobrazie regionu. Chcialoby si¢ powiedzie¢ w krajobrazie calego
regionu, jednak nie dotyczyto to samego Chorzowa. Wie$ pozostata niemal nie
zmieniona, jedna droga, przy ktorej staly domy, a dalej pola i faki. Rowniez dzi$ na
planie miasta mozna odnalez¢ te droge, obecnie jest to ul. Bozogrobcdw na czesé
dawnych wiascicieli Chorzowa, a miesci sie w dzielnicy Chorzow Stary, nazwanej
tak dla zaznaczenia pierwotnego miejsca ulokowania wsi.

Znaczgce zmiany przestrzenne i architektoniczne dokonaty sie za sprawg budo-
wy komplekséw domoéw mieszkalnych powstajacych w znacznym tempie wokot
terenéw bogatych w ztoza. Budowe mieszkan dla gérnikow i hutnikéw wymusity
potrzeby przemystu. Tak zaczely si¢ tworzy¢ kolonie.

Pierwsza, powstala w sasiedztwie wsi Chorzow, byta kolonia o nazwie Kénigshiit-

te (Krolewska Huta). Wyrosta ona wzdluz obecnej ul. Rogowskiego. Interesujaco

14 S. Rospond, op. cit., s. 55.

15 K. Rymut, op. cit., s. 53.

16 S. Rospond, Pogadanki o slgskim nazewnictwie, Wroctaw — Warszawa — Krakéw 1969, s.
10.

17 J. Drabina, op. cit., s. 29.

18 Ibid,, s. 29.

19 R. Hanke, op. cit., s. 22.
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przedstawiajg si¢ losy owej kolonii. Zanim przyznano jej oficjalng nazwe, miesz-
kajacy tam ludzie uzywali nazwy Dgbie, ze wzgledu na porastajace okolice deby.

o Dgbie - nazwa motywowana, topograficzna; syntaktyczna, sekundarna z su-
fiksem -, od apelatywu dgb.

Nastepnie, kolonie nazywano dwojako: Dgbie lub Maszyna. Nazwa Maszyna miata
by¢ odwzorowaniem wrazenia, jakie zrobila na mieszkaficach pierwsza maszyna
parowa zakupiona na potrzeby huty®.

o Maszyna - nazwa motywowana, kulturowa; syntaktyczna, prymarna.

Kilka lat pdzniej, kiedy budynkéw znacznie przybylo, zaczeto nazywac ja Kolonia
(Colonia) lub Kolonia Dgbie (Colonia Dgbie).

o Kolonia (fac. Colonia) - nazwa motywowana, okoliczno$ciowa; syntaktyczna,
prymarna.

o Kolonia Dgbie - nazwa motywowana, topograficzna; analityczna w postaci
zestawienia.

Wraz z uplywem kolejnych kilku lat pojawila si¢ nastepna nazwa Kolonia Kré-
lewska (Colonia Regina), ostateczna zmiana nastapita po kolejnych kilku latach,
tym razem brzmiata Krélewska Huta (Konigshiitte). W procesie ekspansji, kolonia
Krélewska Huta, uzyskala z czasem prawa miejskie lecz z tego powodu brzmienia
nazwy nie zmienita.

o Kolonia Krélewska (tac. Colonia Regina) — nazwa motywowana, relacyjna pono-
wiona* (od nazwy kopalni Krdl); analityczna w postaci zestawienia, prymarna.

o Krdlewska Huta (niem. Konigshiitte) - nazwa motywowana, relacyjna ponowio-
na (od nazwy huty Krélewska); analityczna w postaci zestawienia, prymarna.

Nazwy Kolonia Krélewska (Colonia Regina lub Colonia Regina ad Chorzow, czy-
li Kolonia Krélewska pod Chorzowem) po raz pierwszy uzyto w 1814 roku?. Po
niemiecku nazwa nie roznila si¢ od nazwy huty i brzmiata Kénigshiitte (Krolew-
ska Huta), i utrzymata sie do lat 20-tych XX wieku jako oficjalna nazwa miasta.
Pézniej uzywano polskiego odpowiednika nazwy Krélewska Huta, po 1922 dla
odrdznienia miasta od huty odwrocono kolejnosé cztondéw tworzac nazwe Huta
Krélewska. W roku 1934 Hute Krélewskg wcielono do nowo tworzonego miasta,
ktére przyjelo nazwe Chorzéw. Pamigtaé nalezy, ze Chorzéw pozostawal przez
lata matg wsia, natomiast Huta Krolewska byla preznie rozwijajaca sie kolonia,
a nastepnie miastem. Dlaczego zatem, zdecydowano nada¢ nowo formowanemu
miastu nazwe Chorzéw? Istotg motywacji byt fakt, ze w przeciwienstwie do Huty
Krélewskiej, ta mata wioska odznaczata si¢ polskimi korzeniami.

20 J. Drabina, op. cit.,, s. 176.

21 Termin nazwa relacyjna wprowadzit do literatury H. Borek, Nazwy relacyjne w toponimii [w:]
V Ogdlnopolska Konferencja Onomastyczna, red., K. Zierhoffer, Poznan 1988, s. 43-51. We-
dtug autora nazwy relacyjne nie posiadajg (apelatywnych) tresci semantycznych, sg od
chwili swego powstania zleksykalizowane, zatem pod wzgledem formalnym majg status
nazwy prymarnej.

22 G. Grzegorek, red., Encyklopedia Chorzowa, Katowice 2009, s. 260.
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Kolejng kolonie zbudowano w rejonie obecnych ulic: Wandy i Wincentego Sty-
czyniskiego. Polozenie to nie bylo przypadkowe. Niedaleko domostw znajdowat si¢
nowy szyb kopalni Konig (Krdl), ktéry nazwany zostat na cze$¢ Siostry Wilhelma
I, pdzniejszej zony cara Mikolaja I, Charlottenschacht®. Poczatkowo kolonia miata
nosi¢ nazwe Dgbrowa, ale rzad pruski nie udzielil pozwolenia na takowg*. Przez
kilka lat kolonia nie posiadata oficjalnej nazwy. Z czasem naturalnym biegiem
nadano nowej kolonii nazwe szybu kopalnianego, w ktérym pracowali jej miesz-
kancy. Kolonia nazywana bylta Charlotte, badz Charlottenhof. W jezyku polskim
nazwa kolonii brzmiata Szarlociniec.

Wraz z uptywem lat dobudowywano kolejne budynki. Tym razem prace budowla-
ne postepowaly wzdtuz obecnej ul. Kingi, w bezposrednim sasiedztwie obecnych
ulic: Wandy i Wincentego Styczynskiego. Ten teren nazwano Neu-Charlottenhof
(Nowy Szarlociniec) dla latwiejszej identyfikacji oraz odréznienia od utworzonej
wezesniej kolonii.

o Szarlociniec (niem. Charlottenhof) - nazwa motywowana, relacyjna ponowio-
na (od nazwy szybu Charlottenschacht); syntaktyczna, prymarna.

o Nowy Szarlociniec (niem. Neu-Charlottenhof) - nazwa motywowana, relacyj-
na ponowiona (od nazwy szybu Charlottenschacht); analityczna w postaci ze-
stawienia, prymarna z I cztonem stanowigcym rozréznienie od wczedniejszej
nazwy Szarlociniec.

W latach 70-tych XIX wieku Szarlociniec byt cze$cig miasta Krélewska Huta, po
wlgczeniu wraz z nig Szarlocirica do Chorzowa, nazwa réwniez zanikla.

Przy dzisiejszej ul. Wolnosci usytuowano nastepng kolonie. Teren pod jej zabudo-
we miescil sie w sgsiedztwie wczesniej powstalej i najwiekszej kolonii Krélewska
Huta (Konigshiitte). Zatozycielem kolonii byt Georg Erdmann Sargank?®, stad tez
jej nazwa Erdmanswille (Wola Erdmanna).

o Wola Erdmanna (niem. Erdmanswille) - nazwa motywowana, pamiatkowa;
analityczna w postaci zestawienia, prymarna.

Byla to gmina wiejska powstala gléwnie na terenach le$nych i rozwijajaca si¢ sto-
sunkowo wolno w poréwnaniu do sgsiednich kolonii przemystowych. Z racji swo-
jego polozenia, podzielita losy wczesniej opisywanych kolonii. Najpierw wcielona
do Krélewskiej Huty, nastepnie wraz z nig stala si¢ jedng z wielu sktadowych nowe-
go miasta polskiego bez woli pamietania o Woli Erdmanna.

W rejonie dzisiejszej ul. Marianskiej i ul. Opolskiej wyrosta kolonia Pniaki. Jako
jedna z nielicznych tradycyjnych nazw przetrwala w $wiadomosci mieszkancow
jednak w formie gwarowej Prioki.

o Pniaki - nazwa motywowana, topograficzna (od apelatywu pniak ,,cz¢$¢ drze-
wa z korzeniami pozostala w ziemi po $cigciu pnia”*); syntaktyczna, prymar-
na. Funkcjonuje postaé gwarowa nazwy Pnioki.

23 J. Drabina, op. cit., s. 175.

24  G. Grzegorek, red., op. cit., s. 471.

25 G. Grzegorek, red., op. cit., s. 114.

26  Stownik jezyka polskiego, red. M. Szymczak, t. Il, Warszawa 1999, s 676.
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Pniaki stanowily odrebng gmine rolniczg, ktora w latach 1841-1868 weszta w sktad
Krélewskiej Huty”, jednak nazwa tej kolonii nie zostala zapomniana, cho¢ ustyszeé
ja mozna wylacznie w formie gwarowe;j.

Kolejng kolonig jest kolonia Nomiarki, ktérej nazwa zostala przeniesiona na
wspolczesng nam ul. Nomiarki, lezacg na granicy Chorzowa ze Swigtochtowicami.
Jest to jedyna pozostatos¢ po dawnej kolonii. Podobne zabiegi majg na celu prze-
dluzenie egzystencji nazw wychodzacych z uzycia, a istotnych dla danego regionu.

o Nomiarki — nazwa motywowana, topograficzna (,nomiarki to te czegsci ob-
szaru, ktdre pozostaly nie zmierzone, nie podzielone przy zaktadaniu wsi, po
podziale na réwne tany”, ,,na miarki’?); syntaktyczna, prymarna.

Nomiarki po 1934 roku wlaczono do Chorzowa.

Ostatnia z przytaczanych tu kolonii jest kolonia Klimzowiec, mieszczaca si¢ w ob-
rebie obecnych ulic: Mlynskiej, Sredniej, Szkolnej, Gérniczej, $w. Barbary i $w. Ja-
dwigi Slaskiej. Ciekawostka jest fakt, ze nazwa zostala uksztattowana historycznie.
Od 1817 roku ziemia nalezala do mtynarza Jana Klimzy, po jego $mierci w 1853
roku, ziemi¢ wykupil zarzad kopalni Konig (Krdl) i przeznaczyt ja pod zabudowe™.
Nazwa w §wiadomosci mieszkancow tkwila tak gleboko, ze nigdy jej nie zmienio-
no, jedyng innowacja bylo podawanie nazwy w jej niemieckiej wersji Klimsawiese,
tak bowiem oficjalnie brzmiata.

o Klimzowiec (niem. Klimsawiese) — nazwa motywowana, dzierzawcza (od na-
zwiska wila$ciciela terenu Jana Klimzy); syntaktyczna, sekundarna z sufiksem
- owiec.

Od 1968 roku zachodnig czes¢ Klimzowca wcielono do Chorzowa, wschodnig, na-
tomiast do Katowic®'.

Wisrod zaprezentowanych, mozna by rzec, zaledwie dwunastu nazw wczesnych
kolonii powstajacych na obecnym terenie miasta Chorzéw, mamy az sze$¢ typow
réznych nazw. Przewazajg nazwy relacyjne ponowione (cztery: Kolonia Krélewska,
Krélewska Huta, Szarlociniec, Nowy Szarlociniec), ktére we wspolczesnym nazew-
nictwie miejskim sg niemalze niespotykane, na réwni z nimi stojg nazwy topo-
graficzne (cztery: Dgbie, Kolonia Dgbie, Pniaki, Nomiarki), rowniez obecnie do$¢
rzadkie, acz pojawiajace si¢. Nastepnie mamy po jednym przedstawicielu nazwy
dzierzawczej (Klimzowiec), kulturowej (Maszyna), pamigtkowej (Wola Erdman-
na) i okolicznosciowej (Kolonia).

Szczegdlnie interesujacym jest, ze wszystkie wymienione nazwy sg nazwami mo-
tywowanymi, czyli nie zaczerpnietymi z szablonu, ale powstatych w wyniku docie-
kliwych obserwacji terenu, krajobrazu, jak réwniez relacji miedzyludzkich.

27 G. Grzegorek, red., op. cit., s. 368.

28 G. Grzegorek, red., op. cit., s. 331.

29 Z.Kapata i B. Klajmon, Dawne kolonie krolewskohuckie, [w:] Z. Kapata, red., ,Zeszyty cho-
rzowskie" 3, Chorzéw 1999, s. 67-132.

30 G. Grzegorek, red., op. cit., s. 230.

31 L. Szaraniec, Osady i osiedla Katowic, Katowice 2010, s. 198.
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Przewazaja, wszakze nazwy syntaktyczne, gdyz jest ich az siedem (Szarlociniec,
Dagbie, Pniaki, Nomiarki, Klimzowiec, Maszyna, Kolonia), ale przyzna¢ trzeba, ze
nazwy analityczne wystepujace w liczbie pigciu (Kolonia Krélewska, Krélewska
Huta, Nowy Szarlociniec, Kolonia Dgbie, Wola Erdmanna) nie pozostaja w razacej
mniejszosci.

Mozna by zaryzykowac stwierdzenie, ze bogactwo ziemi chorzowskiej przektadato
sie na bogactwo nazewnicze. Nie bez powodu zdanie powyzsze zapisane zostalo
w czasie przeszlym. Jak juz we wczedniejszych rozwazaniach zostawalo nadmie-
niane, zaprezentowane nazwy poszczegélnych kolonii w znacznej wigkszosci juz
nie istniejg. Cytujac stowa Stanistawa Rosponda ,,nazwy rodzg si¢, rozwijaja i gi-
ng ¥, czasem takze zostaja poddane eutanazji a nawet aborcji. Z pierwszym przy-
padkiem spotykamy si¢ do$¢ czesto, rdwniez zaprezentowane w powyzszej pracy
przyklady poprzez wcielenie obszaréw poszczegoélnych kolonii do nowo tworzo-
nego miasta Chorzowa, w wigkszos$ci zostaly usmiercone. Z aborcja nazewnicza
mamy do czynienia w $wiecie nam wspoétczesnym. Nim nazwa, dajmy na to, nowej
ulicy zdazy sie zagniezdzi¢ w ludzkich umyslach, zostaje sttamszona przez poda-
nie gotowego juz wzorca.

Cieszmy sie, zatem bogactwem jezykowym dawnych nazw i nie zapominajmy ich,

nie pozwalajmy im gina¢.
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Casualowy total look, czyli anglicyzmy

w polskich blogach modowych / Casualowy
total look as Anglicisms in Polish fashion blogs

ABSTRACT

This article focuses on Anglicisms in contemporary fashion blogs. I analyze the language in more than
20 blogs to check if the English borrowings can be found in a dictionary of the Polish language and in
corpus of the Polish language. The latter source shows the acceptance of a given word by numerous
language users. Moreover, I analyze the degree of understanding the Anglicisms by Polish bloggers of dif-
ferent age. That is why, I have prepared a survey to demonstrate the level of understanding foreign terms
by Polish blog readers. To me, the most important is whether the borrowing has been justifiably used.
Nevertheless, the major justification of applying borrowings should be the lack of Polish equivalents as
borrowings name mainly new designatum. According to Polish bloggers, employing English borrowings
is only related to shortness of words. Is this the real reason of using Anglicisms? Which borrowings are

indispensable? Which borrowings are totally unnecessary? The article answers these questions.

Key words: blog, Anglicisms, borrowings, semantics, equivalence

WPROWADZENIE

osnaca popularno$¢ jezyka angielskiego ma ogromny wplyw na jezyk prasy,

mediéw, reklamy oraz na codzienng polszczyzne. Trudno sobie wyobrazi¢ nasz

ojczysty jezyk, ktory bylby catkowicie pozbawiony wplywdéw zaczerpnietych
z jezyka angielskiego. Moda na anglicyzmy oraz przeswiadczenie o ich wyzszoéci nad
jezykiem polskim sprawiaja, ze skala ich stosowania caly czas si¢ rozszerza. Internau-
ci oraz blogerzy starajg si¢ odzwierciedla¢ najnowsze trendy nie tylko w modzie, ale
i w jezyku poprzez uzywanie coraz to wiekszej ilosci angielskich stéw w polskich tek-
stach. Na przestrzeni lat przeprowadzono wiele badan nad anglicyzmami w jezyku
polskim, za$ w dobie rosnacego znaczenia blogéw i blogeréw we wspotczesnym $wie-
cie wirtualnym, wydaje si¢ zasadne zbadanie skali wystepowania tego zjawiska.

Przedmiotem artykulu jest jezyk pamietnikéw internetowych, czyli tzw. blogow.
Na przestrzeni ostatnich dziesigciu lat mozna zaobserwowa¢ intensywny rozwdj
tej formy pi$miennictwa internetowego. Blogi zyskaly miliony zwolennikéw na
calym $wiecie. Co daje im takg olbrzymig sile rozpedowa? Poruszane tematy? Cie-
kawy jezyk? Odpowiedz wydaje si¢ nie by¢ jednoznaczna.
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CELE | METODY BADAN

Celem badan jest okreslenie charakteru i skali wplywu jezyka angielskiego na polsz-
czyzng blogéw w sferze semantyki i leksyki. Materialem badawczym jest zbior dwu-
dziestu blogéw zwigzanych z moda i urodg napisanych w 2015 roku. Analiza tekstow
pozwolita wyodrebni¢ zastosowane zapozyczenia — ich charakter oraz zasadno$¢
uzycia. Pomijam tu nazwy firm produkujacych ubrania i kosmetyki, ktore pojawiaja
sie na kazdym blogu. Nie omawiam réwniez bledéw ortograficznych, ktére pojawia-
ty sie w anglicyzmach. Zamierzam skupi¢ si¢ na popularno$ci omawianych przeze
mnie zapozyczen. Waznym elementem jest rowniez wskazanie poziomu zrozumie-
nia anglicyzméw wéréd internautéw. W tym celu przeprowadzitam ankiete, ktora
weryfikuje poziom ich zrozumienia, a tym samym ich zasadno$¢ zastosowania.

ZAPOZYCZENIA

Zapozyczenia to ,obce w strukturze danego jezyka wyrazy, zwroty, typy dery-
watow, formy fleksyjne, konstrukcje skladniowe, zwigzki frazeologiczne™. De
Saussure twierdzi, zZe zapozyczenia wyrazow obcych ,,nie sg w zZadnej mierze ele-
mentem stalym w zyciu jezyka’>. Wyraz zapozyczony ,istnieje tylko dzieki swej
relacji i swej opozycji z wyrazami, ktdre sie z nim kojarzg na tej samej zasadzie, co
jakikolwiek inny znak rodzimy™.

Aby lepiej zrozumie¢ charakter zapozyczen mozna przyjac ich klasyfikacje wedlug
trzech kategorii: przedmiotu zapozyczenia, pochodzenia i stopnia przyswojenia®.

VRN

ZAPOZYCZENIA

-
S e L

ZAPOZYCZENIA WEASCIWE (obce ZAPOZYCZENIA STRUKTURALNE ZAPOZYCZENIA SEMANTYCZNE ZAPOZYCZENIA SZTUCZNE (wyrazy
wyrazy przejete razem ze (kalki, bedace wiermnym (przejecie tylko znaczenia wyrazu, danego jezyka utwarzone z obcych
znaczeniem) tlumaczeniem) ktére uzupelnia znaczenie juz znane) morfeméw, tzw. hybrydy)

N

. . KALKI StEOWOTWORCZE

Diagram 1.1. Przedmiot

zapozyczenia ~—
N

KALKI FRAZEOLOGICZNE
N S
L~ N

KALKI ZNACZENIOWE
N

—_

Markowski A., Nowy Stownik Poprawnej Polszczyzny PWN, PWN, Warszawa 2002, s. 1773.

2. De Saussure F, Kurs jezykoznawstwa ogdlnego (przekt. Krystyna Kasprzyk), PWN,
Warszawa 2002, s. 49.

3. De Saussure, dz. cyt., s. 50.

4.  Markowski A., dz. cyt., s. 1773-1775.
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Diagram 1.2. Stopien przyswojenia

RN

ZAPOZYCZENIA

-
S =

ZAPOZYCZENIA CZESCIOWO

CYTATY (WTRETY), czyli oryginalne ZASYMILOWANE, czyli wyrazy z
wyrazy i zwroty uproszczong wymowa i pisownig,
nieodmienne

W tym artykule skupiam si¢ wylacznie na zapozycze-
niach wlasciwych, jako najbardziej obcobrzmiacych ele-
mentach w polskich blogach, ktére warunkuja zrozumie-
nie oraz ilustrujg najnowsze trendy jezykowe. Natomiast
pod wzgledem stopnia przyswojenia analizuje wszystkie
trzy typy zapozyczen, a wiec wtrety, zapozyczenia cze-
$ciowo zasymilowane oraz catkowicie zasymilowane.
Jako anglista, przygladam si¢ wylacznie anglicyzmom,
ktore obok latynizméw sa najpopularniejszymi wtretami
w polskich blogach zwigzanych z moda i uroda.

WTRETY

Blogerzy czesto stosuja zapozyczenia, ktore sg dostow-
nie zaczerpnigte z jezyka angielskiego. Nie podlegaja
odmianie ani modyfikacjom zwigzanym z gramatyka
i pisownig jezyka polskiego. Do niektérych anglicy-
zmow przyzwyczailiSmy sie tak bardzo, ze nie postrze-
gamy ich juz, jako obce znaczeniowo stowa. Czy aby
na pewno internauci czytajacy blogi zwigzane z moda i
urodg majg petne zrozumienie prezentowanego tekstu,
zawierajacego tak liczne wtrety?

L

ZAPOZYCZENIA ZASYMILOWANE, czyli
wyrazy przystosowane do systemu
jezyka polskiego pod wzgledem
pisowni, wymowy i odmiany

N S

Diagram 1.3. Kryterium
pochodzenia
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m ANGLICYZMY

m BIALORUTENIZMY

BOHEMIZMY

GALICYZMY

m GERMANIZMY

m HUNGARYZMY

m ITALIANIZMY

LATYNIZMY

RUSYCYZMY

TURCYZMY

o UKRAINIZMY

Przykladem wtretu jest wpis na blogu ,Jeszcze niedawno modny byl kraciasty
wzor przypominajacy torby rynkowych handlarzy, a obecnie najgoretszym prin-
tem jest kratka przypominajaca cerate — czyli kratka gingham (zwana réwniez
kratkg vichy)” °. Takim wtretem, ktory nie podlega odmianie jezyka polskiego
i nie zostal zasymilowany jest gingham. Okreslenie to dotyczy kraciastej bawelny.
Rzeczownik ten nie wystepuje w SJP (Stownik Jezyka Polskiego)® ani tez w kor-
pusie’. Nikt sposrod respondentdéw nie znal tego okreslenia, wiec czy zasadne jest
jego uzycie, skoro uniemozliwia ono zrozumienie? Wydaje si¢, ze mozna zastgpi¢
ten wtret polskim rzeczownikiem. Oczywiscie polskie okreslenie jest dluzsze od
swojego angielskiego ekwiwalentu, ale w petni komunikuje mysl autora blogu.

5. http://shinysyl.com/warsztaty-makijazowe-maybelline/; March 2015.

6.  www.sjp.pl.
7.  www.korpus.pwn.pl.
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Zapozyczenia widoczne sg réwniez w kolejnym przykladzie zaczerpnietym
z bloga modowego, tj. ,Iym razem w stylu glamour”, ,,Aranzacja mojego szarego
naroznika, ktory za pomoca kilku gadzetéw stat si¢ bardzo glamour [...] Zapra-
szam na blogowy wpis po$wiecony temu jak wyglada teraz moja glamour sofa™.
W zadnym z przyktadéw przymiotnik glamour nie zmienia swojej formy. W jezy-
ku angielskim stowo to funkcjonuje wylacznie, jako rzeczownik i jest definiowane,
jako ,the attractive and exciting quality that makes a person, a job or a place seem
special, often because of wealth or status; physical beauty that also suggests wealth
or success”. SJP nie odnotowuje wystepowania tego stowa, natomiast wystepuje
ono w korpusie, co $wiadczy, ze popularnos¢ i zakres jego uzycia caly czas si¢ roz-
szerza. Wiekszos$¢ respondentéw we wszystkich grupach wiekowych poprawnie
rozpoznalo znaczenie tego stowa. Jednakze nie ma bezposrednich przestanek, aby
glamour nie zastapi¢ rzeczownikiem polskim np. ‘atrakcyjnos$¢, ‘urok;, ‘przepych’
Ekonomicznos¢ tego stowa nie zostanie zachwiana, gdyz zaréwno w angielskim
jak i w polskim stowa te posiadaja podobna dlugos¢.

Jak si¢ okazuje kolor bialy tez mozna zastapi¢ anglicyzmem. W tym samym blogu
czytamy ,Moj ulubiony manicure? Zdecydowanie w wersji white!™. Przymiotnik
white mozemy odnalez¢ tylko w korpusie. SJP nie zawiera hasta white w znaczeniu
biatego koloru. Znajdujemy tu tylko hasta white collar, white paper oraz white tie",
a wiec zwigzki frazeologiczne. Ze wzgledu na fakt, ze wigkszos§¢ z ankietowanych mia-
fo kontakt z jezykiem angielskim w czasie swojej szkolnej edukacji, rozpoznali oni po-
prawnie znaczenie wpisu white. Jednakze nalezy sobie zada¢ pytanie o powody zasto-
sowanie anglicyzmu, kiedy to polski odpowiednik ‘biaty’jest krotki, prosty i czytelny.

Kolejne zapozyczenie ma swoje korzenie w jezyku francuskim, ,,Fajna stylizacja, jesli
lubisz ciuszki uzywane i vintage to zajrzyj na 15) Modains™'. W jezyku angielskim
stowo vintage moze wystepowac jako przymiotnik ,,the wine that was produced in
a particular year or place; the year in which it was produced” i rzeczownik “typical
of a period in the past and of high quality; the best work of the particular person” W
podanym przyktadzie zaczerpnigtym z blogéw, czytamy, ze vintage wystepuje, jako
przymiotnik. W korpusie znaleziono tylko dwa przyklady z uzyciem vintage, zas w
SJP odnotowuje sie, ze stowo to wystepuje w sfowniku wyrazow obcych. Wiekszos¢
ankietowanych rozpoznaje stowo vintage natomiast ma problemy z dopasowanie od-
powiedniej definicji do tego stowa. Stowa czesto stosowanego przez polskie blogerki,
lecz czgsto réwniez niezrozumiale przez internautéw. Czy przymiotnik ‘klasyczny’
nie mdglby zastapi¢ analizowanego tu stowa w sposob efektywny? Oczywiscie, ze
moglby. Jest ekonomiczny, przystepny czytelnikowi i polski!

W kolejnym fragmencie bloga mozemy zauwazy¢ az dwa wtrety, tj. ,,Niebieskie
wlosy — kobaltowe, chabrowe, blekitne, baby blue. Jak przemieni¢ si¢ w stodko-
-ekstrawagancka, niebieskowlosg Rockabilly Pin-up?) Mozemy stworzy¢ charak-

8.  http://www.musthavefashion.pl/mix-moich-zdjec-z-instagrama/; 2015 .
9.  http://www.musthavefashion.pl/mix-moich-zdjec-z-instagrama/; 2015 .

10. www.sjp.pl.
11. https://glamourina.net/stylizacja-warstwy-street-fashion/#comments (2 marca 2015 o
16:57).
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terystyczne upiecie victory rolls,” ' Mozna odnie$¢ wrazenie Ze kolory angielskie
cieszg si¢ duzo popularnoscia. Oprocz white znajdujemy rowniez przyktad koloru
baby blue, czyli ,very pale blue in colour” lub z polskiego ‘jasnoniebieski. W wersji
angielskiej nie znajdujemy tego koloru ani w SJP, ani tez w korpusie. Ankietowani
czesto mylili kolor baby blue z pojeciem baby blues, co wprowadzalo pewne zakto-
cenia w procesie komunikacji. Kolejny wtret jezykowy dotyczy rockabilly Pin-up.
Rockabilly to ,,a type of American music that combines rock and roll and country
music’, czyli zgodnie z definicja SJP ,,rock and roll w stylu lat pie¢dziesiatych™.
Nieoczekiwanie, stowo to nie wystepuje w korpusie. Rockabilly zostalo zestawione
z pin-up, co oznacza plakat lub osobe z plakatu. Stowo to wystepuje w SJP tylko
w zestawieniu, jako pin-up girl*, czyli ,mloda aktorka, modelka itp., ktorej fotografie
sg czesto wycinane z pism ilustrowanych i przypinane na $cianie; pinup girl”. Pin
up wystepuje rowniez w korpusie, gdzie znajdujemy przyktady pin-up girl i pin-up
boy". Blogerka miata na celu poréwnanie wyniku metamorfozy do idolki z plaka-
tu w stylu rock-and-rolla. Niestety nikt z ankietowanych nie domyslit si¢ znaczenia
anglicyzmu, co deprymuje warto$¢ catego wpisu na blogu. Blogerka stosuje réwniez
zwrot Victory rolls. Na szczescie tym razem autorka dodaje, ze jest to rodzaj upiecia.
W mojej ankiecie nie dodalam takiego wyjasnienia, co sprawilo, ze nikt sposrod
respondentéw nie znal znaczenia tych stéw. Rzeczownik ten dotyczy fryzury retro
charakteryzujacej si¢ lokami, tzw. ,,Jlokami zwyciestwa”. Victory rolls nie wystepuje
w SJP ani tez w korpusie. Biorgc pod uwagg, ze stowo to nie znajduje szerokiego zro-
zumienia wséréd internautéw, czy nie lepiej byloby napisac ,,loki w stylu retro”? Bez
takiego ttumaczenia na jezyk polski najlepiej postuzy¢ sie zdjeciem, gdyz w przeciw-
nym razie internauta moze mie¢ trudnosci ze zobrazowaniem owej fryzury.

Obecnie mozemy zauwazy¢ coraz wiecej wpisow dotyczacych koloryzacji wtoséw
z uzyciem sformulowania ombre hair. Na jednym z blogéw czytamy ,,Ombre hair
- jak wyréwnaé kolor wlosow, jesli wraz z nadchodzacg stonecznymi krokami
wiosng, zamarzyla nam si¢ zmiana - bardziej klasyczna, ujednolicona fryzura?
Gdy wigc wyczarowaly$my na wlosach pickne ombre (w dzisiejszym przykltadzie
polaczenie farbowanego brazu z rozjasnianym blondem) [...]”*. Przymiotnik om-
bre wywodzi sie z jezyka francuskiego, jednakze jest szeroko stosowany w jezyku
angielskim. W jezyku polskim zazwyczaj pojawia si¢ wraz z rzeczownikiem, kto-
rego dotyczy, czyli z hair. Ombre nie wystepuje w OALD (Oxford Advanced Le-
arner’s Distionary)'” oraz w sfowniku PWN'® w znaczeniu ,,0 koricowkach wlosow:
rozja$nione o ton lub kilka tonéw”. Jedyne stownikowe definicje tego stowa dotyczg
gry karcianej popularnej w Europie w XVII i XVIII wieku. Dopiero, kiedy przeanali-
zujemy definicje z jezyka francuskiego znajdujemy sens stowa pasujgcy do kontekstu
modowego. Polgczenie takiego galicyzmu z anglicyzmem hair, czyli ‘wlosy’ daje wtret
coraz szerzej stosowany przez blogerow. Pomimo faktu, ze zwrot ten wystepuje je-
dynie w korpusie, jest on zrozumialy przez wigkszo$¢ respondentdw.

12. http://blondeme.pl/ (9 marca 2015).

13. www.sjp.pl.

14. tamze.

15. www.korpus.pwn.pl.

16. http://blondeme.pl/; 11 marca 2015 at 16:52.

17. Wehmeier S., (red.) Oxford Advanced Learner's Dictionary of Current English, seventh
edition, Oxford University Press PWN, Oxford 2005.

18. PWN Great Dictionary, PWN SA & Oxford University Press, Warszawa 2007.
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Jedno z popularniejszych zapozyczen ze §wiata mody funkcjonuje we wszystkich
srodkach masowego przekazu. Jest stosowane tak czesto, ze mozna odnie$¢ wra-
zenie, Ze nie sposob go zastapi¢ polskim ekwiwalentem. Must have, o ktérym tu
mowa pojawilo si¢ na jednym z blogéw, ,,Jako ze mamy marzec, i przed nami jesz-
cze dziewie¢ miesiecy i jako Ze nie jestem blogerka modows, podziele si¢ z Wami
moim subiektywnym must have, ktére kiedy$ na pewno zamieszka w mojej szafie”
¥ OALD podaje definicje stowa, jako ,,sth that is so good or interesting that people
should have it"®. Pomimo swojej popularnosci, zwrot nie wystepuje w SJP tylko
w korpusie. Wigkszo$¢ respondentéw poprawnie zidentyfikowata podany angli-
cyzm. Jednakze polski ekwiwalent ‘niezbedny’ réwnie dobrze oddaje znaczenie
must have i nie ,,zanieczyszcza” naszego bogatego, rodzimego jezyka.

Oprocz white i baby blue, blogerki stosuja rowniez kolor electric blue co mozemy
przeczyta¢ w ,TRENDY 2015, PLASZ ELECTRIC BLUE, marks and spencer, naj-
lepszy blog modowy, chanel, plaszcze na wiosne”. OALD definiuje electric blue jako
»a bright or metallic blue colour™, co znajduje swoj ekwiwalent w jezyku polskim
jako ‘jaskrawoniebieski. Owy anglicyzm nie wystepuje ani w SJP, ani tez w korpusie.
Respondenci réwniez mieli problem ze zdefiniowaniem tego stowa i gdyby nie drugi
czlon, tj. blue, nikt nie domyslitby sie, Ze blogerka opisuje kolor ptaszcza.

Kolejny wtret nie wystepuje w stownikach angielskich, gdyz Colorado to gléwnie
jeden z pie¢dziesieciu stanéw USA, a nie okreslenie z dziedziny mody. Natomiast
we wpisie ,,Klasyczne miodowe Colorado $wietnie nadaja si¢ na kazda pore roku.
Obecnie mamy wiosne, wiec ich wiosenne wydanie”  wydaje si¢ oczywiste, ze
geograficzne znaczenie Colorado nie pasuje do kontekstu. Wszyscy respondenci
posiadali wiedze o stanie Colorado, ale zaden z nich nie wiedzial, Ze autor tekstu
pisat o butach trekkingowych (butach do wedréwek). Waskie grono internautdw,
ktoérzy sa w stanie zrozumie¢ Colorado w kontekscie mody mogloby zostaé po-
wigkszone, gdyby bloger zastosowal polskie ttumaczenie. SJP i korpus odnotowuje
stowo Colorado, ale nie w znaczeniu butéw. Dla osiagniecia lepszej komunikacji
autor bloga powinien pokusi¢ si¢ o polski odpowiednik anglicyzmu. Na szczescie
do opisu dofaczone zostato zdjecie calej stylizacji z butami, za$§ kolor miodowy jest
dodatkowa podpowiedzig, czego szukac.

Ostatni juz przyklad typowego wtretu dotyczy odpowiedniego stroju, tj. ,,Blog
modowy to blog poruszajacy tematy zwigzane z szeroko pojetym przemystem
modowym - od konkretnych ubran i marek, przez ikony stylu, histori¢ mody,
dress code, sesje zdjeciowe, modelki, trendy az po wlasne stylizacje (tzw. blogi sza-
fiarskie)”. 2 Widoczny tu anglicyzm dress code jest definiowany przez OALD jako
»rules about what clothes people should wear at work™*. Stownik PWN podaje
definicje ,,przepisowy stréj (obowigzujacy na dana okazje lub w danej grupie spo-
tecznej)”*. Zatem polski zwrot jest rownie dobry jak jego angielski odpowiednik.

19. http://okiem-mamy-mlodej.blogspot.com/2015/03/matki-modowe-must-have.html.
20. Wehmeier S., dz. cyt.

21. Wehmeier S., dz. cyt.

22. http://www.podlinski.net/2015/03/caterpillar-colorado-wiosna/; Marzec 10, 2015.
23. http://vumag.pl/encyklopedia-mody/blog-modowy,51372.html.

24. Wehmeier S., dz. cyt.

25. PWN Great Dictionary, dz. cyt.
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Wigkszo$¢ respondentow wykazalo sie dobra znajomoscia terminu dress code. SJP
nie posiada w swoich zasobach tego hasta w przeciwienstwie do korpusu. Dress
code nie wydaje sie by¢ lepszym okresleniem niz ‘przepisowy strdj. Pomimo, ze
zwrot ten jest popularny nie powinien wypierac¢ swojego polskiego odpowiednika.

ZAPOZYCZENIA CZESCIOWO ZASYMILOWANE

Kolejna grupa zapozyczen zostala czgsciowo przystosowana do regut odmiany je-
zyka polskiego, jednakze ich pisownia i wymowa nie ulegly spolszczeniu. Pierw-
szym w tej grupie anglicyzmow jest total look na kilku blogach ,Niestety pogoda
nie byla zbyt taskawa, ale pomimo tego udato mi si¢ uchwyci¢ kilka uje¢ na foto-
grafiach i przedstawi¢ Wam totally black look!”, ,KOZUCH W KOLORZE KHAKI
+ TOTAL BLACK LOOK?” oraz ,,Nie bdjmy sie nosi¢ total lookéw w mocnych,
energetycznych kolorach” Total w tym przykladzie nie poddaje si¢ polskiej odmia-
nie przymiotnikowej. Jednakze w jezyku polskim funkcjonuje przymiotnik fotal-
ny, co jest dowodem na to, ze wyraz zostal jednak przyswojony. Tylko w ostatnim
przykladzie look zostalo cz¢$ciowo zasymilowane, za$ w dwoch pierwszych frag-
mentach blogéw funkcjonuje, jako wtret. Look definiowane jest, jako ‘styl; ‘wyglad’
za$ total oznacza ‘catkowity), ‘petny, ‘kompletny’ Zatem total black look powinno by¢
rozumiane, jako ‘calkowicie czarny strdj. SJP nie znajduje ww. definicji stowa total,
natomiast znajdujemy tu dwa zlozenia baby-look oraz New Look*. Korpus zawiera
hasta total oraz look, jako dwa osobne elementy leksykalne. Wigkszos$¢ internautow
blednie rozpoznata znaczenie anglicyzmu, co skutkuje brakiem zrozumienia calego
fragmentu modowego wpisu. Jednakze zapozyczenie to znajduje swoj ekwiwalent
w jezyku polskim, a wigc anglicyzm nie znajduje tu zasadnosci uzycia.

Przyktadem takiego anglicyzmu jest nomake up w zdaniu ,,Z gory przepraszam ku-
rieréw oraz przemifa Panig listonoszke. Niestety osoby te na ogol trafiajg na faze
szlafroka i “nomake up'u™ # Sufiks [-u] zostal dodany w celu uzyskania dopetniacza
liczby pojedynczej. Oczywiscie zazwyczaj ww. anglicyzm jest pisany roztacznie, jako
no make-up. Stowo to zostalo poprawnie zidentyfikowane przez respondentéw. Za-
réwno SJP jak i korpus zawieraja wylacznie make-up, nie ma zas wzmianki o jego
przeciwienstwie z uzyciem okreélnika no. Polski ekwiwalent analizowanego stowa to
‘bez makijazu;, ktdre jest rownie skuteczne w komunikowaniu tresci.

Nastepny anglicyzm w grupie zapozyczen czesciowo zasymilowanych to casu-
alowy w ,,urzeka mnie prostota tego zestawu. niby zwykly, casualowy..” *® Row-
niez w tym przypadku widzimy odmiane, ktéra koresponduje z polska odmiana
przymiotnika. Blogerka dodata sufiks [-owy], ktory cze$ciowo asymiluje angielski
przymiotnik. Casual w znaczeniu ,not formal’, a wigc ‘swobodny), ‘nieformalny’
nie wystepuje w SJP, za§ w korpusie widnieje tylko w swojej nieodmiennej formie
bez polskich sufikséw. Wigkszos¢ respondentéw poprawnie definiuje wymieniony
anglicyzm, mimo to nie ma potrzeby wprowadzania dodatkowego obcojezyczne-
go stowa skoro polski jezyk zawiera jego ekwiwalent.

26. www.sjp.pl.
27. http://shinysyl.com/warsztaty-makijazowe-maybelline/.
28. http://www.love-makeup-fashion.pl/; Lilly Marlenne8 lutego 2015 08:30.
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»10 juz moj drugi plaszcz tego typu, tym razem nieco dluzszy i bardziej eleganc-
ki. W polaczeniu z boyfriendami i szpilkami tworzy fajny, niezobowiazujacy set”
» Anglicyzm boyfriendami znajduje si¢ rowniez w innym blogu ,,tez lubi¢ takie
stylizacje, podobaja mi sie te Twoje dzinsy chociaz jakie$ boyfriendy tez by tutaj
pasowaly” ** Pomijam tutaj zapozyczenie calkowicie zasymilowane, czyli dzinsy
sg jednym z podstawowych i najlepiej znanych przyktadéw takich anglicyzmow.
Uwage swoja skupie na boyfriendach, ktérych pisownia i wymowa nie zostala
przystosowana do zasad fonetycznych jezyka polskiego. Boyfriendy sa definiowa-
ne, jako ,luzne, opuszczone na biodra spodnie damskie z obnizonym krokiem,
czesto z podwinietymi nogawkami oraz przetarciami lub dziurami™ SJP i korpus
posiadaja hasta boyfriend, ale tylko w znaczeniu ‘chopak’ To jest rowniez najcze-
$ciej podawane znaczenie przez respondentéw. Nieliczna ich grupa wskazata na
spodnie. Réwniez i w tym przypadku nie widze potrzeby stosowania anglicyzmu,
skoro ‘luzne spodnie’ pasujg do kontekstu rownie dobrze.

Kolejny przyktad znajduje si¢ we fragmencie ,,Plaszcz w kolorze baby blue oraz
slip-on’y na platformie™*. Kolor baby blue juz wcze$niej omowitam, dlatego tez
przeanalizuje tylko slip-on’y. Blogerka wyczuwa obcobrzmigce stowo i dlatego su-
fiks [-y] charakterystyczny dla liczby mnogiej dodaje po apostrofie. OALD defi-
niuje slip-on jako ,a shoe that you can slide your feet into without having to tie
laces™, czyli ‘mokasyn;, ‘wsuwany but. SJP i korpus nie posiadaja w swojej bazie
podanego anglicyzmu. Réwniez polscy respondenci mieli z nim problem. Wigk-
szo$¢ nie rozpoznala tego stowa, przez co proces komunikacji ulegt zakléceniu.
Blogerka mogla bez przeszkdd zastosowaé polskie okreslenie ‘mokasyny, ktore
jest rdwnie ekonomiczne i poprawnie komunikujace my$l jak slip-on’y.

Anglicyzm, ktdry jest tak czesto stosowany w ostatnich miesigcach, Ze odbiorca
moze odnie$¢ wrazenie, ze nie sposob go zastgpic¢ stowem w jezyku polskim, wyste-
puje w jednym z blogéw, ,,Kidys$ oversize byt mi réwnie obcy jak Mars, nie rozumia-
fam jak ludzie moga zakrywac¢ swoje wdzieki ,,namiotem” [...] Teraz oversize to ten
trend, ktory pocigga mnie chyba najbardziej [...]”** oraz ,STYLIZACJA W ODCIE-
NIACH SZAROSCI - OVERSIZEOWY PLASZCZ”* Oversize, czyli ‘za duzy’ zostat
poprawnie zdefiniowany przez respondentéw, mimo, ze nie wystepuje ani w SJP, ani
w korpusie. Nie sposob jednak oprze¢ si¢ wrazeniu, ze zostalo ono zupelnie niepo-
trzebnie uzyte przez blogerke zwlaszcza, ze polski ekwiwalent jest krdtszy w pisowni.

Przedostatnim zapozyczeniem w tej grupie jest top coat na blogu ,,Polecam kazde-
mu, na poczatku mialam obawy, czy taki bialy manicure si¢ sprawdza w praktyce,
ale wystarczy pomalowa¢ go ochronnym top coatem, aby lakier nie tracit koloru”
3 Top coat nie w znaczeniu plaszcza a gérnej warstwy zostal rozpoznany tylko

29. http://beauty-fashion-shopping.pl/.

30. http://fashionable.com.pl/2015/03/13/moja-stylizacja-spodnie-jeansowe-jeansowy-
sezon-wiosna-2015/; 13 marca 2015 o 23:32.

31. https://pl.glosbe.com/en/pl/boyfriend%20pants.

32. http://www.estellefashion.pl/moda/plaszcz-kolorze-baby-blue-slip-ony-platformie/.

33. Wehmeier S., dz. cyt.

34. http://www.catewalk.com/2015/03/rita-ora-dla-adidas.html#more; 12 marzec 2015.

35. http://www.anetaaneta.pl/; pigtek, 6 marca 2015.

36. http://www.musthavefashion.pl/mix-moich-zdjec-z-instagrama/; 2015 rok.

m Instytut Studiéw Miedzynarodowych i Edukacji HUMANUM www.humanum.org.pl



Jezyk w Komunikacji, ISSN 2084-5111, 4 (1) 2014, s. 13-23

przez polowe respondentdw. Jedynie korpus odnotowuje wymieniony anglicyzm.
Jednakze ‘gérna warstwa’ funkcjonuje tak samo dobrze jak top coat. Nie ma, wiec
potrzeby wprowadzania tego anglicyzmu do naszego rodzimego jezyka.

Ostatni juz anglicyzm analizowany w tym rozdziale to mix lifestyleowy, ktory poja-
wit si¢ na jednym z blogéw ,,Mix lifestyleowych zdje¢ z Instagrama mojego bloga”
Mix w znaczeniu mieszanki jest popularny i dobrze znany respondentom, podob-
nie jak lifestyleowy, ktoéry dotyczy stylu zycia. Obce brzmienie tego zwrotu jest za-
znaczone przez apostrof, po ktérym nastepuje polski sufiks [-owych] charaktery-
styczny dla polskich przymiotnikéw. Mix znajduje si¢ w korpusie, ale nie w SJP, za$
lifestyle odnajdziemy w SJP, ale nie w korpusie. Autorka bloga miata na mysli ‘mie-
szanke réznych zdje¢, co brzmi nawet lepiej niz zastosowany przez nig anglicyzm.

ZAPOZYCZENIA CALKOWICIE ZASYMILOWANE

Dostosowanie danego stowa pod wzgledem wymowy, pisowni i odmiany jezy-
ka polskiego sprawia, ze anglicyzm nie brzmi juz tak obco. Przytocze tutaj tylko
cztery przyklady takich zapozyczen nie dlatego, ze pojawiaja si¢ one sporadycznie
w jezyku polskim ale dlatego, ze w dwudziestu blogach, ktdre analizuj¢ znalazty sie
w mniejszosci. Takimi anglicyzmami sg feszyn, trencz, szorty i maskara.

»Faszionistka pedzi z feszyn gazetami :D”¥". Feszyn (z ang. fashion) zostato popraw-
nie rozpoznane przez respondentéw. Tylko fashion w oryginalej pisowni znalazl si¢
w korpusie. SJP nie odnotowuje tego zapozyczenia. Nalezy pamigtad, ze feszyn to
przeciez ‘moda’, czyli stowo, ktore jest popularne i ekonomiczne w jezyku polskim.
Internautka nie jest jednak konsekwentna w zapisie, gdyz stosujac feszyn powinna
napisaé rowniez feszionistka. Taki brak konsekwencji nie powinien mie¢ miejsca.

»Irencz idealny — chyba w koncu udalo mi si¢ taki znalez¢?* Trencz (z ang. trench),
czyli ‘prochowiec’ jest bardzo popularnym okresleniem ptaszcza. Przeniknal do
jezyka polskiego w takim stopniu, Ze nawet starsze pokolenie, ktére nie ma na co
dzien kontaktu z jezykiem angielskim poprawnie definiuje to stowo. Trencz wy-
stepuje w SJP oraz w korpusie i nic nie wskazuje na to, zeby miafo zosta¢ wyparte
przez rownie popularny polski ekwiwalent, czyli ‘prochowiec’.

Kolejnym przyktadem zapozyczenia calkowicie zasymilowanego jest rzeczownik
szorty, ,Mamy juz marzec i wielkimi krokami zbliza si¢ lato, wigc kazdy z nas dba o
swoje cialo przygotowujac sie na krotkie sukienki, bluzki na naramkach czy krotkie
szorty”* Mozna tu zaobserwowa¢ pleonazm, gdyz szorty (z ang. shorts) to wlasnie
‘krotkie spodnie’ Nie ma, wigc potrzeby powtarzania przymiotnika krétkie, ponie-
waz szorty nie mogg by¢ diugie. Wszyscy respondenci poprawnie rozpoznali zna-
czenie tego stowa, ktére wystepuje zaréwno w SJP, jak i w korpusie. Cho¢ polski
ekwiwalent brzmi ‘krétkie spodenkd, jest on rownie efektywny jak angielskie szorty.

Ostatnim i prawdopodobnie najpopularniejszym stowem jest maskara (z ang. masca-

37. http://shinysyl.com/warsztaty-makijazowe-maybelline/; Kate March 8, 2015 at 7:26 pm.
38. http://www.maddinka.com/perfect-trench-coat/; 2015.
39. http://beauty-fashion-shopping.pl/.
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ra), czyli ‘tusz do rzes. Czytamy, ,Maskara super zgrala si¢ z moimi niesfornymi rze-
sami [...] ™ Wszyscy respondenci poprawnie zdefiniowali ten rzeczownik. Wystepuje
on zaréwno w SJP jak i w korpusie. Mimo, Ze jezyk polski dysponuje bardzo dobrym
tlumaczeniem tego stfowa, nic nie sugeruje, aby ‘tusz do rzes’ miat wyprze¢ maskare.

PODSUMOWANIE

Autorzy blogéw modowych i internauci stosujg anglicyzmy z kilku powodoéw. Naj-
wazniejszym wydaje sie by¢ podazanie nie tylko za moda dotyczacy odziezy i ma-
kijazu, ale réwniez moda jezykowa. W dzisiejszych czasach najnowszym trendem
jest podazanie za kultura zachodnia, a co si¢ z tym wiaze stosowanie zapozyczen
w wiekszo$ci blogdw. Czy rzeczywiscie stosowanie anglicyzmoéw sprawia, ze tekst
internetowy jest ciekawszy i modniejszy? Czy to réwniez oznacza, ze stosowanie
jezyka polskiego jest postrzegane, jako niemodne i archaiczne? Te wlasnie powody
najczesciej determinujg wybor anglicyzméw w celu ,wzbogacenia” dziennikéw in-
ternetowych. Nalezy jednak pamieta¢, ze najwazniejszym celem bloga jest uzyska-
nie petnej komunikacji pomiedzy blogerem a czytelnikiem. Wiekszo$¢ z analizo-
wanych przeze mnie anglicyzméw nie znalazla pelnego zrozumienia odbiorcy, co
powinno skloni¢ autora blogu do zaniechania ich stosowania. Kolejnym powodem
stosowania angielskich zapozyczen jest ekonomicznos¢ stéw. Zazwyczaj anglicy-
zmy sg krotsze od ich polskich odpowiednikdw, ale jesli posiadajg polski ekwiwa-
lent powinny by¢ nim zawsze zastgpowane by nie ,,zasmiecaé” naszego rodzimego
jezyka. To od dzisiejszych internautdw zalezy przyszto$¢ polszczyzny. Jezeli obec-
na moda na stosowanie zapozyczen si¢ utrzyma, przyszto$¢ jezyka polskiego, jego
suwerennos¢ i nasza tozsamos¢ narodowa zostang powaznie zaburzone.
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ABSTRACT

The article is an attempt to describe of the way, in which Twardowski used elements of the colloquial
style in poetic texts. To favourite stylistic endeavour of the poet belonged reaching to words character-
ized colloquially from the register emotional and free. One can see many comparisons to daily reality,
the setting on the detail. The poetry is full of direct expressions, colourful dialogues and expressive de-
scriptions. The poet could perfectly connect most difficult metaphysical problems with the sophisticated
simplicity of the statement, used the setting of the recipient, not so much on the expected content, how

much after the manner of her transfer.

Key words: artistic style, colloquial Polish, personification

tworczosci ksiedza Jana ukazato si¢ dotychczas wiele publikacji. Opinie kry-

tykow sg jednoznacznie pozytywne. W wielu podkresla sie obecno$¢ polsz-

czyzny potocznej i nieche¢ do teoretyzowania. Z wypowiedzi poety wynika,
ze zapoznawal si¢ na biezgco z pracami poswieconymi jego tworczosci: ,,Jestem
wdzieczny tym, ktérzy pisali recenzje i artykuly o moich wierszach. Stale si¢ od nich
uczeg” (Twardowski, 2000: 221). Wazniejsze jednak dla Twardowskiego bylo to, ze
jego poezja akceptowana byla (i jest) przez szerokie rzesze czytelnikéw, ze od lat
cieszy sie niestabngcym zainteresowaniem. W rozmowie z ksiedzem Waldemarem
Wojdeckim Twardowski wyznat: ,,Gdy pisze wiersz — pisze go dla czytelnika, szukam
przyjaciela, szukam jego przyjazni i czesto znajduje” (Wojdecki, 1996: 34).

Ksigdz Jan pisat wiersze, bo jak sam méwil, wydawalo mu sie, Ze ma co$ waznego
od siebie do powiedzenia. Nie wstydzil sie pisa¢ o swoich, czesto bardzo osobi-
stych, do$wiadczeniach. Sita oddzialywania jego poetyckich wyznan jest bezpo-
$rednio zwigzana ze sposobem komunikacji. Twardowski staral si¢ mowi¢ ,,pro-
stym jezykiem o sprawach najwazniejszych”, poszukiwal stow, ktérymi mogtby
wyrazi¢ swe religijne przezycia. Moze dlatego tak czesto poeta siegal w liryce po
potoczng odmiang polszczyzny. Zestawiajac w ramach jednego wersu stlowa, wy-
wodzace si¢ z réznych pigter stylu, ksigdz Jan uzyskiwal zaskakujace efekty.
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Niniejszy artykut jest probg opisania sposobu, w jaki Twardowski wykorzystywat
elementy stylu potocznego w tekstach poetyckich. Wielu badaczy stylu artystycz-
nego zwraca uwage na to, ze im blizej czasow wspotczesnych, tym wykorzystanie
potocznej odmiany jezyka w utworach literackich jest czesciej spotykane i bardziej
$wiadome artytycznie.

Tak tez dzieje si¢ w poezji Twardowskiego. Odmiana potoczna polszczyzny obec-
na jest w tworczosci warszawskiego kaptana na plaszczyznie leksyki. Mieszanie
stylow, poetyckiego i potocznego, daje ciekawe rezultaty. Przyjrzyjmy sie temu zja-
wisku blizej.

Mito$¢, jak moéwil Twardowski, jest ,dowodem na istnienie Boga” (Zaworska,
1999: 123). Kiedy$ zapytany o mito$¢ wyznal: , To moj temat. Uwazam, Ze szcze-
$ciem czlowieka jest by¢ kochanym i kocha¢” Za$ w jednej z homilii powiedzial
m.in.: ,Z miloscig jest tak, jakby padal drobniutki deszcz. Idziesz w tym deszczu
i nie wiesz, ze pada, ale czujesz nagle, ze serce ci przemoklo az do glebi” (Iwanow-
ska, 2000: 33).

W $wietle takich opinii nie dziwi to, ze wlasnie mito$¢ uczynit poeta lejtmotywem
calej swojej tworczosci tak lirycznej, jak i prozatorskiej. Ksigdz Jan niejednokrot-
nie probowat wyjasni¢, jak rozumie mito$¢. Oto przyklad:

Powiedziano Mito$ci:

- Napisz swoje imie.

Napisata.

Powiedziano:

- Odczytaj.

Odczytata.

Powiedziano:

- Policz litery.

Odpowiedziata:

- Nie uczytam si¢ rachowa¢ (Twardowski, 2000: 131)1

W ,Elementarzu ksiedza Twardowskiego” czytamy dos$¢ ironiczne spostrzeze-
nie: ,Robimy z milosci gtadka, grzeczna, ulizang cnote” (Twardowski, 2000: 129).
Z pewnoscig poeta staral sie, by w jego twdrczosci takiej mitoéci nie bylo. Propo-
nowat czytelnikowi spojrze¢ na najwazniejsza warto$¢ w zyciu z ré6znych punktow
widzenia. W wierszach pokazywal mito$¢, ktora ma wiele twarzy, stosujac ciekawe
personifikacje.

Jest mitos¢, ,,ktorej nie widaé/ nie zastania sobg” (jest to Bog) (308 I).
Jest mito$é

Za nic

nie chce listow

spotkan

cieleciny bez kosci

piernika

ani form wyklepanych (...)

1  Liczby w nawiasach po cytacie wskazujg na stronice i tom zbioru. Podstawg materiatowag
opracowania jest zbior pt. ,Mito§¢ mito$ci szuka", t. 1-2, zebr., oprac., postowiem i kalen-
darium opatrzyta Aleksandra Iwanowska, Warszawa — Poznan 1999.
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jest wielka mito$¢

uczyla $wieta babcia

pozostaje jej wierny

mito$¢ za Bog zaptad (5 II)

Jest mito$¢ z ,,3b tak czysta, ze karmila Boga/ wielka i dlatego mozliwa” (292 I).
Jest mito$¢ trudna

jak s6l czy po prostu kamien do zjedzenia

jest przewidujaca

taka co grob zamawia wciaz na dwie osoby (327 I)

Jest w konicu mito$¢, ktdra z samotnoscia ,wziely sie pod rece jak siostry/ida noga
w noge” (387 1).

Zawsze jednak jest to warto$¢ ,nadajacg sens zyciu”

Charakterystyczne dla ksigedza Jana sg przedstawienia milosci, w ktérych poeta
wykorzystywal kolokwializmy. Dzigki nim okreslat mito§¢ m.in. takimi epitetami:
»egoistka’, ,wariatka’, ,,gapa” (327 I), ,$lamazara” (62 II), ,pdlidiotka” (133 II),
»stara nieboszczka” (389 I). Twardowski, piszac o milosci, siegal do repertuaru
$rodkéw wlasciwych liryce, zwlaszcza do personifikacji. Wykorzystywal tropy po-
etyckie, odmiennie jednak od sposobu, do jakiego przyzwyczaili nas poeci, zesta-
wial ze sobg stowa w sobie tylko wlasciwy sposdb. Czytamy np.:

O wielka milos¢ nie prosze Ciebie
ale o taka jak M-1
jak kawalerka czyli pokéj z kuchnia... (39 II)

Piszac o najwazniejszej z Boskich cnét z uzyciem stownictwa potocznego, w tym
przypadku poréwnujac mitos¢ do mieszkania, ksiadz Jan wytwarzat rodzaj serdecz-
nego dystansu, bronit tekst przed ckliwoscig, zbednym patosem i wzniostoscia.

W kolejnych wierszach poeta poréwnal porzucong mito$¢ do ,,samotnego psa”
(229 1I), a takze do ,,odcisku nie w pore” (98 II). W utworze pt. , Lipiec sierpien”
siegnal po apostrofe i zwrdcil sie bezposrednio do mitosci stowami:

moja ty czarownico

ile razy musisz ze szczescia plakacd
nawet na staro$¢ podskakiwaé

ile fiotkow zrywac¢ (...)

zeby sie nie sta¢ nienawiscig (295 I)

Zwykle milos$¢ przedstawiana jest w literaturze jako uczucie niestate. Jan Twardow-
ski takze pisze o miloéci jako uczuciu niestalym, stosujac zaskakujacg metafore:

Mitos¢ na zawsze

najdtuzsza

co miala przetrwa¢ lat tyle

$mier¢

burze

z fiotkiem w kubeczku

$winia

przyszta na chwile (104 II)

Na innym miejscu znajdujemy animizacje:
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Czy miloé¢ co odeszta raz jeszcze powrdci

czy przejdzie przez pokdj jak pies oswojony

na dzien dobry niedobry potraci nas nosem
przypomni stare listy czy Boga przeprosi

ze przyszla jak dama odeszla jak chamka (132 II)

Szczegolne miejsce w utworach Twardowskiego zajmuje pointa. ,, Byt czas, ze po-
inty byly niemodne. Uwazano, ze autor w ten sposdb kokietuje. A ja jestem tra-
dycyjny i szukam pointy, bo ona jest potrzebna jak aforyzm” - powiedzial kiedys
poeta (Twardowski, 1995: 201). W zgodzie z zacytowanym wyznaniem, jeden
z lirykéw, bedacy monologiem personifikowanej milosci, zakonczyt zaskakujaco:

Nie wierzysz — méwita mitosé

w to Ze nawet z dyplomem zglupiejesz

ze zanudzisz talentem

ze z dwojga zfego mozna wybrac trzecie

w zycie bez pieniedzy

W to ze przepidrka zyje pojedynczo

w zdarta kore czeremchy co pachnie migdalem
w zmarlg co zywa pojawia si¢ we $nie

w modnej nowej spédnicy i rozcietej z boku
w najlepsze najgorsze

w kazdego fosia co ma zone klepe

w dziewczynke z zapatkami

w niebo i pieklo

w diabta i Pana Boga

w mieszkanie za rok

Poczekaj jak ci¢ rabne
to we wszystko uwierzysz (362 I)

Réwniez z polszczyzny potocznej wywodzi si¢ final wiersza pt. ,Dziwig si¢’,
w ktéorym milos¢ méwi (kolejna personifikacja) do ciata:

- moj ty $miertelny gluptasie

nie moge cie przeciez nie kocha¢ (106 II)
A takze pointa ,,Drugiej jesieni”:

... hie wyj z zalu gluptasie (211 II)

Opisujac mito$¢, Twardowski stworzyt wiele oryginalnych epitetéw, poréwnan,
kolejny raz warto jednak podkresli¢, ze najciekawsze sg poetyckie metafory.
W jednym z utworéw uczuciu mitoéci nieobce sg ludzkie emocje i zachowania:

Nareszcie sie ozenit
i zrozumiat wszystko
milosé¢ - to co glaszcze

i daje po pysku (356 II)

W wierszach ksiedza Jana milto$¢ ,,nawet golasa zrozumie” (434 I), kochanego za-
pewnia - ,,nigdy cie nie kopne” (96 II), o Bogu przypomina ,beczac” (380 II).
Mozna jg takze ,,zdenerwowac’, wowczas ,,kazdy grzech jest cigzki” (77 II). Wiel-
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kim przewinieniem, w $wietle omawianych utworow, jest mito$¢ ,,nie do konca”
W swej liryce Twardowski stawial czlowiekowi duze wymagania, jesli im nie spro-
sta ,odchodzi paskudny/ i wszystko zle” (142 II). Kiedy ,,za mato kochal” jest to
niemal nie do naprawienia:

... cho¢by sie chcialo poméc
wlasna geba podmucha¢
w rosoét za stony

wszystko juz potem za malo... (239 1)

Mimo tylu stéw poswieconych mitosci, daleki byt Twardowski od teoretyzowania
i pouczania. Ironicznie pisal o ,,smutnym aniele/ co zamiast pozna¢ mito$¢ wku-
wal jezyk grecki” (397 1), los za$ kogo$, kto zycie spedzil, studiujac dzieta o mito-
$ci, tak skreslil:

Tu lezg starego kawalera kosci
co za dtugo studiowal traktat o milosci (326 II)

Poetyckim atrybutem mitosci jest serce. Ksiadz Jan jednak méwit: ,,serce to jesz-
cze za malo zeby kocha¢” (242 I). Moze dlatego odwieczny symbol milosci zostal
nieco skompromitowany przez poete, ktdry zdecydowat si¢ na daleko posunieta
degradacje. Tak czesto wyslawiane przez artystow serce u Twardowskiego dzigki
animizacji i personifikacji ,,otwiera paszcze” (302 II), jest ,,gadula, ktéra niezbyt
duzo wie” (398 II). Zdarza sig, ze ,tazi jak samotna pszczota” (366 II), by innym
razem ,,zglupie¢ na nowo” (291 II). Jeden ze swoich utworéw Twardowski zarto-
bliwie zatytutowal ,,O glupim sercu”. Warto wiersz ten przywola¢ w catosci, ponie-
waz potocznie negatywnie nacechowany epitet tutaj zdaje si¢ nie$¢ inne emocje:

Tylu aniotéw odeszlo,
tyle umarto golebi,
lecz moje serce uparte...

Ni to ze zlota, ni z brazu,

nie plonie krwawym jezykiem,
pragnelo lec na ottarzu,

lecz ktos je stracit patykiem.
Upokorzone, wstydliwe,

nie mozna spojrze¢ mu w oczy

jak glupi Jasio szczesliwe —
pod Jasna Gore sie toczy (94 I)

Podobnie dzieje si¢ w wierszu ,Do pani Doktor”, w ktérym do$¢ przewrotnie zo-
stal uzyty w poincie czasownik o potocznej proweniencji:

Pani Doktor

w biatym fartuchu

w podkolankach co odmtadzaja
przynosze Pani serce do naprawy
Bogu poswigcone
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a takie serdecznie niezgrabne

jak nie wyczesany do konca wrébel
niezupelne bo pojedyncze

nie do pary

biedakom do wynajecia

od zaraz i na zawsze

niemozliwe i konieczne
niewierzacych irytujace

zdaniem kobiet zmarnowane

dla Aniofa Stréza za ludzkie

dla swietych podejrzane

dla rzadu niepewne

dla teologdéw nieprzepisowe

dla medykéw nieznosnie normalne
dla pozostatych zadne

potoz je do szpitala
i nawymyslaj
zeby sie cho¢ troche poprawito (266 I)

Jak wida¢, Twardowski w swojej tworczoséci wyznaczal kolokwializmom szczegdl-
ng role. Ciekawie wykorzystal je takze w odniesieniu do innych niz mito$¢ poje¢
abstrakcyjnych. Z dobrym skutkiem, stosujac odmiane potoczng polszczyzny, re-
jestr emocjonalny, oddawal stowami niewyrazalne, przyblizal wartosci, o ktérych
przywyklismy mowic z namaszczeniem. Realizowal funkcje poetycka, wystrzega-
jac si¢ jednoczesnie tzw. poetyzmoéw. Sa wigc u Twardowskiego: ,,szczescie tak jak
zawsze o tyle o ile” (15 II, 162 II), ,,rado$¢ polidiotka bolu nowy kretyn” (277 1),
ktory ,,jak gapa zatrzymal si¢ w miejscu” (286 I). Pojawiajg si¢ rowniez nacecho-
wane raczej in plus, personifikowane: ,,przyjazn wierna co nie dostaje bzika” (423
I), ,prawda nareszcie prawdziwa nie posiekana na kawatki” (199 I). Ambiwalentny
stosunek miat poeta do rozpaczy. Miejscami méwil o niej zdecydowanie negatyw-
nie - ,,rozpacz stara ktamczucha co rozrabia na dnie” (34 II), innym razem tworzyt
dialog o zupelnie odmiennym nacechowaniu:

Mito sie spotkad z dawng swg rozpacza

- stuchaj stara - powiedzie¢

- co sie z tobg stalo

wyprzystojnialas

nie pociggasz nosem

nie jeste$ juz jak diabel smutny z urodzenia
wyleczyly sie rany

wykapaly deszcze

mozna jedze pokochaé gdy zyje sie jeszcze (183 II)

Twardowski dowcipnie zaaranzowal spotkanie z dawng rozpacza, ktéra z upty-
wem lat mozna nawet pokocha¢. Potrzebny w Zyciu jest dystans, jak czytamy bo-
wiem w innym wierszu ,,jest taki u$émiech co mieszka w rozpaczy/ bo gdy widzisz
zbyt czarno to czesto inaczej” (304 II).

Motywem powracajacym w poezji ksiedza Jana jest wiara:
Bilo serce w gardle
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Juz odszedl — beczalem

Kto$ nie wiedzac chwycil mnie za ucho
rzucil jak koc na ziemie -
- Ucz si¢ wiary - krzyczat

Pokazalem mu jezyk
bo wiara to nie nauka

- to do$wiadczenie (44 1)

W wywiadzie z Heleng Zaworska poeta powiedzial: ,Dla mnie wiara nie jest pro-
blemem intelektualnym, ktéry mozna rozwigza¢. Wiara jest zaufaniem, ze jestem
w rekach Kogo$ madrzejszego, lepszego” (Zaworska, 1999: 14). Podejmujac ten
temat w poezji, Twardowski nie unikal kolokwializméw. Nie tylko w cytowanym
wyzej wierszu buduje sytuacje liryczng za pomoca personifikacji oraz stow wyraz-
nie nacechowanych nieoficjalno$ciag. W innych utworach odnajdujemy np. ,wiare
nadety” (212 I), a jednocze$nie ,,niewiare co z kazdym si¢ dogada” (431 I).

Kilkakrotnie poeta pisal o szcze$ciu:

Ciesz sie ze ze szcze$cie chudnie kazde szczescie

jesli chcesz wigkszego

to kopnie ci¢ mniejsze (336 II)

W zakonczeniu wiersza pt. ,,Pytania” znajdujemy oryginalng animizacje:
O s$wigty krzyzu pytan jak niewiele wazysz

gdy male gtupie szczescie lize nas po twarzy (257 I)

Stownictwo potoczne, ktérego tak hojnie poeta uzywal, budujac niepowtarzalne
metafory, pomaga wytworzy¢ dystans do trudnych, a przeciez codziennych ludz-
kich emocji, pozwala méwi¢ o nich zwyczajnie. Réwniez o $mierci ksiagdz Jan
nie moéwit z nadmierng powaga. Jako cztowiek gleboko wierzacy nie bat sie jej.
W wywiadach wyznawal: ,,Smier¢ to nadzieja na spotkanie z Bogiem, na obja-
wienie Jego tajemnic. Nareszcie wszystko sie wyjasni — to przeciez niestychanie
poruszajace (...). Na te my$l czuje calym sobg dreszcz szczedcia” (Zaworska, 1999:
151). W swojej poezji zwracal si¢ do $mierci bezposrednio:

Nazywaja ci¢ brzydulg
uciekajag w te pedy po kolei
biore ciebie na rece

jak krolika na szczescie

$mierci - chwilo najwiekszej nadziei (369 II)

Sentencjonalnie brzmia wersy, w ktérych kolokwializmy funkcjonujg na zasadzie
przeciwienstwa w stosunku do tresci: ,,koniec - to klamczuch w $wiecie nieskon-
czonym” (419 I), ,jesli $mier¢ nie przyjdzie/ zycie jak matotek” (445 I).

Twardowski w swojej tworczosci nierzadko weryfikowal utrwalone w liryce mo-
tywy. Szczegdlnie te, ktére towarzysza wzniostym uczuciom. Z checig i swoistym
urokiem zrzucat z poetyckich piedestaléw, ustawione od stuleci ,,pomniki”. W jego
wierszach brak taniego i tandetnego romantyzmu. Znalez¢ mozna za to pigkne,
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finezyjne metafory, np.:

... cynamon odmtadza
ksiezyc lizus wschodzi
serce kleka przy sercu by czlowiek sie¢ rodzit... (131 II)

W cytowanym fragmencie warto zwrdci¢ uwage na okreslenie, jakiego uzyl poeta
w odniesieniu do ksigzyca. W liryce, zwtaszcza mitosnej, ksiezyc to jedno ze stow
— kluczy. Twardowski takze chetnie je przywotywal, tyle tylko, ze stosowal inne
epitety, rodem z rejestru emocjonalnego odmiany potocznej polszczyzny: ,lizus”
(131 1I), ,,przybteda” (53 I), ,$wintuch, bo rozebrat si¢ do naga” (34 II), ,rencista
co wyszed! sie martwic¢” (439 I). W poezji Jana Twardowskiego personifikowany
»ksiezyc udaje niewinnego/ a tylu pozenit gluptaséw/ w znajomy sposob” (270 I),
cho¢ sam jest ,,kawalerem stale tylko jednym” (371 I), chwilami ,,jest nieuleczalny
bo nocami bredzi” (251 I), ,,chodzi jak moral/ albo osiot po niebie” (387 I), innym
razem ,,sie zabawia udaje Ze umart” (416 I). Chyba najlepiej nastawienie do po-
etyckiego ,,$wiadka” milosci oddaje jednak nastepujaca strofa:

Zestarzal si¢ nam ksiezyc. Ludzie po nim chodza
moéwig o nim tak szczerze ze zaczyna nudzi¢

nikt go nie traktuje w poezji na serio

jak Hamlet uogolnia nie mysli praktycznie... (346 I)

Kolejnym lirycznym bohaterem jest gwiazda. W utworach ksiedza Jana pojawia
sie niezbyt czesto. Jesli jednak poeta decydowal si¢ ja przywolaé to zazwyczaj czy-
nil to w opozycji do rzeczy powszednich, zwyczajnych, np. ,wiara co liczy gwiazdy
a nie widzi kury” (402 I). Z kontekstu calego wiersza wynika, ze taka wiara, ktéra
dostrzegataby gwiazdy, a nie widziataby tego, co pod nogami, nie jest wcale praw-
dziwa, dobra. W ogdle o gwiezdzie poeta rzadko pisal z sympatia, raczej ironicznie
lub zupelnie bez emocji. I tak ta z Betlejem ,,troche zwariowata” (27 II), z codzien-
nego nieba za$ ,,przez okno chce cie stukna¢ w glowe” (34 II).

Ksiadz Twardowski nie bat si¢ siega¢ po kolokwializmy piszac o Bogu, Maryi,
$wietych. Najcze$ciej uzywal potocyzmdw moéwiac o swietych, bo przeciez:

Swieci - to takze ludzie a nie zadne ggsienice dziwaczki
nie rosng krzywo jak ogorki

nie rodzg si¢ ani za pdzno ani za wczesnie

$wieci bo nie udajg $wietych... (218 1)

Tylko tacy ,,ida poprzez wiersze” ksiedza Jana o Bogu — zwyczajni ,,nie pucowani
do glansu jak samowar” (208 I). Poeta przypisuje im ludzkie zalety i stabosci: ,,zie-
wa po adoracji niewyspany $wiety” (228 I), ,,$wiety Jozef/ dasa si¢ wyraznie/ gdy
Matce Bozej/ réz¢ wystrojona niosg” (46 II), ,na Drodze Krzyzowej Jan si¢ dener-
wuje - tyle kobiet naraz, Nikodem zle wyglada ochrypt od wyjasnien” (313 II), do
nieba ,,trzeba przepychac si¢ przez meczennikow/ co staneli z krzyzami i utworzyli
korek” (388 I). Do bliskich, bo pozbawionych ,sztywnych kotnierzykow”, autor
zwracal si¢ bezposrednio, po imieniu, korzystajac z niskiego rejestru stownictwa:

Swiety Jerzy na koniu
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z ciupaga
w goralskim kozuchu
podnie$ chuderlakéw na duchu (273 II)

Swiety Bartlomieju

od modlitwy odchodze
brak mi tchu

zdycham

naucz mnie modli¢ si¢

tak jak sie oddycha (324 II)

...Swiety Janie, umyj nam geby,
podbrddki, chudszym wystajace zebra
woda blyszczaca w stoncu,

jakby byla ze srebra... (370 II)

Trudno jest nazwac¢ te krétkie rymowane modlitwy poetyckimi. W duzej mierze
przez zastosowanie w nich nacechowanych potocznie lekseméw. Na uwage za-
stuguje czasownik ,,zdychac’, ktérego poeta nigdy w swojej tworczosci nie uzyl,
moéwiac o zwierzetach. One umierajg (por. np. wiersz o ,,Glupim sercu”), a po
$mierci mozna je spotka¢ w niebie, gdzie m.in. §wiety Franciszek zdejmuje ka-
ganiec wilkowi ,,zeby mogl poziewa¢” (388 I). To czlowiek ,,zdycha’, szczegolnie
kiedy zapomina o Bogu.

Takze do Matki Bozej Twardowski modlit sie, uzywajac codziennych stow:

Matko taskawa
zmilyj si¢ nade mna
spokdj ma maske ciemng

Milos¢ swiatlo zapala
nadzieja uczy czeka¢ pomalenku
- Szturchnij czasem

po ciemku (411 1)

Sa takze utwory, w ktérych Maryja sama mowi kolokwializmami, zwlaszcza taki-
mi, jakimi zwykli$my zwraca¢ si¢ do 0séb bliskich lub do dzieci:

Przychodzi

Bolesna

tak po cichu

jakby sie nic nie stato
moéwi do mnie - gluptasie
chcesz da¢ wszystko

- to za mato (259 1I)

Twardowski wyrazal takze przekonanie, wkladajac je w usta Matce Bozej (tutaj
takze stosujac jezyk dziecka), ze nie zawsze jest Ona smutna, Ze pieta nie jest Jej
jedynym wizerunkiem:

- nie rébcie beksy ze mnie
méwi Matka Boska... (262 II)
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W jednym z wierszy mozemy postucha¢ ,,Rozmowy z cudowng figurg’, w ktorej
Maryja uzywa familiarnego, pozytywnie nacechowanego rzeczownika, z niskiego
rejestru polszczyzny, a autor buduje interesujacy opis:

- Wcale nie jeste$ cudowna

westchnat

masz nieforemna gtowe

szorstko cie ociosali

przynajmniej o poitora centymetra za diugi palec

- M¢j ty cymbale — pomysélata
Cudowna - bo mnie ludzie pokochali (56 II)

O utrwalaniu urody Matki Bozej jest tez wiersz pt. ,,Uciekam”. I tutaj monolog
liryczny poeta wlozyl w usta Maryi:

Uciekam od obrazkowych ikon

mowita Matka Boska

od papierowej o mnie abstrakcji

od pan jak modnych lalek pozujacych do moich portretow
od kanonizowanej kosmetyki

niech maluja moja pieknoé¢ dzieci
nie$wiadomie z cudowng brzydota
pos$piesznym kolorem

z nieréwnymi od wzruszenia brwiami

z ustami od ucha do ucha

z rudg mysza zmeczenia

w okraglych tzach jak w drucianych okularach
reka w ktorej tyle pierwszego zdziwienia (179 I)

Najczesciej nasycone leksemami codziennej odmiany jezyka sa poetyckie modli-
twy do Boga. Odnajdujemy w nich m.in. takie wersy:

Boze ile spraw odfajkowano poza nami... (234 I),

klekam przed Tobg ze spuszczonym pyskiem sumienia... (161 I),
Ty wiesz najlepiej czego nam potrzeba (...)

kogo ma stukna¢ $§mier¢

lub inaczej piorun sympatyczny

komu zabra¢ masz urzad by przywrdci¢ rozum... (328 I),

Prosze Cie o kryjowke

w cienkim kaciku Twych ludzkich rak

przed zgraja formut (172 I).

Bog - Czlowiek zawsze w wierszach Twardowskiego ,ucieka” od teorii o sobie.
Nie stuzg one takze czlowiekowi:

Ile napisano poboznych ksigzek-

droga do siodmej twierdzy zycia duchowego

komentarze do komentarzy

analizy ucha igielnego

matematyczny dowdd na istnienie Boga z wykresami

o artylerii taski
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a Jezus mysli o nas w liter ciemnym stuku
jak trudno w niebo wstapi¢ spod robactwa druku (139 I)

Ksiadz Jan nie potrzebowal zatem ludzkich ttumaczen na temat istoty Stworcy, nie
chciat tez, by jego poezja stala si¢ kolejng formula, tym bardziej, ze przeciez ,,bdl
pisze wiersze/ nie idiotka reka” (254 I).

Znajdujemy tez wiersze poswigcone przyrodzie, w ktorych $wiat natury przedsta-
wil poeta metaforycznie, wykorzystujac wyrazenia z trywialnej polszczyzny. I tak
w poetyckich strofach: ,,chichoczg drzewa” (6 II), ,nie pyskuje pilnowana trawa”
(440 I), ,opluwa deszcz” (9 II), ,migiem przemijaja kasztany” (42 I), a ulubione
wakacje ,,przelatujg ktusem” (42 I). Zyrafa ze wzgledu na swojg dlugg szyje jest
»dryblasem” (14 II), za$ raczej rzadko spotykany w Polsce ,,czarny bocian rab-
nal tapg biatego” (227 II). Twardowski z wdziekiem tworzyt krdciutkie rymowane
wierszyki o mocy zidl, np.:

Szalwia czerwona szalona

ma dla nas jednak wzgledy

nie calujac geby

leczy nam dzigsta i zeby (151 II)

Jasnota biata glucha pokrzywa
stuzy — wiec zawsze szczedliwa
pomoz zdechlakom oddycha¢

nie dtawic sie kaszle¢ i kicha¢ (168 1I)

Jak wida¢, do ulubionych zabiegdw stylistycznych Jana Twardowskiego nalezato
sieganie do sléw nacechowanych potocznie z rejestru emocjonalnego i swobodne-
go. Pojawiajg si¢ one w utworach, poruszajacych te sfere zycia cztowieka, o ktorej
zwyklo sie mowié z pietyzmem. Twardowski tego unikal. Nie lubit patosu i reto-
ryki. Skomplikowane, a przeciez ludzkie sprawy, starat si¢ przedstawi¢ w najbar-
dziej zrozumialy dla czytelnika sposéb. Moze dlatego u poety dostrzec mozna tak
wiele poréwnan do codziennych realiéw, duze nastawienie na konkret, szczegot
(zdawaloby si¢ malo wazny). Owo nastawienie tak znamienne dla potocznosci,
stanowi o sile oddzialywania poezji Jana Twardowskiego. Wtadystaw Lubas pi-
sal: ,Istota potocznosci lezy w zjawisku przeksztalcania wysoce abstrakcyjnego
systemu jezykowego w procesie bezposredniej i naturalnej komunikacji w nizszy
stopien abstrakeji, zmierzajacej ku konkretyzacji” (Lubas, 1988: 50). Ksigdz Jan
powiedzial kiedys: ,,Do kosciota przychodza rézni ludzie, rzemieslnik, robotnik,
profesor, artysta. Na koncercie w filharmonii siedzg ci, ktorzy sie dobrali, ktérzy
kochajg muzyke. W kosciele obok rzeznika stoi docent. Jak do nich wszystkich
przemowic?” (Zaworska, 1999: 105). Poeta zdawal sobie sprawe, ze jego wiersze
takze czytajg ,rozni ludzie” Moze tez z tego powodu jego liryczne wyznania pel-
ne sa bezposrednich zwrotéw, barwnych dialogéw i ekspresywnych opiséw. Poeta
potrafit doskonale polaczy¢ najtrudniejszg metafizyczng problematyke z wyrafi-
nowang prostota wypowiedzi, wykorzystywal nastawienie odbiorcy, nie tyle na
oczekiwang tres$¢, ile na sposob jej przekazu. Wielokrotnie swojego czytelnika
»zwodzil”, zaskakiwal, czasem $mieszyt.
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Perswazja jezykowa w publicystyce
Sylwii Chutnik (na przyktadzie felietonow

z miesiecznika ,Pani") / The persuasion in Sylwia
Chutnik's paragraphs with “Pani"monthly

ABSTRACT

The article describes linguistic means of persuasion used by a well-known feminist columnist a Sylwia
Chutnik. The source texts come from a well-known Polish magazine for women, ”Pani”. In the article
the subject of feminism is broached in short. We can also find there information regarding a column as
a special type of journalism.

Key words: persuasion, essay/column, feminism, lingual exponents of the persuasion

swazji wykorzystywanych w publicystyce na przykfadzie felietonow Syl-
wii Chutnik opublikowanych w miesieczniku ,,Pani”.

\/\/ artykule stawiam sobie za cel oméwienie jezykowych wykltadnikéw per-

Do analizy wybratam 3 felietony opublikowane w tym czasopi$mie w (po jednym
numerze z kolejnych lat: 2011, 2012, 2013). Teksty te stanowig interesujacy zbior
pod wzgledem jezykowym.

Przedmiotem podjetych analiz jest felieton - gatunek trudny do interpretaciji.
Trudnodci te dotycza przede wszystkim przyporzadkowania go albo do publicy-
styki, albo utwordw literackich.

Felieton to ,,krotki utwor publicystyczno-dziennikarski na tematy polityczne, spo-
teczne, obyczajowe i kulturalne, napisany w sposéb lekki i efektowny, utrzymany
w osobistym tonie™. Jest tez traktowany jako gatunek publicystyczno-dzienni-
karski, w ktérym ,temat opiera si¢ na jakim$ okreslonym fakcie rzeczywistym,
najczesciej natury spolecznej, obyczajowej lub kulturalnej™. Wedlug Edwarda
Chudzinskiego felieton nalezy do gatunkéw autochtonicznych, wedle kryteriow

1 Encyklopedia popularna PWN,wyd.6, Warszawa 1982, s.205
2 S.Zak, Stownik. Kierunki — szkoty — terminy literackie, Wydaw. Pedagogiczne ZG ZNP, Kielce
1991, s. 74.
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stosowanych w prasoznawstwie. Charakterystyczne dla tego gatunku jest takze
czerpanie z form prozy epickiej (np. opisu czy opowiadania), ale i z elementow
dramaturgicznych (dialogu).

Wyjasnienia wymaga, cho¢by skrétowego, pojecie feminizmu silnie obecne w pu-
blicystyce Sylwii Chutnik. Stownik wyrazéw obcych definiuje feminizm jako ruch
dgzgcy do politycznego i spotecznego rownouprawnienia kobiet’. W Encyklopedii
popularnej PWN pod hastem feminizm znajdujemy odwolanie do ruchu femini-
stycznego, ktory opisywany jest jako nowy, kobiecy ruch spoleczny opierajacy si¢
na wlasnej ideologii zwanej wlasnie feminizmem*. Zdaniem os6b zajmujacych
sie feminizmem jego definicja nie jest jednoznaczna. Obok definicji encyklope-
dycznej mamy takie, w ktorych wyjasnianie feminizmu obejmuje zaréwno doktry-
ne rownych praw dla kobiet i mezczyzn, jak i ideologie przeobrazen spotecznych,
majacych doprowadzi¢ do wyzwolenia kobiet z cierpien, na ktére skazane sg przez
wlasng plec. Przy czym to ostatnie przekonanie faczy wszystkie nurty feminizmu®.

Definicje feminizmu formulowane przez same feministki zalezg od wielu czyn-
nikoéw, np. od ich wyksztalcenia, wyznawanej ideologii czy rasy, do ktdrej naleza.
Feminizm przede wszystkim, mimo wielu réznic w definiowaniu, ma jedna fun-
damentalng ceche — niezgode na patriarchalng rzeczywisto$¢ i przekonanie, Ze ten
stan nalezy zmienic.

W praktycznej sferze zycia feminizm jest zwigzany z dziataniem ruchéw kobie-
cych. Ruch feministyczny nigdy nie byl monolitem, ale taczylo go przekonanie,
ze kobiety zyja w $wiecie zdominowanym przez mezczyzn i wlasnie to wplywa
negatywnie na jakos$¢ ich zycia. Réznice pojawiaja si¢ w momencie, gdy trze-
ba decydowa¢, co i jak nalezy zmieni¢ (w jakiej kolejnosci, jakimi metodami).
Z przyjetej postawy wywodza sie trzy gtéwne nurty feminizmu: liberalny, radykalny
i umiarkowany.

Czas na podstawowe dla tego opracowania pojecie — perswazje. W perswazji —
W najszerszym znaczeniu — widzi si¢ sposob przekonywania odbiorcy komunikatu
do pogladéw jego nadawcy. Jest to zabieg oddzialywania na rozum, wole i uczucia
odbiorcy. Sztuka wywotywania uczué, a wigc sztuka perswazji emocjonalnej byta
juz doceniona przez starozytnych retoréw. Cyceron twierdzil, ze ,,ze wszystkich
zalet mowcy najistotniejsza jest ta, ktora porwie do tego, czego wymaga poruszana
przez autora wypowiedzi sprawa oraz rozpali dusze jego stuchaczy.®. Przez lin-
gwistow perswazja jest uznawana za istotna funkcje mowy, przez tekstologéw za
wazng funkcje tekstu’.

Skuteczne komunikowanie perswazyjne obejmuje zastosowanie werbalnych oraz

3 W. Kopalinski, Stownik wyrazéw obcych i zwrotéw obcojezycznych, MON, Warszawa 1983.

4 Nowa encyklopedia powszechna PWN, Warszawa 1995.

5 E. Pietrzak, O feminizmie europejskim czyli o réznorodnosci w jednosci, [w:] Jedno$é euro-
pejska, F. Golembski (red.), Warszawa 2006, s. 56. Zob. takze E. Pietrzak, Wolnos¢, rownos¢
i siostrzeristwo,WSH-E, £:6dz 2008.

6  Korolko M., Sztuka retoryki, Przewodnik encyklopedyczny, Wiedza Powszechna, Warszawa
1998, s.72

7  Natemat perswazji jezykowej zob. np. W. Pisarek, Perswazja — jak jg widza, jak jg pisza, [w:]
Jezyk perswazji publicznej, K. Mosiotek — Ktosinska, T. Zgétka (red.), Poznan 2003, s. 9-17.
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niewerbalnych $rodkéw o jednoczesnej aktualnej wartosci nawigzujacej, ktore
spajaja jednostki zdaniowe w caloé¢ tekstowa.

Srodki perswazji organizujg tekst oraz ,sugeruja porzadek $wiata oferowanego
audytorium, co daje poczucie zaufania do nadawcy tekstu, tym samym do glo-
szonych przez niego pogladéw™. Najczesciej wykorzystywane w réznego rodzaju
tekstach $rodki perswazji tekstowej to na przyktad: powtdrzenia kontaktowe, po-
wtorzenia dystansywne, stowa wartosciujace, wyliczenia, stownictwo kontrastowe
w zdaniach kontaktowych i dystansywnych, stwierdzenia w formie pytania, na kto-
re autor komunikatu nie oczekuje odpowiedzi, uklady pytanie-odpowiedz, spojnik
uzasadniajacy: bo, poniewaz, zwrot do adresata, frazeologizmy, zaimek anaforycz-
ny, spojnikowy sposob przekonywania (spdjniki otwierajace kolejne zdania), srod-
ki niewerbalne - graficzne (druk wytluszczony, spacjowanie, kursywa, wersaliki)°.

Kazdy autor ma charakterystyczny tylko dla siebie sposob formutowania komu-
nikatéw (zaréwno tych ustnych, jak i tekstowych). O ile faktem jest, iz felieton
posiada swa specyfike i narzuca pewne schematy, o tyle od autora komunikatu
zalezy natezenie oraz rodzaj wykorzystywanych w tymze komunikacie srodkéw
jezykowych stuzacych przekonywaniu.

W poddanych badaniu felietonach duzg warto$¢ perswazyjna majg réznego ro-
dzaju powtorzenia. Ponizej dokonano ich krotkiej charakterystyki.

POWTORZENIA DYSTANSYWNE

Na warto$¢ perswazyjng analizowanych felietondw wplywa uzycie powtdrzen lek-
sykalnych, najczesciej o charakterze dystansywnym:

Wezesna godzina ranna, ogolne zamieszanie w kuchni. Jedni dopijajg kawe, inni
szukajg zeszytu do matematyki. A ty usmiechasz si¢ pod nosem, bo wiesz, ze
kiedy tylko mieszkanie si¢ wyludni, to nie pojedziesz do pracy. Nie posprzgtasz
w tazience. Nie wyjdziesz z psem (ChutWtas, 2011, s.102).

W podanym przykladzie wyraz powtarzany nie wystepuje w pozycji inicjalnej
dwdch sasiadujgcych ze sobg zdan'.

WARTOSCIOWANIE

Istotng role w wyrazaniu perswazji odgrywa warto$ciowanie za pomoca jezyka,
ktérego zadaniem jest wplyniecie na oceng przez czytelnika przedstawianego po-
gladu, opisywanego zdarzenia lub zjawiska.

Nam to wydaje si¢ takie romantyczne: jak mozna moéwicé o pienigdzach, skoro

8  G. Majkowski, Perswazyjna wartos¢ srodkéw kohezji [w:] Tenze, Kohezja w publicystyce
okresu Oswiecenia, L 6dzkie Towarzystwo Naukowe, £6dz 2007, s. 172-173.

9 Tamze.

10 Stosowane sg takze w tekstach publicystycznych formy w 1. os. Ip., ktére eksponujg nadawce
tekstu i ukazujag go jako wzorzec. Zabieg taki jest réwniez silnie mobilizujacy i podkresla stan
emocjonalny osoby komunikujacej. Na ten temat, zob. T. Kostkiewiczowa, Z zagadnier perswa-
zji w prozie publicystycznej polskiego oswiecenia, ,Pamietnik literacki” 78, z. 3, 1987, s. 220.
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tak kochamy swoje dzieci? I znowu bledne (ChutGdzie, 2012, s. 209)

Postmodernizm dat nam irytujgcg mozliwos¢ brania wszystkiego w nawias,
zabawy konwencjg i puszczania oka do zastanych norm - w tym odnoszgcych
sie do wyglgdu. Pézniej bylo juz tylko gorzej — hipsterzy znaleZli kreszowe dresy
i moda sig¢ skoriczyta, ale na szczescie nadal spotykamy na ulicach paniusie
w groszkowych sukieneczkach i z grubg kreskq na powiekach (pamietamy
Amy Winehouse!) (ChutTal, 2013, s. 139).

Matki dzieciom wywijajg w trykotach triki na rurce albo ¢wiczg porzgdne cho-
dzenie na obcasach. I dobrze, bo z seksem po urodzeniu dziecka roznie bywa
(ChutTal, 2013, s. 139).

Pojecie ,, seksualnos¢” zaczyna odnosic sie do przyjemnosci ptyngcej z zaspokaja-
nia naszych potrzeb. Brzmi dziwnie? Pewnie, bo kazda zabawa wizerunkiem
i skojarzeniami dla wielu ludzi bywa niezrozumiata (ChutTal, 2013, s. 139).

Stodkie pin-up girls zamienily si¢ w swiadome siebie matki, dla ktorych gorset nie
jest juz symbolem ponizenia, a ,opakowaniem” seksualnosci (ChutTal, 2013, s. 139).

W tekscie ,,Talia matki” warto$ciowanie pojawia si¢ bardzo czesto. Niemal caly fe-
lieton zlozony jest z warto$ciowania oraz zwiazanego z nim oceniania. W felietonie
»Gdzie jest matka Polka?” warto$ciowanie wystepuje jedynie raz. Odnalez¢ mozna
w nim liczne okreslniki warto$ciujace oraz oceny pragmatyczne oraz moralne.

PYTANIA EMOTYWNE

Sile perswazyjna nadajg takze pytania emotywne.

Sciano, slyszysz? Poduszko, czemu nie masz dla mnie Zadnych dobrych rad,
dlaczego flanelowa poszewka taka chtodna, czemu wzor na niej taki zty? Prze-
ciez w sklepie wyglgdat zupetnie inaczej, jak ten na fartuchu mojej babci. Gdzie sqg
moja babcia, moja mama? Dlaczego jestem dorosta? Czy wydatam zgode na
dorastanie, czy podpisatam jakies papiery z pieczgtkami, ktore upowaznialy-
by kogokolwiek do zabrania mi dzieciristwa? (ChutWlas, 2011, s. 102).

KTO POWIEDZIAL, ZE WAGAROWAC MOZNA TYLKO W SZKOLE?
A CO Z JEDNODNIOWA NIEOBECNOSCIA W RODZINIE? JUZ SOBIE TO
WYOBRAZAM (ChutWtas, 2011,5.102).

Czy w XXI wieku wypada jeszcze myslec tak o matce? Autorki niedawno wy-
danej ksigzki ,,PoZegnanie z Matkq Polkg?”Renata Hryciuk i Elzbieta Korol-
czuk stawiajg teze, Ze najwyzszy czas przygotowac sie na prawdziwg rewolucje
w postrzeganiu macierzynstwa (ChutGdzie, 2012, s. 209).

Mozna rowniez zwyczajnie porzucic zastane mity i stworzyc cos od poczgtku
- zamiast ,,matki Polki” po prostu ,matke”, ,,opiekunke”. Nie bedzie wtedy tej
calej otoczki udreki i stuzby na kolanach. Moze dzigki takiej zmianie kobiety
czesciej bedg decydowaly si¢ na dzieci? (ChutGdzie, 2012, s. 209).

Wezmy taki urlop macierzynski. A dlaczego ,,macierzytiski”, a nie ,,rodziciel-
ski”? Gdzie sq ojcowie? (ChutGdzie, 2012, s. 209).

Skoro feministki polubily rézowy, to czy wspotczesne pin-up girls (wymyslone
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przeciez dla meskiego oka) mogq stac si¢ wyemancypowanymi bojowniczkami.
I co z tego mogloby wynika¢ dla matek? Czy dzieki erotycznym taricom po-
kochatyby swéj pociggowy brzuch? (ChutTal, 2013, s. 139).

Kazdy z tekstow jest silnie nasycony pytaniami emotywnymi i ich ciggami. Ich
celem jest pytanie o rzeczy, ktérym nie da si¢ w pelni zaprzeczyé. W powyzszych
przykladach nie ma jednak paraleli sktadniowych!' w postaci pytan retorycznych
(skojarzonych na przykiad ze zdaniami wykrzyknikowymi).

SPLOTY PARALELNE: PYTANIE — ODPOWIEDZ

W tekstach Sylwii Chutnik spotykamy réwniez pytania, na ktére autorka sama
probuje odpowiedzied:

Nam to wydaje si¢ takie romantyczne: jak mozna mowic o pienigdzach, skoro
tak kochamy swoje dzieci? I znowu bledne zatozenie (ChutGdzie, 2012, s. 209).

Tak jakby matka Polka w podomce probowata polgczyc rzeczy niemozliwe: sku-
pienie na wykonywanym zadaniu i obserwowanie, czy dziecko nie ma gorgczki.
A pracownik-tata? On nie ma takich probleméw (ChutGdzie, 2012, s. 209).

Pojecie ,,seksualno$¢” zaczyna odnosic si¢ do przyjemnosci ptynacej z zaspo-
kajania naszych potrzeb. Brzmi dziwnie? Pewnie, bo kazda zabawa wize-
runkiem i skojarzeniami dla wielu ludzi bywa niezrozumiata (ChutTal,
2013, 5. 139).

Autorka do$¢ czesto wykorzystuje chwyt jezykowy, jakim jest zadawanie pytania
oraz udzielanie na nie odpowiedzi. Subiekcje wzmacniajg spdjno$¢ tekstu oraz ar-
gumentacje autora. W przykladach dostrzec mozemy takze wartosciowanie (np.
I znéw bledne zatozenie; Brzmi dziwnie? Pewnie |...]).

ZDANIA WYKRZYKNIKOWE
Sa kolejnymi wyktadnikami perswazji jezykowej. Oto materiat przykladowy:

[...] w okresie oczekiwania pozostaje tylko namiastka intymnosci: kgpiel
w wannie (koniecznie w tazience zamknietej na klucz!), papieros na balkonie
(ChutWtas, 2011, s. 102).

Postmodernizm dat nam irytujgcg mozliwos¢ brania wszystkiego w nawias, za-
bawy konwencjq i puszczania oka do zastanych norm — w tym odnoszqgcych sig
do wyglgdu. Pozniej byto juz tylko gorzej — hipsterzy znaleZli kreszowe dresy
i moda si¢ skoriczyla, ale na szczgicie nadal spotykamy na ulicach paniusie
w groszkowych sukieneczkach i z grubg kreskg na powiekach (pamietamy Amy
Winehouse!) (ChutTal, 2013, s. 139).

W dwéch z trzech badanych tekstow wystepuja zdania wykrzyknikowe. Maja one

11 W tekstach publicystycznych czesto wystepujg takze nastepujace po sobie paralele
sktadniowe powtdrzen czasownika w 2. os. Ip. Zabieg taki wzmacnia na przyktad zarzuty
pod adresem odbiorcy. Analogie sktadniowe byty czesto uzywane w tekstach oswiece-
niowych, zob. G. Majkowski, Paralelizm sktadniowy jako wskaznik perswazji w prozie ka-
znodziejskiej (na materiale kazan okresu oswiecenia), ,Poradnik jezykowy", z. 9, s. 39-52.
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za zadanie spotegowa¢ nacisk emocjonalny na wyrazone tre$ci. W podanych wy-
zej przykltadach latwo mozna zauwazy¢ takze wyrazanie opinii autorki oraz zwrot
»pamietamy”, ktory obejmuje audytorium. Za pomocy tego zabiegu tym autor
podkresla, ze wyraza przekonania swoje i calej zbiorowosci, co poteguje charakter
perswazyjny wypowiedzi.

SPOJNIKOWY SPOSOB PRZEKONYWANIA

Warto$¢ perswazyjng tekstow podnosi uzycie rozmaitych spdjnikéw na poczatku
jednostek zdaniowych. Spéjnikowy sposob przekonywania nalezy do najczeéciej
stosowanych.Oto przyktady:

Wezesna godzina ranna, ogélne zamieszanie w kuchni. Jedni dopijajg kawe, inni
szukajg zeszytu do matematyki. A ty usmiechasz si¢ pod nosem, bo wiesz, ze
kiedy tylko mieszkanie si¢ wyludni, to nie pojedziesz do pracy. Nie posprzgtasz
w tazience. Nie wyjdziesz z psem (ChutWtas, 2011, s. 102)

Nie musiatam natomiast dezerterowac z domu.

A potem przyszedt czas stadny, czas rodzinny i tylko Krystyna Kofta ratowala
mnie od depresji (ChutWtas, 2011, s. 102).

Dorosli uwigzili sig we wspdlnych pokojach jak w wieloosobowych celach. Gnijg
w nich za ceng nocnych spaceréw po miescie, ktore spoziera zachecajgco. Ale
nie dla nich jego uroki, jego blyszczgce oczy. One sg dla bohaterek miejskich,
dla ksigzniczek przygody. Dorosli pozostang w cieptych pizamach i kiétniach
pilota. I ptaczach w strone sciany (ChutWtas, 2011, 5.102).

Nam to wydaje sig takie romantyczne: jak mozna méwic o pienigdzach, skoro
tak kochamy swoje dzieci? I znowu bledne zatozenie (ChutGdzie,2012, s. 209).

Wezmy taki urlop macierzyniski. A dlaczego ,,macierzynski”, a nie ,rodziciel-
ski”? Gdzie sq ojcowie? (ChutGdzie, 2012, s. 209).

W ksigzce [,Pozegnanie z Matka Polka?”] znajdziemy wiele fragmentéw po-
kazujgcych macierzynstwo z réznych perspektyw: romskiej, lesbijskiej, matki
adopcyjnej i tej z innego kraju. I choé¢ w tle stychac litanie problemow, to sita
réznorodnosci rozsadza mit, a przynajmniej kaze mu si¢ przyjrzec raz jeszcze
(ChutGdzie, 2012, s. 209).

Wezmy taki urlop macierzyniski. A dlaczego ,macierzy#iski”, a nie ,rodziciel-
ski”? Gdzie sq ojcowie? (ChutGdzie, 2012, s. 209)

Skoro feministki polubily rézowy, to czy wspotczesne pin-up girls (wymyslone
przeciez dla meskiego oka) mogg stac sie wyemancypowanymi bojowniczkami.
I co z tego mogltoby wynikaé dla matek? Czy dzigki erotycznym tavicom poko-
chatyby swéj pociggowy brzuch. I tu przywolam kolejng wielkomiejskg mode na
Cwiczenie tanica na rurze oraz burleske (ChutTal, 2013, 5.139).

Matki dzieciom wywijajg w trykotach triki na rurce albo éwiczg porzgdne cho-
dzenie na obcasach. I dobrze, bo z seksem po urodzeniu dziecka réznie bywa
(ChutTal, 2013, s. 139).
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Stodkie pin-up girls zamienily sie¢ w Swiadome siebie matki, dla ktorych gorset
nie jest juz symbolem ponizenia, a ,,opakowaniem” seksualnosci. Bo matki na-

dal lubig seks. I siebie (ChutTal, 2013, s. 139).

Waznym wykladnikiem perswazji jest spdjnik uzasadniajacy bo. W badanym ma-
teriale wystepuje jednak rzadko. Oto przyktad:

Stodkie pin-up girls zamienily sie¢ w Swiadome siebie matki, dla ktorych gorset
nie jest juz symbolem ponizenia, a ,,opakowaniem” seksualnosci. Bo matki na-
dal lubig seks. I siebie (ChutTal, 2013, s. 139).

Spoéjnikowy sposdb przekonywania jest najczesciej uzywanym zabiegiem perswa-
zyjnym w badanych tekstach. Autorka stosuje w jednym ciggu jednostek zdanio-
wych wiele polaczen spojnikowych. Amplifikuja one powiazane w tekscie tresci.
Najliczniej wystepuja w badanym materiale spéjniki: , a.

WERSALIKI

Perswazyjng warto$¢ analizowanych tekstow zwiekszajg uzywane niekiedy wersaliki:

KTO POWIEDZIAL, ZE WAGAROWAC MOZNA TYLKO W SZKOLE?
A CO Z JEDNODNIOWA NIEOBECNOSCIA W RODZINIE? JUZ SOBIE
TO WYOBRAZAM (ChutWtas, 2011, 5. 102).

W powyzszym przyktadzie dostrzec mozemy zastosowanie zdan zlozonych z sa-
mych wielkich liter w celu wyeksponowania mysli autorki i zwrdcenia uwagi czy-
telnika.

Publicystyke feministyczna charakteryzuje specyficzny jezyk oraz styl. W zwiaz-
ku z tematyka poruszang w tego typu tekstach autorzy s3 zmuszeni do siggania
po narzedzia jezykowe, dzieki ktérym informacje zawarte w ich pracach zosta-
na zapamietane, sprowokuja odbiorce do refleksji. Pomocne sa w tym przypadku
jezykowe wykladniki perswazji. Sg werbalng bronia w rekach autoréw, dziataczy
feministycznych. Z jej pomoca mogg oni walczy¢ z réznego rodzaju stereotypami
czy seksizmem.

Tekst perswazyjny to akt jezykowy przynalezny przestrzeni spoltecznej, zmierza-
jacy do wytworzenia takiego komunikatu, ktdry zostanie refleksyjnie odebrany
przez odbiorce, a tym samym przyczyni sie¢ do jego aktywizowania. Tekst taki
w sposob zamierzony dazy do uzyskania efektu pragmatycznego, a Scislej rzecz
biorac — do aktu perswazyjnego.

W wybranych do analizy tekstach osiagnieciu efektu pragmatycznego stuza licznie
wystepujace pytania emotywne, takze spdjniki rozpoczynajace kolejne jednostki
zdaniowe oraz wersaliki, zdania wykrzyknikowe i powtorzenia dystansywne.
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ChutGdzie, 2012 Sylwia Chutnik, Gdzie jest matka Polka?, ,Pani’, grudzien

2012, s. 209.

ChutTal, 2013 Sylwia Chutnik, Talia matki, ,,Pani’, styczen 2013, s. 139.
ChutWtas, 2011 Sylwia Chutnik, Wiasny s-pokdj, Pani’, maj 2011, s. 102.
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English for Specific Purposes (ESP) /

Jezykangielskiprzeznaczonydlaspecjalnychcelow

STRESZCZENIE

Artykul wprowadza w zagadnienie jezyka angielskiego przeznaczonego dla specjalnych celow (ESP
— English for Specific Purposes). Przedstawia najwazniejsze informacje na temat ESP oraz definicje
i mozliwe zastosowania korpusow jezykowych w badaniach nad jezykiem oraz w praktycznym nauczaniu
jezyka angielskiego, ze szczeg6lnym naciskiem na ESP.

Stowa kluczowe: ESP, glottodydaktyka

INTRODUCTION

his article is concerned with the area of teaching English known as English
for Specific Purposes. As there is more than one definition of ESP and there
are some controversial issues related to this phenomenon, the article elab-
orates on it in some detail. It provides information on what is meant by this term,
presents its origins, stages of development and definitions. Its aim is to make it eas-
ier to understand the essence of ESP and the reasons for its increasing popularity.

What is English for Specific Purposes?

In recent decades there has been a visible shift in the approach to learning and
teaching English. Although General English courses are still extremely popular,
there appear more and more courses designed for those who need to use language
for specific purposes. Many language schools offer courses of Business English,
English for lawyers etc. The phenomenon of English for Specific Purposes is not
completely new, but its rising popularity makes it worth asking the question: what
exactly is English for Specific Purposes?

The origins of ESP

Before answering this question, it is vital to look into the origins of ESP, which
makes it easier to understand what ESP is now. It dates back to the years directly

JEZYK W KOMUNIKAC]I / Language and Communication




M. Dawidziuk: English for Specific Purposes (ESP)

after the World War II. According to Hutchinson and Waters: “the growth of ESP
was brought about by a combination of three important factors: the expansion of
demand for English to suit particular needs; developments in the fields of linguis-
tics, as well as the development of educational psychology” (1991: 8).

After 1945 began an enormous expansion in scientific, technical and economic ac-
tivity began all around the world. Since then, technology and commerce were two
forces which have been constantly in progress and therefore generated a need for an
international language in which various professionals could communicate. Mainly
because of the United States’ economic power, this role was fulfilled by English.
Since then, learning this language have not only served the goals of prestige and
education as such, but the specific needs were the reason for learning English for
people from various countries around the world. This expansion of commerce and
technology influenced the English teaching market and soon it became clear that
this market had to be altered in order to meet the needs of new, different learners.

As the demand for English courses with specified learning goals was growing, there
also emerged some new ideas in the field of linguistics. Before, English courses fo-
cused on the rules of English usage, mainly grammar. In the late 1960s and early
1970s, however, linguists started to concentrate on the language which is used in
real communication. The main observation was that English is used differently
in various situations. For example, the language used by engineers would differ
from the one employed by doctors. Thus, teaching had to be changed, so that the
specialist course included features of a specific language context. Finding out what
one needs English for and then preparing the specific tailor-made program of the
course became the main principle of ESP.

The last factor which led to the emergence and development of ESP was the grow-
ing interest of educational psychologists in the learner as an individual. Some
most notable figures of this field began to emphasize the central role of learners,
their needs and attitudes in the process of learning. One of the leading represen-
tatives of this new view was Carl Rogers. In his article Regarding Learning and Its
Facilitation he stated: “Significant learning takes place when the subject matter is
perceived by the student as having relevance for his own purposes” (1969: 114).
This quotation clearly shows that Rogers supported the development of ESP and
similar courses because they concentrated on what the student needs to learn and
what he or she is interested in. Psychologists representing this view assumed that
a course relevant to a student’s needs improves his or her motivation and therefore
enables him or her to learn faster and more effectively.

The development of ESP

Knowing what were the factors that influenced the emergence of ESP helps to
understand why it is so popular and important nowadays, but it does not show the
full image of this phenomenon. It is vital to become acquainted with the stages of
ESP development to understand better what it is today. Waters and Hutchinson
(1998: 9) distinguish five stages in this area.

m Instytut Studiéw Miedzynarodowych i Edukacji HUMANUM www.humanum.org.pl



Jezyk w Komunikacji, ISSN 2084-5111, 4 (1) 2014, s. 45-64

The first one they elaborate on is register analysis, which took place in the 1960s
and early 1970s. The main idea underlying this stage was that English for one
group of learners, for instance biologists, constitutes a specific register, differing
from other kinds of language. The goal of course designers was to identify the
grammatical and lexical features of such a register and a syllabus for such a course
would in turn be based on these features. The tendency was to show some partic-
ular language forms which were favoured in a given register, for example a more
frequent use of a passive voice or of a particular tense. These were the first attempts
to focus on learners’ specific needs, however they had significant disadvantages.
Register analysis was namely concerned only with superficial features of language.

The second stage of the development of ESP was different from the first one in that
the language and its specific register were examined beyond the sentence level.
This it called the discourse analysis or rhetorical analysis stage. It started to re-
place the register analysis in the mid - and late 1970s. The main difference is that,
whereas register analysis was focused on how the sentences are built, in the dis-
course analysis stage the researchers were interested in examining how sentences
are combined in the text to produce the meaning. The patterns used in the text to
produce meaning would constitute the syllabus of ESP course.

The third stage of the development of ESP did not revolutionise the development
of English for Specific Purposes either. Its main assumption was that it is vital to
enable learners to function adequately in a given target situation, therefore this
stage is called target situation analysis. The main aim was to prepare, basing on
the already existing knowledge, procedures which would help to relate language
analysis to the actual reasons for which one learns it. Similar to the two previous
stages, the way to achieve this goal is to identify certain language features, this
time those of the target situation. The analysis of such features would serve as the
course syllabus.

The fourth stage of the development, called skills and strategies by Waters and
Hutchinson, was, in contrast to the previous ones, an attempt to look below the
language surface and to concentrate on cognitive processes underlying language
use. The central idea behind this approach was that “underlying all language use
there are common reasoning and interpreting processes, which, regardless of the
surface forms, enable us to extract meaning from discourse” (1991: 13). Such pro-
cesses are, for example, deducing the meaning of words from the context or deter-
mining the type of the text by its visual layout. This approach relates mainly to the
receptive language skills, namely reading and listening.

The focus of the four stages briefly described above was the language use. The
question asked was: what do people do with the language? The most recent stage
differs from the previous ones. It is no longer concerned with language use, but
rather with language learning. This stage is called “A learning-centred approach”
by Hutchinson and Waters. They argue that examining how people use language
in various situations and presenting the results to the learner does not enable him
or her to learn the language. Therefore, according to these authors, it is crucial to
emphasise the role of learning in the process of language acquisition.
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The definitions of ESP

The knowledge of the origins of ESP and the stages of its development helps to
better understand this phenomenon, but it does not give a straightforward answer
to the question: what is English for Specific Purposes? The reason for this is that
ESP is a very broad term and it is really difficult to answer this question briefly.
Hutchinson and Waters (1991: 18) state that it is much easier to ask what ESP is
not. They present three points that convey something significant about the essence
of English for Specific Purposes.

Firstly, ESP, although used for some special purposes, should not be treated as
a separate form of language, different from other forms. Obviously, there are dif-
ferences, for example between English for Psychologists or Doctors and General
English. There are some forms, both lexical and grammatical, which an ESP learn-
er is more likely to come across in this particular target situation. These differ-
ences, however, should not “obscure the far larger area of common ground that
underlies all English use” (1991: 18).

Secondly, it would be a mistake to focus only on surface language forms, such as
words or grammar used in English by a specific group of people. In other words it
is absolutely not enough to learn a list of words or grammar structures commonly
used by architects. What one sees on the surface is supported by a complex under-
lying structure. It is crucial to distinguish between performance and competence of
a learner. The former is concerned with what one actually does with language, how
one uses it, whereas the latter relates to knowledge and abilities which enable one to
do it and, as well as to the limitations which constitute an obstacle in this process.

The last point Hutchinson and Waters make concerns methodology. They argue
that there is no such thing as ESP methodology. Although the content of a course
designed for specific purposes will vary from that of a General English course, the
processes of learning are the same. Both ESP and General English should have
effective and efficient learning as their goal.

Thus, it is clear that, ESP is similar to General English in several respects. English
for Specific Purposes in not a separate form of language, its methodology does not
differ from that of General English. It is, however, a subject of interest of many
researchers and numerous analyses have been devoted to ESP treated as a sepa-
rate field of study. According to Hutchinson and Waters “ESP must be seen as an
approach not as a product” (1991: 19). The key to understanding the essence of
English for Specific Purposes is the question: why does the learner need to learn
English? This basic question will in turn lead to a stream of further questions, all
of which should be analysed and answered to understand the needs of learner and
the specific character of English he or she wants and needs to learn. Hutchinson
and Waters believe that ESP must be seen as an approach to learning English in
accordance with the learner’s needs, thus a definition presented by them states that
ESP is “an approach to language teaching in which all decisions as to content and
method are based on the learner’s reason for learning” (1991: 19).
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In a more recent study of ESP, “Developments in English for Specific Purposes:
A Multi-Disciplinary Approach” Dudley-Evans and St John (1998) offer a definition
of ESP different from the one given by Hutchinson and Waters. The authors begin
with an analysis of three definitions provided in ESP literature, then describe and
explain their flaws. They start with the definition described in detail above, namely
the one Hutchinson and Waters offered. They argue with the statement that there
is no separate ESP methodology. They believe that ESP teaching uses methodology
that is different from that used in General English teaching. In this definition the
term methodology means the nature of interaction between the ESP teacher and
the students. They believe that in the more specific ESP classes, the role of the teach-
er is quite different from this role in a standard General English lesson. The teacher
becomes a language consultant, who has equal status with the learners, since it is
the learners who have knowledge and experience in the area of study (1998: 4).

The second definition of ESP they analyse is the one offered by Strevens. It involves
four absolute characteristics and two variable characteristics of ESP. According
to him, the role of ESP is “to meet specified needs of the learners” (1998: 3). As
one can see, this is a similar view to that of Hutchinson and Waters, in which the
question “Why does the learner need to learn English?” is absolutely crucial. The
second absolute characteristic is that an ESP course must be “related in content
to particular disciplines, occupations and activities” (1998: 3). This point is not
controversial, as an ESP course concentrates on a specific area of study and as
such needs content related to that area. The third absolute characteristic is closely
connected with the previous one: ESP teaching should be focused on language ap-
propriate to particular disciplines, as far as syntax, lexis, discourse, semantics, etc.
are concerned (1998: 3). The last absolute characteristic is that ESP is in contrast
with “General English”. This is different from the view represented by Hutchinson
and Waters, which stressed similarities between ESP and General English teach-
ing. Two variable characteristics of ESP, according to Strevens, are that it “may be
restricted as to the learning skills to be learned”, therefore, depending on learners’
needs the course may focus for example on reading or speaking only; also it “may
not be taught according to any pre-ordained methodology” (1998: 3).

One more definition Dudley-Evans and St John elaborate on is the one offered
by Robinson. She gives two key criteria and additional characteristics of ESP. The
first key criterion is that “ESP is normally goal-directed” (1998: 3), the second one
is that ESP courses “develop from a needs analysis” (1998: 3). Hence it is vital to
establish what exactly students want to learn and why exactly they need to learn
it. The key criteria described by Robinson are similar to the views presented by
Hutchinson and Waters, as well as Strevens, therefore one could easily conclude
that the needs of learners have been in the centre of attention of ESP scholars. The
additional characteristics described by Robinson, however, present a point of view,
which was absent in the definitions described above. According to Robinson, ESP
courses are “constrained by a limited time period, in which their objectives have to
be achieved, and are taught to adults in homogeneous classes in terms of work or
specialist studies that the students are involved in” (1991: 2). These characteristics
are partly criticised by Dudley-Evans and St John. They believe that ESP is not
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restricted to adults only, it can also be taught at secondary school level. They also
claim that talking about “homogeneous classes” (1998: 4) as one of ESP character-
istics may lead to the false belief that ESP is always and necessarily related directly
to the content of subject area.

After presenting the definitions offered by other scholars, Dudley-Evans and St
John provide their own definition of ESP. Similarly to Strevens, they distinguish
absolute and variable characteristics. First of all, according to the authors, ESP is
designed to meet specific needs of learner (1998: 4). This point is uncontroversial,
the ESP scholars stress the importance of creating the ESP courses basing on what
students need to learn. Second absolute characteristic is that “ESP makes use of the
underlying methodology and activities of the discipline it serves” (1998: 3). Also,
ESP focuses on “the language, skills, discourse and genres appropriate to these
activities” This is similar to the view presented by Strevens, but different from the
one of Hutchinson and Waters.

ESP’s characteristics which are not always absolutely valid concern more specific
conditions of ESP courses. Dudley-Evans and St John claim that, although the
courses are likely to be designed for adults, they may also be suited for secondary
school learners. They state that ESP may be designed for specific disciplines and in
some teaching situations it

may use a different methodology from the one used in General English courses.
Moreover, according to the authors, ESP courses are generally designed for stu-
dents who have already acquired the basics of the language system, but the exis-
tence of courses designed for beginners is generally not excluded.

The shift from teaching and learning the rules by which the language is governed
to a more practical approach, focusing on how it is used in real situations, has been
gradual, but the abundance of the books concerned with ESP and the ESP courses
shows that it undoubtedly becomes a significant part of teaching English.

How is English for Specific Purposes different from General English?

The previous section provided the reader with an overview of various definitions
of English for Specific Purposes. As one can see, there are several differences in
these definitions. All of them at least mention the relation between English for
Specific Purposes and General English, therefore it is worth looking in more de-
tail at how various scholars perceived it. Hutchinson and Waters believe that ESP
should not be treated as a separate form of English and they also claim that there
is no ESP methodology. Is ESP at all different from General English according to
them? They state that very often it is argued that the needs of a General English
student, for example a schoolchild, are not specifiable. However, they disagree
with such an assumption, because they believe that it is always possible to specify
the needs, even if they are as trivial as passing the exam at the end of the school
year. They argue that the difference between ESP and General English is not the
existence of a need or its lack, but “rather an awareness of the need” (1991: 53).
Learners, sponsors and teachers should know the answer to the question: why the
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learners need English? Then it is possible to design a course with reasonable con-
tent and the knowledge of “what potential can be exploited” (1991: 53). Hutchin-
son and Waters stress the fact that, although it is commonly believed that the ESP
course is characterised by its content (for example Science, Medicine, Business),
this is only “a secondary consequence of the primary matter of being able to readi-
ly specify why the learners need English” (1991: 53). The awareness of the learner’s
needs is the sole difference between General English and ESP that Hutchinson and
Waters name. Other scholars, however, believe that there are more differences.
Fiorito (2005) provides a number of factors, which, in his opinion, distinguish
General English from ESP. According to him, “the most important difference lies
in the learners and their purposes for learning English” (usingenglish.com). Such
learners are usually adults who already have some knowledge of English. Their
purpose for learning is to obtain the skill of communication in professional sit-
uations, which will help them perform specific functions in their jobs. Therefore
an ESP course syllabus should be based on “an assessment of purposes and needs
and the functions for which English is required” (usingenglish.com). As one can
see, the role of needs and the awareness of them in an ESP course is an extremely
important factor according to many authors.

Furthermore, ESP does not concentrate so much on teaching grammar and lan-
guage structures as General English does. It focuses mainly on language in context
instead. The aim of ESP is not to teach English as an area separate from the stu-
dent’s real life situations: professional or academic. It is “integrated into a subject
matter area important to learners” instead (usingenglish.com).

The next difference is concerned with teaching language skills. In General English
all four language skills (listening, reading, speaking, writing) are stressed equally,
more or less the same amount of time is devoted to improving each skill. In ESP
the balance between teaching language skills depends on the needs of the learner
specified in the course syllabus. This approach is reasonable and understandable.
For example, students who learn English in order to become tourist guides need
to concentrate on developing speaking skills and those who will have to read long
English texts at work should attend a course designed with a focus on reading
skills. Fiorito (2005) also argues that ESP courses may increase students’ motiva-
tion much more than General English courses. He believes that, because ESP is
a combination of the subject matter and English language teaching, it is motivat-
ing for students, since they can use “what they learn in their English classes to their
main field of study” (usingenglish.com). They can practice the vocabulary and
structures they learn during the classes in a meaningful context, which constitutes
a reinforcement of what they are taught. This motivational factor works also the
other way round. The learners are familiar with the subject field and this allows
them to acquire English more easily, provides them with the context they need to
be able to understand more of the English material used during the classes.

Another difference which can be seen between General English and ESP courses is
the role of a teacher. This is a quite controversial issue, since one must answer the
question: how much should the ESP teacher know about the course specialist area?
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It is clear that some amount of such knowledge is necessarily required, but the
question remains if the teachers should be merely generally oriented in this spe-
cialist area to assess the accuracy of what the students say or they should undergo
a specialist training themselves. Without such training there is a real danger that
they will select only such type of subject material they can deal with and they feel
confident teaching. According to Bell (2002), it is easier to find the answer when
one considers some variables which relate to both the learners and the teacher
(esp-world.info). First of all, one should know how much knowledge the students
have about their specialist area. More specifically it is essential to ask the ques-
tion if “the students are pre-experienced, post-experienced or they are studying
the specialism concurrently with English” (esp-world.info). After providing the
answers to the questions above, one can decide on the role of the teacher and
students in an ESP course. For example, if the group of learners who are taught
medical English consists of the first year students at a university, the amount of
highly specialised material will not be great. The selected material should probably
be “only slightly above a layperson’s level of understanding” (esp-world.info). This
does not constitute an enormous challenge to the teacher, who will find it rather
easy to act as a provider of input. However, if the learners have to use medical
English for their daily work, the level of material’s specialisation must be higher,
therefore the teacher who is not a specialist in medicine as well, will have to as-
sume a different, more collaborative role in the classroom. This presents another
difference between General English and ESP. In the latter, the traditional roles
attributed to teachers and students are frequently changed. In the ESP classroom
both the teacher and the students have some knowledge and therefore they share
power. Not only students learn from the teacher, as in General English classes, but
it functions also the other way round. Bell (2002) argues that it is not always easy
to decide how much specialist knowledge the ESP teacher should have. He offers,
however, three important factors which may help in establishing what the teacher’s
role should be. He refers to them as “The three C’s” (esp-world.info).

The first of them is curiosity. Bell believes that the teachers should be familiar, at
least on a basic level, with the language of the subject. They should be interested
in the subject and be eager to learn more about it. Without such interest and will-
ingness to learn, the course in not likely to be successful. The second C is collabo-
ration. The teachers should contact subject specialists in the field they teach, show
them the materials and the syllabus they prepared and ask them for their feedback.
This is absolutely essential in order to get to know what the learners actually do and
what they need English for. This results in syllabus design being more accurate and
teacher’s approach more professional. The last factor is confidence. Many teachers
new to ESP lack confidence about their knowledge in the subject area. Therefore
they should be aware that the teacher has a different role in the ESP courses than
in General English courses. They should be ready to acknowledge that they are not
the only specialists in the classroom and to ask students to cooperate with them
in choosing the specialist materials. They should also prepare to the course in
a quite different manner they prepare for General English courses. The interest in
the subject matter and cooperation with specialists are crucial.
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As one can see, scholars have various views on the issue of differences between ESP
and General English. Most of them emphasise that the awareness of specified needs
is crucial in ESP, which constitutes the most significant difference between General
English and ESP. Despite different approaches to this issue, the authors agree that
ESP and General English are not identical and require separate approaches.

How to design an ESP course?

The previous section discussed similarities and differences between ESP and Gen-
eral English. These two areas differ a lot and therefore designing an ESP course
requires another approach than designing a General English course. It is worth
looking at how different authors described the process of designing an ESP course.
First, a more theoretical approach in which Hutchinson and Waters describe the
development of schools in linguistics, the theories of learning and needs analysis
(1991), is elaborated on. Subsequently, practical guidelines on course design de-
scribed by Dudley-Evans and St John (1998) are provided.

Course design: a theoretical approach

Designing an ESP course is a process which involves several equally important
factors. In order to prepare a course suitable for a specific learner, one needs to
ask a number of questions. Hutchinson and Waters (1991: 22) distinguish three
fields of course design, each concerned with different problems. The first one is
language descriptions, in which one should find an answer to the question: what
should the course syllabus include? The second one is learning theories, a part of
an ESP course design concerned with methodology. The last one is needs analysis,
in which a specific learning situation is examined, that is a course designer must
ask questions such as: who is the learner? Why does he want and need to learn?
Where and when will the course take place? The first field, language descriptions,
must be analysed from the point of view of development of schools in linguistics.
Hutchinson and Waters write about six main stages in this area. Not all of them
have been really useful in ESP, but they convey various ideas about language that
have influenced English for Specific Purposes.

The first distinction Hutchinson and Waters make is the one between classical
and traditional grammar. In the classical grammar, a description of language was
based on the role each word played in the sentence. It is the grammar used in clas-
sical languages, such as Greek or Latin, which are case-based languages. Modern
English is, however, a word-order based language, hence the classical grammar is
not really helpful in ESP courses. Nevertheless, Hutchinson and Waters (1991: 25)
believe that a knowledge of a classical language description may be useful because
it can deepen a knowledge of how language operates.

The second stage of development of schools in linguistics elaborated on by Hutchin-
son and Waters is structural linguistics. It originated from the work of de Saussure
(1916) and had a big influence on language teaching after the Second World War.
The structural description describes language “in terms of syntagmatic structures
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which carry the fundamental propositions (statement, interrogative, negative, im-
perative etc.) and notions (time, number, gender etc.)” (1991: 25). Such patterns
enable language users to generate sentences with different meanings by varying
the words within the structural framework. Such a view led to the development of
a so called substitution table as a popular method of explaining grammatical pat-
terns. One more application of structural linguistics was the structural syllabus. It
consists of the items graded from the simplest to the most complex ones.

As one can see, the structural syllabus begins with the Simple Present tense, cover-
ing this issue step by step, first its active voice, then its passive voice, finally dealing
with two voices at one time, comparing them. The next steps present more and
more advanced grammatical issues in order still commonly present in the books
for ESL students.

The ideas provided by structural linguistics are still widely used, but as Hutchin-
son and Waters believe, there are wide areas of a language that the structural de-
scription cannot explain. “In particular, it may fail to provide the learner with an
understanding of the communicative use of the structures” (1991: 26).

The third stage of development in language description is the emergence of trans-
formational generative grammar, presented by Chomsky (1957). He argued that
the structural description is concerned only with the surface structure of the lan-
guage and hence is too superficial. The structural description was concerned with
analysing sentence patterns, which could not fully explain relationships of mean-
ings. Hutchinson and Waters (1991: 27) provide an example of two sentences:

1. Johnis easy to please.

2. John is eager to please.

According to the structural description the relationship between the words is the
same in both sentences. Obviously, it is not true, as the role of the subject, “John”,
is completely different in the first and in the second sentence. In the first one his
role is passive, as it is easy to please him and in the second one his role is active, as
he is the one who pleases. Therefore, there is no identity of meaning between the
two sentences. Chomsky argued that the reason for this problem is that language
was “analysed and described in isolation from the human mind which produc-
es it” (1991: 27). He believed that understanding of the patterns of the human
thoughts is absolutely crucial in understanding and analysing the language. He
introduced two levels of meaning: a deep level, concerned with the organisation of
human thoughts and a surface level, on which the thought are expressed through
syntax (1991: 27). Closely connected with this distinction is another one provid-
ed by Chomsky, namely the one between performance, i.e. the surface structures,
and competence: the deep level rules. The conclusion that what people do with
the language (performance) is equally important with what enables them to do it
(competence) is of a crucial importance to ESP. The analysis of the competence of
individual learners helps to understand their needs and hence is a very valuable
piece of information in designing an ESP course.
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The next stages of development were influenced by the concept of communica-
tive competence. This concept was proposed by sociolinguists who believed that
the competence consists not only of the knowledge of grammatical rules, but also
other elements of communication, such as: “non-verbal communication (gesture,
posture, eye contact etc.), the medium and channel of communication, role re-
lationships between the participants, the topic and purpose of communication”
(Hutchinson and Waters, 1991: 28). This concept influenced the development of
ESP, as it led to the development of the next stages of the development of schools
in linguistics: language variation and register analysis; language and function; dis-
course analysis (Hutchinson and Waters, 1991: 28).

According to the concept of language variation, “it is clear that language use shows
considerable variety” (1991: 30). The elements which constitute the communica-
tive act are contextually dependent factors. Hence the language is different in dif-
ferent contexts of use, therefore one can distinguish between, for example, formal
and informal language. The concept of language variation led to the emergence
of the type of ESP based on register analysis. The assumption was that if language
varies from context to context, it should be possible to “identify the kind of lan-
guage associated with a specific context” (Hutchinson and Waters, 1991: 30). The
examples of such contexts are areas of knowledge, e.g. legal English or medical
English, and areas of use, e.g. academic texts or technical manuals. However, as
it was already stated in the first section, register analysis provides “insubstantial
basis for the selection of syllabus items” (1991: 30). It results from the fact that it
is not easy to state which forms of the language are characteristic of a particular
register, as many features are present in many types of texts,

The next stage of development distinguished by Hutchinson and Waters (1991:
30) is functional/notional concept of language description. Functions represent
speaker’s intentions, for example warning, describing, threatening etc. Notions,
on the other hand, “reflect the way in which the human mind thinks” (1991: 31).
They are categories in which the mind divides reality, such as time, gender, num-
ber, location, quality, quantity. The functional view of language became popular in
1970s and one could observe a shift from structural language syllabuses to ones
which were based on notional or functional criteria. The change towards using
functionally based syllabuses was especially strong in the development of ESP, as
most learners were already acquainted with structural syllabuses and they did not
need to learn the grammar, but to learn how to use the knowledge they acquired
before. The functional syllabus “appears to be based on language in use, in contrast
to structural syllabus, which shows only form” (1991: 32).

The main goal of a course based on such a syllabus is to develop the communi-
cative competence. Therefore functional syllabus may seem more attractive for
learners than the structural one. It has, however, its disadvantages. It has no sys-
tematic conceptual framework, hence “it does not help the learners to organise
their knowledge of the language” (1991: 32). Both structural and functional sylla-
bus have their disadvantages, therefore there is also an approach which combines
them. The relation between them is seen as complementary.
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As one can see, this type of syllabus aims to develop both grammatical structures
and communicative skills, combining the advantages of structural approach and
functional approach.

The last development Hutchinson and Waters analyse is discourse analysis. It has
shifted the interest from looking for a meaning within a sentence to looking for it
between the sentences. As in the functional approach, the context is of crucial im-
portance in discourse analysis. Therefore, the same sentence can have a different
meaning, depending on three factors: the relationship between interlocutors, their
reason for speaking and the position of the sentence in relation to other sentences
in the utterance, another words what precedes and what follows the sentence. This
is why one and the same sentence can have completely different meanings. For
example a sentence: “It's raining” may be a warning for someone who wants to
go out or an explanation provided by someone who missed their daily workout,
it can just simply be the answer to the question: “What is the weather like today?”
The results on discourse studies had an influence on ESP teaching materials. These
results make the learners aware of standard stages in given communication situa-
tions associated with certain specialist fields, for example a consultation in a bank
or business negotiations. It is possible to provide learners with a pattern for com-
munication in a given situation. In such an exercise students analyse a dialogue
using such a pattern.

The second use of discourse analysis in ESP has been the use of materials aiming to
explain how the relative positions create the meaning in a text. This approach led
to the emergence of text-diagramming type of exercise. Its objective is to teach stu-
dents to read in a more efficient way, with a good understanding of the structure
underlying the text. Such exercises consist of a text, which learners are supposed
to analyse using a diagram. Students’ task is to analyse the structure of the text
and then present the connections between the sentences in this diagram. This type
of exercise has been widely criticised. It has been suggested that “this approach
establishes patterns, but does not account for how these patterns create mean-
ing” (1991: 37). It has been criticised, as producing a kind of discourse structur-
alism. Hutchinson and Waters argue that all the presented approaches, although
different, are “the ways of looking at the same thing” (1991: 37). They believe that
a structural level, a functional level and a discoursal level are present in all com-
munication, hence they are complementary and not mutually exclusive. Each of
them may have its place in the ESP course.

The second field concerning the process of course design Hutchinson and Waters
describe are theories of learning. They stress the importance of understanding the
structure and processes of mind in language learning (1991: 39). They distinguish
several stages in development of theories of learning.

The first one is the behaviourist theory based on the work of Pavlov in Soviet Union
and Skinner in the United States. This theory stated that “learning is a mechanical
process of habit formation and proceeds by means of the frequent reinforcement
of a stimulus-response sequence” (1991: 40). According to Hutchinson and Waters
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(1991: 42), the most important rules of teaching in behaviourist theory, were:

1. Never translate

2. Newlanguage should always be dealt with in the sequence: hear, speak, read, write.
3. Frequent repetition is essential to effective learning.
4

All errors must be immediately corrected.

The more modern developments in theories of learning have shown that “learn-
ing is much more complex than just imitative habit formation” (1991: 42). The
behaviourist theory of learning is, however, not fully rejected in a modern meth-
odology, but it cannot be used as the only approach.

One of the critics of the behaviourist theory of learning was Noam Chomsky. He
argued that it was not clear how learners can adopt what they learnt in a stimu-
lus-response sequence to novel situations. Behaviourists used the term “general-
isation”, but this concept was vague and never properly explained. Chomsky dis-
missed the idea of generalisation, arguing that it does not explain how the human
mind can cope with infinite range of possible situations, using only finite range of
experience. His conclusion was that “thinking must be rule-governed: a finite, and
fairly small, set of rules, enables the mind to deal with the potentially infinite range
of experiences it may encounter” (1991: 42). According to Chomsky, the mind
does not just respond to stimulus, it uses individual stimuli to find the underlying
system. It is the knowledge of this system that one can use in a novel situation to
predict what is likely to happen, what a proper response should be etc.

The mentalist view led to emergence of the next important stage — the cognitive
theory of learning. In contrast to behaviourist approach, which presented the
learner as a passive receiver of information, in cognitive approach the learner is an
active processor of information (1991: 43). According to this theory, we learn by
thinking and trying to understand what we read or hear. A very popular teaching
technique within the cognitive theory is a problem-solving task. It has an appli-
cation in ESP courses, the activities are then associated with the student’s subject
specialisation. Such exercises aim to check if the learners understand the text they
read, they can be multiple choice tasks, true or false exercises or questions to which
students must write a full-sentence answer. The cognitive view “treats the learners
as thinking beings and puts them at the centre of the learning process, by stressing
that learning will only take place when the matter to be learnt is meaningful to the
learners” Thinking is crucial in learning, but it is not the only component of this
process. One more factor that cannot be neglected are emotions.

The next stage in the development of theories of learning are the studies of af-
fective factors. The most important element of this stage were studies of motiva-
tion. Gardner and Lambert (1972), who were studying the bilingualism in French
speaking Canada, distinguished instrumental and integrative motivation. The for-
mer reflects the external needs; the learners need to acquire the ability to speak
a language. This need may have various sources, the students may have to pass
alanguage exam or they may need to understand the texts in this language because
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their job requires them to. The integrative motivation, on the other hand, derives
from the students” willingness to learn a language in order to be a part of a partic-
ular speech community. This kind of motivation is internally generated. Gardner
and Lambert believed that both types of motivation are probably present in all
learners, but their influence varies depending on such factors, as age, experience
or occupational needs. Hutchinson and Waters accuse the ESP world of assuming
that what motivates students is relevance to target needs. They state that such an
assumption treats learners as machines with no hobbies, interests, emotions and
need for fun. Hutchinson and Waters suggest that ESP learners should not only get
satisfaction from the prospect of using what they have learnt in the future, but also
from the experience of learning itself.

Having analysed theories of learning, Hutchinson and Waters present a model of
the learning process, “which will provide a practical source of reference for the
ESP teacher and course designer” They present several points important in their
model:

1. Individual items of knowledge are not particularly significant on their own.
“They only acquire meaning and use when they are connected into the net-
work of existing knowledge” (1991: 49).

2. This network of knowledge that the learners already have makes it possible to
make new connections, i.e. enables them to learn new items.

3. Ttems of knowledge are not equally important. Some rules might be especially
difficult to learn, but once acquired, they may enable the students to learn
more quickly and more effectively. This is the reason why sometimes it may
seem that students make a little progress for a long time and then suddenly
they make a huge leap to a higher level of competence.

4. Language is a system and it should be seen as such both by learners and by
teachers. If the approach to language learning and teaching is not systematic,
it makes it almost impossible.

5. Itis not enough to be aware of the need to acquire knowledge. If the learners
do not enjoy the process of acquisition, there is a big chance they will lack
motivation to repeat activities and continue the process of learning.

Hutchinson and Waters conclude their analysis of the development of learning
theories with the statement that “it is important not to base any approach too
narrowly on one theory” (1991: 49). They argue that it is a good idea to take what
is useful from each theory because “it is probable that there are cognitive, affective
and behaviourist aspects to learning, and each can be a resource to the ESP prac-
titioner (1991: 51).

Language descriptions and theories of learning are two main theoretical bases
of course design. There is also a practical aspect, described as the distinguish-
ing feature of ESP - needs analysis. Hutchinson and Waters make a distinction
between target needs and learning needs. The former are concerned with what
learner needs to do in the target situation, the latter with what the learner needs
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to do in order to learn. Hutchinson and Waters analyse the target situation in
terms of “necessities, lacks and wants” (1991: 55). Necessities is the type of need
which is determined by the demands of target situation. The question that needs
to be answered is “what the learner has to know in order to function effectively
in the target situation?” (1991: 55). For example, a businessman might want to
communicate effectively at conferences and in order to be able to do so, he must
understand business texts, both spoken and written. He must also be aware of the
linguistic features — discoursal, functional, structural and lexical — which are used
in the identified target situations.

As Hutchinson and Waters argue, it is not enough to identify the necessities,
a teacher or a course designer must also know what the learner already knows in
order to “decide which of the necessities the learner lacks” (1991: 56). It is essential
to exactly know the learner’s proficiency in a particular area to design a suitable
syllabus. Hutchinson and Waters define learner’s lacks as the gap between the tar-
get proficiency and the existing proficiency of the learners (1991: 56).

The last important factor in needs analysis distinguished by Hutchinson and Waters
are wants. The authors believe that even after course designers recognise the neces-
sities and the lacks of the learner, there is still a possibility that the learner’s view on
the course might be quite different. The learner may simply want to learn some-
thing different or to develop other language skills than those chosen by the course
designer. Furthermore, Hutchinson and Waters state that the analysis of the target
situation requires asking several questions. They provide basic ones, such as: Why is
the language needed?; How will the language be used?; What will the content areas
be?; Who will the learner use the language with?; Where will the language be used?;
When will the language be used? (1991: 59). It is necessary to obtain answers from
several sources, namely the learner, the teacher, the course designers, sometimes
also the sponsor. The next step is to negotiate a satisfactory compromise.

The analysis of target needs aims at answering the question: “What does the expert
communicator need to know in order to function effectively in the target situa-
tion?” (1991: 60). It indicates what the learner needs to learn, but it does not show
how to learn it. Hence, it is not enough to base an ESP course design on target
objectives only. It is essential to take into account the needs, constraints and the
potential of the learning situation.

For example, a learner might need to read long specialised texts concerning tech-
nology at their work. While choosing materials a course designer may consider it
obvious that such texts should be read during the lessons. This is not so simple,
however, as the learners might not want to read such texts during the course be-
cause they think this is a boring way to learn. They may want to read and analyse
more interesting, shorter or humorous texts. Of course, this requires a lot of work
to prepare the materials, since they have to, nevertheless, be connected with tech-
nology, but they also have to draw learners’ attention and meet their expectations.
It is vital to remember that the students can be motivated at work, but when they
encounter the same material in ESP classroom their motivation must be signifi-
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cantly lower. As Hutchinson and Waters argue: “The target situation (...) is not
areliable indicator of what is needed or useful in the ESP learning situation” (1991:
62). The analysis of learning needs also requires asking several questions, such
as: Why are the learners taking the course?; How do the learners learn?; What
resources are available?; Who are the learners?; Where will the ESP course take
place?; When will the ESP course take place? (1991: 63).

Course design: practical guidelines

Hutchinson and Waters provide mostly theoretical guidelines on course design.
Dudley-Evans and St John, on the other hand, give practical information on the
subject. They distinguish several parameters one has to investigate while mak-
ing decisions about course design (1998: 145). They present several questions one
must answer to prepare a course syllabus.

Firstly, one should decide if the planned course will be intensive or extensive.
During the former, the learners’ time is completely committed to the ESP course.
The latter “occupies only a small part of a student’s timetable or a professional
person’s work schedule” (1998: 146). ESP courses are frequently intensive. Stu-
dents usually attend such a course to enhance their performance in professional
or academic activities requiring English in a relatively short period of time. The
advantages of intensive courses seem quite clear. The students are fully focused
on their purpose for learning English and, because there is much time available,
there is a possibility to introduce a variety of activities. There are, however, some
potential disadvantages of intensive courses. There is a risk that what is learnt on
the intensive course may “lie dormant” without proper reinforcement (1998: 147).

The extensive courses, on the other hand, have one big advantage. They can run
parallel with either the subject course or the professional activity and can “relate
to it, adapt to it as the learners’ experience or needs change, and generally remain
flexible” (1998: 147). However, choosing the extensive course carries the potential
risk of “the lack of continuity between classes” (1998: 147). This might happen par-
ticularly if the classes are not frequent. The choice between intensive and extensive
courses depends on the situation within the institution or company in which the
course will be run. According to Dudley-Evans and St John (1998: 147) it is im-
portant to add some intensive components when a course designer decided that
the course should be extensive. They suggest that it is a good idea to dedicate some
time for intensive work on a particular skill, for example listening comprehension
or communication skills if the series of meetings is planned in the company.

Secondly, a course designer must decide if the ESP course should be assessed or
non-assessed. The former type is likely to raise the students’ motivation, as they
know that their results and progress will be graded. It is essential, however, to cre-
ate clear assessment criteria, so that different groups are tested on an equal level.
In other words, testing must be “valid and fair” (1998: 147). This means, however,
that there is not so much freedom in the choice of topics and materials used during
the course. Non-assessed courses, on the other hand, provide more freedom in the
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choice of topics covered and materials used, but there is a risk that the students
will be less motivated because their performance will not be graded.

Thirdly, designing a course requires a choice between concentrating on immediate
needs and delayed needs. Most ESP courses focus on delayed needs, which will be
significant in the target situation. Some courses, however, fall on the continuum
between immediate and delayed needs. This happens when, in academic situation,
the English course runs parallel with subject courses. Students might also need to
use the skills they acquire in a professional situation, even when the course is not

finished yet.

The next decision one has to make while designing an ESP course it to define the
role of the teacher. Dudley-Evans and St John offer the distinction between teacher
as provider of input and as a facilitator or a consultant (1998: 149). The first role is
a more traditional one, the teacher is expected to control the class and all the ac-
tivities carried out during it and to provide information about skills and language.
When teacher is a facilitator, on the other hand, his role is to manage rather than
control. In such a situation, teachers do not make decisions about the course de-
sign on their own, but they negotiate with the learners what should be included in
course syllabus and what should not. The teacher cooperates with the students and
often asks them to choose some material and bring it, so that the group can use it
in class. Such a situation occurs frequently when the teachers have little knowledge
about the skill taught in the class. They become equal with the students, their task
is to use their “knowledge of the language and the nature of communication to
help the students interpret what is happening in the specialist course or training”
(1998: 150). Another question to ask is if the course should have a broad or a nar-
row focus. The former is concerned with a course during which a range of target
events or a variety of genres is covered. The advantage of this approach is that it
is possible to work on a number of skills, even if only one is necessary for the stu-
dents. This can provide a change to routine and increase students’ motivation. One
speaks of a narrow focus if the course concentrates on a few target events, such as
a particular skill, e.g. listening, or on one or two genres. This does not necessarily
limit the amount of career-related content, a wide range of it can be used to teach
selected skills. This type is proper when the learners’ needs are limited.

The next important factor in course design is students’ experience of the target
situation or its lack. If learners do not have any experience at the time they attend
the ESP course one can speak about a pre-experience situation. The situation in
which the course runs concurrently with the study course or professional activity
is referred to as parallel with experience by Dudley Evans and St John (1998: 151).
According to the authors, teaching ESP to learners who already have some knowl-
edge is an advantageous situation, as the students can make use of what they know.
Moreover, the teacher can “draw on the learners’ knowledge, to ask them to give
examples from this knowledge” (1998: 151).

The next distinction Dudley-Evans and St John introduce is that between com-
mon-core and specific material. The former is material which uses a general ac-
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ademic or general professional carrier content. The latter is the material which
“uses carrier content that is drawn directly from the learners’ academic or profes-
sional area” (1998: 152). Dudley-Evans and St John argue that even when a course
designer decides to use common-core material it is beneficial to supplement it
with some specific material. However, the possibility of introducing such material
depends on several constraints, such as timing of the course and on the motivation
of the students. Moreover, it is difficult to make the course specific if it is pre-ex-
perience, since the learners have little or no knowledge of the introduced topics. It
may be impossible then to draw on their experience.

Another factor one must consider is whether the ESP class will consist of a homog-
enous group from one profession or discipline only, or of a heterogeneous group
of students from different disciplines, professions or levels of management. It is a
factor which usually does not depend on the teacher’s choice. Conducting a course
with a heterogeneous group is more difficult, since it is not easy to introduce a lot
of specific work and the teacher has to look for activities which will suit interests
of all learners in the group. In a homogenous group, introducing more specific
materials is possible and the success of such an approach depends mostly on the
motivation of the students. The last decision that has to be made while design-
ing an ESP course is that between a fixed course design and a flexible negotiated
course design. The former is established before the course starts and usually no
changes are made later. The latter, on the other hand, allows the changes based
on the feedback the teacher gets from the students during the course. The deci-
sion depends on what the learners’” expectations are and, in case of the academic
courses, on institutional constraints. If the students are assessed, then the school
is likely to decide that all of them must cover the same material. The institution
may, however, promote the approach that learners “need to be involved in making
decisions about their learning and in assessing their own progress” (1998: 154).
In such a situation, a flexible negotiated syllabus is needed. Dudley-Evans and
St John stress that, while planning a course, ESP teachers must be aware of the
limitations that result from institutional and learner expectations (1998: 154). It is
possible that the syllabus will be prepared before the course takes place, but it may
also need to be changed during the course, as the expectations and needs might
change. It is important, according to Dudley-Evans and St John (1998: 155), that
the teacher is always prepared for making changes needed and has a wide range of
available materials.

CONCLUSIONS

As one can see, the approach to designing a course differs among the ESP authors.
They agree, however, that it is a process of careful analysis, preparations and asking
several questions that will allow the course syllabus to be suited for the learners.
Although different, the approaches to designing an ESP course, concentrate on the
learners’ needs and their aim is the success of the students in the target situation.

As it was elaborated on in this chapter, there are many different approaches to teach-
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ing ESP and there are no ready answers to the question how to prepare and conduct
successful specialist courses. However, there are several points that present the most
important and uncontroversial facts about ESP, which may help to look for solutions
in a proper way. The most significant assumption underlying ESP courses is that par-
ties involved in creating them should be aware of the learners’ needs and put them
in the centre of attention. Meeting the specialised needs is the main challenge that
educational specialists are faced with in ESP teaching, therefore they should search
for new methods and tools enabling them to do so. The following chapter elaborates
on a field of linguistics that may prove beneficial in this process.
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ABSTRACT

Teaching and transmission of knowledge is called education. Participants of an educational discourse
(teacher and pupil) are not equal, the discourse is based on cooperation of the teacher with the pupils
and its purpose is to extend knowledge and cognitive abilities of the latter. A glottodidactic discourse
is a part of a widely understood educational discourse. One aim of glottodidactics is practical language
teaching, but on the other hand it aims to study and analyze the very phenomenon of teaching and of
learning languages. When analyzing genre, defining the relationship between a glottodidactic discourse
and speech genre appears an important aspect. A genre is culture-bound, dependent on cultural context
(containing also certain linguistic rules) and functions as an entirety — a pattern. There is a close link
between genres and speech events. Genres can function either as separate speech events or can be incor-
porated in such events. A genre is also considered a class of communication events with one common
set of communication purposes. The author reflects upon the mutual relations between educational
discourse and genere. She presents those concepts as represent a notional context for one another.

Key words: educational discourse, glottodidactic discourse, linguistic genology, genre of communication

DYSKURS EDUKACYJNY

dukacja oznacza porozumiewanie si¢ werbalne i niewerbalne nauczyciela
— z uczniami podczas lekcji, jest réwniez procesem przekazywania wiedzy
| iksztalceniem'. Zdarzenie komunikacyjne, ktére wystepuje przy porozumie-
waniu si¢ ucznia i nauczyciela, majace na celu przekazywanie wiedzy, to dyskurs
edukacyjny?. Powstajacy w efekcie tej interakeji tekst/wypowiedz jest realizacja
praktyk dyskursywnych stuzacych osiagnieciu porozumienia miedzy nauczycie-
lem a uczniem/uczniami, wyborem dyskursu, o okreslonych regutach modelo-
wych, sposobem poznania ujmujacym swoj przedmiot posrednio na drodze jezy-
ka i za pomocg innych podstawowych operacji konstytuujacych mysl wnioskujaca
1 Niniejszy artykut jest znacznie skrécong wersjg 2 i 3 rozdziatu czesci pierwszej rozprawy
doktorskiej pt.: Podrecznik szkolny do nauki jezyka niemieckiego jako gatunek wypowiedzi.
Publiczna obrona rozprawy doktorskiej odbyta sie 14 czerwca 2013 r. Promotorem pracy
jest prof. nadzw. dr hab. Aneta Majkowska. Natomiast recenzentami prof. nadzw. dr hab.
Anna Krupska-Perek, prof. nadzw dr hab. Pawet Ptusa.

2 Majkowska A., O metodzie kwantytatywnej w analizie dyskursu edukacyjnego, [w:] Kucata
M., red., Jezykoznawstwo 5, £6dz 2011, s. 91.

JEZYK W KOMUNIKAC]I / Language and Communication




J. Kabus: Dyskurs edukacyjny a gatunek mowy

lub rozumowaniem?.

M. Zajac stwierdza ze ,,dyskurs edukacyjny jest to strumien zjawisk jezykowych —
moéwionych i pisanych, pochodzacych od nauczycieli i poszczegdlnych ucznidw,
ktére zachodza w kontekscie lekeji szkolnej i realizacji jej dydaktycznych za-
tozen™. Dyskurs edukacyjny wedltug M. Zajac posiada nastepujace cechy:’ przebie-
ga z udzialem partneréw nieréwnorzednych® (nauczyciel i uczen); jest oparty na
wspolpracy nauczyciela z uczniami; jest skierowany na przyrost wiedzy i umiejet-
nosci poznawczych uczniow.

Podstawowg kategorie dyskursu edukacyjnego jest dialog. P. Andrusiewicz stwier-
dzil, ze: ,ksztalt dialogu miedzy nauczycielem, a uczniami jest najwazniejszym
czynnikiem wplywajacym na mozliwos¢ skutecznego osiggania celow ksztalcenia.
Przy czym w przebiegu ksztalcenia mozna wyrézni¢ nastepujace wzorce komuni-
kowania sie: wzorzec autorytatywny, kiedy nadawca wyraza bezposrednio, to cze-
go oczekuje od odbiorcy; wzorzec wspolpracujacy, kiedy nadawca nie przedstawia
precyzyjnie wymagan wobec odbiorcy; wzorzec manipulacyjny, kiedy nadawca
manipuluje emocjami i potrzebami odbiorcy™.

Dyskurs edukacyjny zalicza si¢ do dyskursu akademickiego. Za przyjeciem takie-
go stanowiska przemawia fakt, iz samodzielne przygotowanie lekcji wymaga od
autora (nauczyciela) nie tylko uprzedniego usystematyzowania wiedzy, ktora za
posrednictwem dyskursu ma zosta¢ przekazana, ale czesto takze nowatorskich
rozwigzan, czyli przeprowadzenia czynnosci noszacych znamiona dzialalnosci
naukowej.® Piotr Czajka stwierdzil, ze dyskursy edukacyjne systematyzuja doro-
bek konkretnej dziedziny nauki w celach edukacyjnych przez co nie przyczynia-
ja sie bezposrednio do jej postepu. Jednakze umozliwiajg kolejnym pokoleniom
ucznidéw zapozna¢ si¢ z nimi. W ten sposéb dyskursy edukacyjne zapewniaja
ciaglos¢ i rozwoj poszczegolnych dyscyplin naukowych. Dyskurs edukacyjny jest
wynikiem podejmowanego przez nauczyciela nauczania i ma na celu wywarcie
wplywu na proces uczenia si¢’. P. Czajka podkresla (za M. Hallidayem), Ze dyskurs
edukacyjny wystepuje w dwdch postaciach dyskurs moéwiony, czyli wyktady i dys-
kurs pisany, np. podreczniki'®. Ponadto istotnym jest, ze dyskurs edukacyjny (na
co zwrdcita uwage T. Rittel") jest przykladem zabierania gtosu w sytuacji publicz-
nej, jest wiec przykladem wyspecjalizowanej praktyki komunikacyjnej. Odgrywa
zasadniczg role w procesie przyswajania i utrwalania wiedzy.

3. Tamze, s.91.

4. M. Zajac, Niektére psychologiczne aspekty badan nad dyskursem edukacyjnym [w:] T. Rit-
tel, red., Dyskurs edukacyjny, Krakéw 1996, s. 89.

5. Tamze,s. 89.

6. Partner nieréwnorzedny (tzw. asymetryczny), w danym przypadku oznacza, ze nauczyciel

petni role nadawcy a uczniowie role odbiorcy.

7. P.Andrusiewicz, Cele i rézne formy dialogu nauczyciela z uczniami, [w:] Ojczyzna polszczy-

zna, Warszawa 1995, s. 37.

P. Czajka, O aksjologicznym wymiarze dyskursu ..., s. 109.

Tamze,s. 110-111.

0 W porownaniu z dyskursem moéwionym dyskurs pisany charakteryzuje sie brakiem pew-
nych cech: prozodycznych ( intonacja, rytm, uktad pauz); parajezykowych (tempo, gto-
$nosc¢, gestykulacja, wyraz twarzy czy ruchy ciata); indeksalnych (tu nalezg cechy, ktére
nie sg czesScig jezyka, lecz jedynie cechami konkretnego méwigcego, np.: wysokosc gtosu,
rezonans, napiecie i inne indywidualne jego cechy).

11. T. Rittel, Dyskurs edukacyjny..., s. 80.
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DYSKURS EDUKACYJNY A GLOTTODYDAKTYKA

Glottodydaktyka to dziedzina nauki, ktéra status samodzielnej dyscypliny uzyska-
fa stosunkowo niedawno. Pojecie ,,glottodydaktyka” pochodzi z jezyka greckiego
ioznacza (gr. glotta — nauczanie jezyka, jezyk i didaxis - nauka o nauczaniu). Termin
ten przyjal sie w wielu krajach w tym i w Polsce. Prymarnym zadaniem glottodydak-
tyki jest z jednej strony praktyczne nauczanie jezykow, a z drugiej nauka zajmujaca
sie badaniem zaréwno zjawiska nauczania jak i przyswajania sobie jezykow'2.

Warto zaznaczy¢, ze w analogii do podziatu jezykéw na jezyk ojczysty (w naszym
przypadku: polski) i jezyk obcy, glottodydaktyke dzielimy na ojczystojezyczna
i obcojezyczna®. Nalezy tutaj zaznaczy¢, ze na gruncie glottodydaktyki nazwe
»jezyk ojczysty” trzeba rozumiec¢ jako jezyk przyswajalny lub przyswojony jako
pierwszy, a nazwe jezyk obcy jako zbiorcze okreslenie dla jezykow przyswajanych
lub przyswojonych w dalszej kolejnosci, czyli jako drugi, trzeci, itd. W glottody-
daktyce obcojezycznej mozna wobec tego wyrdzni¢ glottodydatkyke pierwszego
jezyka obcego, drugiego, itd.

Glottodydaktyka jest dziedzing, ktéra za gtéwny problem swoich badan uznaje kwe-
stie akwizycji jezykow, starajac sie odpowiedzie¢ na pytania jak przebiega proces
przyswajania i przekazywania jezykow przez ludzi'. Przyjmuje sie w literaturze
przedmiotu, ze glottodydaktyka to dziedzina koncentrujaca sie w gléwnej mierze na
funkcjonowaniu pewnej kategorii uktadéw komunikacyjnych®. Uktady te zostaly na-
zwane przez F Grucze ukladami glottodydaktycznymi. Elementami uktadu glottody-
daktycznego s3 uczniowie, nauczyciele jezykdw obcych i ojczystych oraz jezyk. Uklad
glottodydaktyczny jest zatem punktem wyjscia analizy nabywania jezyka obcego.

Uktad glottodydaktyczny organizuje caly proces akwizycji jezyka obcego, jest to
bez watpienia pojecie o najszerszym znaczeniu w glotodydaktyce'®. Uklad glotto-
dydaktyczny to pewien uktad komunikacyjny obejmujacy odbiorce komunikacji
czyli: uczacego sie, kanatl informacyjny, za posrednictwem ktérego docierajg do
niego informacje, nadawce informacji i Zrédto informacji'. Przedmiotem glotto-
dydaktyki jest zatem opisanie i wyjasnienie proceséw zachodzacych w tym ukla-
dzie glottodydaktycznym.

Jak przedstawia to . Grucza - ,zadanie glottodydaktyki nie konczy si¢ na zebra-
niu owych informacji od nauk bardziej szczegétowych, ale raczej dopiero w tym
miejscu si¢ zaczyna. Jej wlasciwe zadanie polega bowiem na badaniu uktadu glot-
todydaktycznego oraz jego funkcjonowaniu jako calo$ci™®.

12. F. Grucza, Rozwdj i stan glottodydaktyki polskiej w latach 1945-1975, [w:] F. Grucza, red.,
Polska mysl glottodydaktyczna 1945-1975, Warszawa 1979, s. 5.

13. Tamze,s. 5.

14. F. Grucza, Lingwistyka stosowana, Historia-Zadania-Osiggniecia, Warszawa 2007, s. 313.

15. Tamze, s.312.

16. W. Piegzik, Uktad glottodydaktyczny jako przedmiot badar glottodydaktyki, [w:] M. Go-
rzelak, red., Jezyki obce w szkole Nr. 5, Warszawa 2006, s. 17.

17. F Grucza, Glottodydaktyka w $wietle modeléw komunikacji jezykowej [w:] Glottodydaktyka a
teoria komunikacji jezykowej, Materiaty z Il Sympozjum Lingwistyki Stosowanej, Warszawa
1975.

18. F. Grucza, Rozwdj i stan glottodydaktyki ..., s. 9-10.

JEZYK W KOMUNIKAC]I / Language and Communication




J. Kabus: Dyskurs edukacyjny a gatunek mowy

Podsumowujac, glottodydaktyka jest dziedzing koncentrujacg swoje zaintereso-
wania badawcze przede wszystkim na funkcjonowaniu uktadu glottodydaktycz-
nego obejmujacego podmiot i przedmiot procesu nabywania jezyka obcego oraz
elementy po$redniczace. Centralnymi elementami uktadu glottodydaktycznego sa
- zjednej strony uczniowie, a z drugiej strony nauczyciele jezykow. Jezyk natomiast
stanowi §rodek, cel oraz przedmiot nauczania®. Glottodyddaktyka koncentruje
swoje zainteresowania badawcze na funkcjonowaniu jednego ze szczegdlnych ro-
dzajow ukladéw komunikacyjnych zwanego uktadem glottodydaktycznym. Jego
elementami s3 z jednej strony uczniowie, a z drugiej nauczyciele jezykow. Waz-
nym zadaniem glottodydaktyki jest tutaj rekonstrukcja zdolnosci i umiejetnosci
zaréwno uczniow jak i nauczycieli. Przy czym nalezy pamietac o roli jaka odgrywa
dyskurs, a w szczegdlnosci dyskurs edukacyjny, bedacy procesem porozumiewa-
nia si¢ nauczyciela z uczniami. Dyskurs edukacyjny jest wyspecjalizowang prak-
tyka komunikacyjna, w ktérym najistotniejszym jest jezyk nauczyciela w tym: po-
prawnos¢ gramatyczna i sktadniowa oraz sposob zwracania si¢ do ucznioéw, gdyz
wypowiedzi nauczyciela stanowig wzorce jezykowe dla uczniow?.

W ramach szeroko pojetego dyskursu edukacyjnego miesci sie dyskurs glottody-
daktyczny.

Dyskurs edukacyjny to takze podrecznik do nauczania jezyka obcego reprezen-
tujacy zbior tekstow. Teksty przedstawiaja material leksykalno-gramatyczny, kto-
ry wyraza i realizuje konkretne cele dyskursywne i stuzy rozwijaniu umiejetno-
$ci dyskursywnych. Za podstawowy cel dyskursywny uznaje realizowanie celéw
komunikacyjnych adekwatnie do zaistnialej sytuacji, czyli opanowanie zakresu
moéwionego jezyka obcego. Z kolei umiejetnoscia dyskursywna jest, moim zda-
niem, jest znajomo$¢ leksyki, gramatyki, pragmatyki wyrazeniowej i interakcyjnej
danego jezyka obcego. Podreczniki powinny w pierwszej kolejnosci stuzy¢ rozwi-
janiu umiejetnoéci ustnego porozumiewania sie, inicjowania i przeprowadzania
rozmowy (dyskursu) i uczestniczenia w niej, poniewaz zdolnos$¢ przeprowadzania
dyskursu i uczestnictwo w nim, jest uczniom najbardziej potrzebne.

Dyskurs w ujeciu glottodydaktycznym jest swoistym stylem komunikacji pomie-
dzy nauczycielem a uczniem.

POJECIE GATUNKU MOWY

Gatunek wedlug S. Gajdy ,,nalezy do obszaru konwencji kulturowych (obejmu-
jacych réwniez pewne reguly jezykowe) i istnieje jako pewna calo$¢ — wzorzec.
Wzorzec ten zawiera nie tylko kategorie, formalnojezykowe, ale takze dotyczace
poznania (kognitywne) — mniej lub bardziej uporzadkowany obraz swiata i pew-
ng hierarchie wartosci, jak rowniez pragmatyczne — pewne charakterystyki uzyt-
kownikéw wraz z zamiarami ich dziatan™. Zdaniem M. Wojtak gatunek ,,pod-
powiada czlonkom okreslonej wspdlnoty komunikatywnej, jaki ksztalt nadac

konkretnym interakcjom”. B. Witosz w gatunku mowy widzi ,,rozpoznawany
19. W. Piegzik, Uktad glottodydaktyczny ..., s. 16.
20. T. Rittel, Dyskurs edukacyjny, Krakow 1996, s. 100.

21. S. Gajda, Gatunkowe wzorce wypowiedzi,..., s. 130.
22. M. Wojtak, Gatunki prasowe..., s. 30.
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przez dang spoteczno$¢ schemat (wzglednie trwalg i typowa strukture) konstru-
owania caloéci wypowiedzi”*. W jej modelowaniu, czyli budowaniu wzorca jest
konieczne odwolywanie si¢ do wielu heterogenicznych kryteriéw sytuowanych
na wszystkich plaszczyznach tekstu: formalnej, semantycznej, pragmatycznej
i stylistycznej. O gatunku jako ogniwie posrednim miedzy tekstem a dyskursem,
precyzujacym cel komunikacji pisze Halina Grzmil-Tylutki**. Badaczka francu-
skiej szkoly analizy dyskursu zauwaza, ze ,gatunek jest sposobem dzialania za
pomocg jezyka w okreslonej sytuacji i w okreslonym celu, sposobem rozumienia
réznorodnosci ludzkich zachowan dyskursywnych, réznorodnosci normowane;j
regutami spoleczno-kulturowo-historycznymi. Gatunek scala formy jezykowe
z funkcjonowaniem spolecznym, obserwujemy w nim zjednoczenie indywidual-
nego wysitku z kulturowym dziedzictwem réznych spolecznie usankcjonowanych
zwyczajow. To wszystko objawia si¢, mniej lub bardziej jawnie w tekstach, czyli
w konkretnych, materialnych obiektach™. Gatunek to takze wzorzec organizacji
tekstu, ktory ,,jako pojecie o charakterze typologicznym powinien reprezentowaé
fragment rzeczywisto$ci jezykowej zaréwno w jej aspekcie statycznym, rezulta-
tywnym (zespot cech), jak i dynamicznym, dzialaniowym (zespolu regut poste-
powania)”*. Gatunek tekstu mozna, zatem rozpatrywac z perspektywy statycznej
(jako typ tekstu, model, wzorzec, w tym takze reprezentant zbioru wypowiedzi)
oraz dynamicznej (jako zjawisko uksztaltowane kulturowo i historycznie). Wzo-
rzec gatunkowy jest, wigc ,,zbiorem regul dookreslajacych najwazniejsze poziomy
organizacji gatunkowego schematu, relacje miedzy poziomami i sposoby funk-
cjonowania owych pozioméw”. S. Gajda pojecie gatunku wigze z realizacja wy-
darzenia komunikacyjnego. W pracy Gatunki wypowiedzi i genologia wychodzac
z zalozenia, ze gatunek to ,,forma wypowiedzi, ktéra odnosi sie do sytuacji zycio-
wej, typowego zachowania komunikacyjnego”® dochodzi do wniosku: ,,gatunek
zatem to typowy sposdb realizacji wydarzenia komunikacyjnego oraz narzedzie
wnoszace do ludzkiego porozumiewania si¢ komunikacyjng systemowos$¢ i stan-
dard (wzorzec) dotyczacy spolecznej interakeji i srodkow tekstotworczych. Pro-
ponuje za gatunek uznac ,naturalng i uniwersalng kategorie rzeczywisto$ci komu-
nikacyjnej, za wazny mechanizm sterujacy ludzkimi zachowaniami i tym samym
za istotne pojecie wyjasniajaco-interpretatywne w stosunku do tych zachowan™.

23. B. Witosz, Dyskurs i stylistyka, Katowice 2009, s. 217.

24. H. Grzmil-Tylutki, Gatunek — kategoria analizy dyskursu, ,Biuletyn Polskiego Towarzystwa
Jezykoznawczego" LXV, 2009, s. 87-98.

25. H. Grzmil-Tylutki, Gatunek — kategoria ..., s. 90.

26. S. Gajda, Gatunkowe wzorce wypowiedzi..., s. 263.

27. M. Wojtak, Gatunki..., s. 16.

28. S. Gajda, Gatunki wypowiedzi i genologia, [w:] Z. Bilut-Homplewicz, W. Czchur, M. Smykata,
red., Lingwistyka tekstu w Polsce i w Niemczech. Pojecia, problemy, perspektywy, Wroctaw
2009, s. 138.

29. Tamze, takze s. 139.

30. Ibidem, s. 144. Badacz, odwotujac sie do osiggniec teorii tekstu i analizy dyskursu poszu-
kuje parametréw gatunkowych Wyr6znia pragmatyczny, poznawczo-tresciowy (tema-
tyczny) i wyrazeniowy wymiar gatunku (s. 138-142). W ogdlnej teorii gatunku zauwaza
taczenie gatunku z organizacjg tekstu oraz z odnoszeniem do wydarzenia, a przez to wy-
kazywanie podobiefistwa do kategorii stylu (s. 142). Proponuje styl i gatunek potraktowaé
.Jjako wspétdziatajgce, ale i niezalezne mechanizmy uporzgdkowania i organizacji w otwar-
tychibardzo n|ezrownowazonych systemach. A takim systemem jest jezyk rozumiany jako

ziatalno$¢ tekstowa” (s. 143). W innym miejscu uznaje, ze ,gatunek wypowiedzi to kultu-
rowo i historycznie uksztattowany oraz ujety w spoteczne konwencje sposob jezykowego
komunikowania sie; wzorzec organizacji tekstu”, S. Gajda, Gatunkowe wzorce..., s. 255.

JEZYK W KOMUNIKAC]I / Language and Communication



J. Kabus: Dyskurs edukacyjny a gatunek mowy

W koncepcji M. Wojtak® pojawia sie, tzw. gatunkowy wzorzec kanoniczny,
w ktérym mozna wyro6znié cztery komponenty (aspekty, ptaszczyzny): struktural-
ny (model kompozycyjny), pragmatyczny (uwiktania komunikacyjne), poznaw-
czy (tematyka i sposdb jej organizacji) oraz stylistyczny (cechy stylu zalezne od
komponentu pragmatycznego, strukturalnego i genezy uzytych gatunkéow). We-
diug B. Witosz wzorzec gatunkowy to egzemplarz idealny, reprezentacja mentalna
zbudowana z wigzki typowych, najbardziej reprezentacyjnych cech tekstowych
przyjmujaca posta¢ schematu.

GATUNEK A TEKST

Badania nad gatunkami mowy odnotowano w pracach jezykoznawczych na obsza-
rze badan o tradycji etnometodologicznej. D. Hymes® sugerowal istnienie zalez-
nosci miedzy gatunkami i zdarzeniami mownymi. Zakladal, ze gatunki moga wy-
stepowac jako oddzielne zdarzenia mowne badz tez pojawia¢ sie w ramach takich
zdarzen. Jako przyklad przedstawil kazania. Zwrocit uwage, ze gatunek ten w sposéb
charakterystyczny wigzany jest z okreslonym miejscem i okolicznosciami uzycia.

Waznym z punktu widzenia lingwistyki jest podejscie J. Martina, ktéry przyjmuje, iz
gatunki to sposoby dzialania za pomocg jezyka. Wedlug niego gatunki ograniczaja
mozliwosci kombinacji cech rejestru z punktu widzenia tresci, relacji interperso-
nalnych i podstawowych cech tekstu. Jednoczes$nie wprowadzenie gatunku pozwala
mowic o strukturze dyskursu, a tym samym, co podkresla J. Martin, wydziela¢ réz-
ne czesci sktadowe tekstow, analizowad je w kategoriach gatunkowych oraz ustala¢
podobienstwa i roznice we wszystkich zdarzeniach komunikacyjnych dotyczacych
jezyka. Wedlug niego gatunek, jak kazdy system semiotyczny, jest otwarty, dyna-
miczny i naznaczony poprzez wzajemne oddziatywania réznych form dyskursu®.

Kolejnym istotnym podejsciem w rozwazaniach lingwistycznych nad gatunkami
sg prace J. Swalesa, ktory traktuje gatunek jako klase zdarzen komunikacyjnych,
ktore taczy wspolny zbidr celéw komunikacji. Waznym elementem rozwazan
J. Swalesa jest zalozenie, ze gatunki dajg si¢ najlepiej analizowa¢ w kategoriach
podobienstwa rodzinnego czy tez w teorii prototypow?. J. Swales zakladal, ze cel
komunikacyjny jest wprawdzie uprzywilejowanym kryterium przy wydzielaniu
gatunkow, jednakze poszczegdlne aktualizacje danego gatunku moga wykazywa¢
réznice w strukturze, stylu czy tresci. Dlatego tez celem badan jest w pierwszym
rzedzie ustalenie prototypu tekstowego dla realizacji danego celu komunikacji.
J. Swales uwazat takze, ze gatunki mozna okregli¢ poprzez wskazanie na cel komu-
nikacji, jaki lezy u podstaw tekstu. Jednakze ustalenie celu dyskursu nie jest spra-

31. M. Wojtak, Gatunki prasowe..., s. 9-30.

32. D. Hymes, Foundations in Sociolinguistics: an Ethnographic Approach.Philadelphia: Uni-
versity of Pennsylvania Press 1974, s. 61.

33. J. Martin, Toward a Theory of Test for Contastive Rhetoric, New York: Pteter Lang, 1992, s.
494-503.

34. J. Swales uwazat, ze zaktadajgc jednoczesnie, iz cel komunikacji jest uprzywilejowanym
kryterium dla genru przyjmuje sie tym samym istnienie co najmniej dwoch cech o szcze-
golnej randze dla prototypu tekstu: fakt bycia o czyms oraz fakt bycia po cos$. W ten sposéb
otrzymuje sie spetnienie dwoch podstawowych funkcji tekstu: kognitywnej i komunikacyj-
nej. Patrz: J. Swales, Genre Analysis: Eglish in Academic and Research Settings. Cam-
bridge University Press. 1990, s. 58.
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wa jednoznaczng. Uwazal on, ze gatunki moga réznic si¢ w przejrzystosci struk-
tury celow, ktora nadaje im tozsamo$¢ gatunkowa. Jako przyklad podawal przepis
kulinarny i mowe polityczng - jako dwa typy tekstow, ktore przedstawiajg soba
zasadniczo odmienna trudnos¢ przy kwalifikacji celu komunikacji. Poniewaz, o ile
przepis kulinarny instruuje, jak nalezy postepowac, o tyle wystapienie polityczne
moze mie¢ na celu informowanie, pozyskiwanie zwolennikéw czy wrecz o$mie-
szanie opozycji*.

Mozna przyja¢ za A. Duszak, ze gatunek stanowi typ zdarzenia komunikacyjnego,
ktory powstaje na skutek wspdétwystepowania specyficznych cech tekstu. Gatunek
wyznacza dominujgcy cel komunikacji, a wigc takze wynikajace z tego faktu ogra-
niczenia treéci i formy jezykowej’.

Nalezy réwniez odnies¢ si¢ do relacji gatunek - tekst. Wedtug Stownika jezyka pol-
skiego tekst jest to ogol stow tworzacych pewng catos¢ utrwalonych graficznie (np.
jako maszynopis, druk) lub jakakolwiek inng technika®. Jest to sposdb prezentacji
tredci.

Wedtug A. Duszak typologizacja tekstu jest sprawa wzgledna i nawigzuje do tra-
dycji psychologicznych i retorycznych.

Typy tekstow jako globalne schematy organizacyjne stosowane w dyskursie maja
swoje uzasadnienie psychologiczne w tym sensie, Ze wiaza si¢ z wrodzonymi, bio-
logicznymi cechami umystu ludzkiego. S3 one motywowane przez ludzkie zdol-
nosci percepcji i przetwarzania informacji oraz odzwierciedlajg funkcjonowanie
podstawowych mechanizméw kognitywnych. Terminologia ta, co przedstawia
A. Duszak pozwala uwypukli¢ réznice w organizacji i funkcjonowaniu tego typu
struktur, a mianowicie:* 1. teksty opisowe odwotuja si¢ do wiedzy, ktérej os$rodki
kontrolne stanowig przedmioty i sytuacje. Przy czym organizacja i powigkszanie
wiedzy dokonuje si¢ za sprawg relacji pojeciowych, takich jak przypisanie cechy,
stanu, wyszczegdlnienie, ilustracja; 2. teksty narracyjne wykorzystuja percypowa-
nie nastepstwa w czasie, szeregujac wydarzenia i dzialania na podstawie réznych
relacji, takich jak: przyczyna, skutek, cel, kolejno$¢ chronologiczna; 3. teksty argu-
mentacyjne opierajg si¢ na strukturze planéw, podporzadkowanej osiagnieciu okre-
Slonych celéw. Wykorzystywane sg w nich takie pojecia jak: przyczyna, cel, wartos¢,
oraz do ich oceny w kategoriach fatszu, prawdy, akceptacji czy dezaprobaty.

Wedtug badaczy najbardziej uporzadkowang i catosciowa propozycje podstaw
typologizacji tekstow mozna znalez¢ u W.D. Heinemanna i D. Viehwegera®. Au-
torzy ci przedstawiajg model zachowan tekstowych, ktory odzwierciedla kolejne
plaszczyzny typologizacji w budowaniu tekstow. Wychodzg oni od typow funk-
¢ji tekstu, nastepnie zakltadajg, ze tekst moze uczestniczy¢ w komunikacji w réz-
ny sposob, w zaleznosci od tego, jak ma on stuzy¢ realizacji spolecznych potrzeb

35. J. Swales, Genre Analysis: Eglish in Academic and Research Settings, s. 47.

36. A. Duszak, Tekst, dyskurs, komunikacja ..., s. 218.

37. Stownik jezyka polskiego, red., t. Ill, Warszawa 1999, s. 486.

38. A. Duszak, Tekst, dyskurs, komunikacja ..., s. 206.

39. W. D. Heinemann, D. Viehweger, Textlinguistik. Eine Einfurhrung, Tubingen: Niemeyer 1992, s.
13.
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i celow komunikacyjnych. Gatunki, rodzaje i schematy wiedzy tekstowej sg efek-
tem przetwarzania réznych typow informacji w dyskursie, w czasie ktorego do-
chodzi do poszukiwania uogdlnien, prawidtowosci, analogii i przeciwienstw.

Nalezy zwroci¢ uwage takze na znaczenie tekstu glottodydaktycznego w dyskur-
sie. Poczatki lingwistyki tekstu siegaja ponad 2500 lat wstecz, kiedy to w starozyt-
nej Grecji, a pozniej w Rzymie rozkwitata sztuka publicznej oracji. Badacze tego
okresu (mie¢dzy innymi: R. de Beaugrande, W. Dressler, T.A. van Dijk w Polsce
T. DobrzynskaiS. Dubisz) zwracajg uwagg, iz klasyczna retoryka zbudowata kanon
dyskursu perswazyjnego, akcentujac zwigzki pomiedzy efektywnym i efektownym
sposobem przemawiania, szczegélnie na forum politycznym i sagdowniczym. Jej
podstawe stanowily trzy czeéci, a mianowicie:* inventio — nauka o gromadzeniu
i wyszukiwaniu materialu; suspositio — nauka o porzadkowaniu i artystycznym
opracowywaniu materialow; elocutio — nauka o wyrazaniu sie (inaczej: sztuka
wiasciwego doboru $rodkéw jezykowych)*'.

Nalezy zaznaczy¢, ze spuscizng retoryki antycznej pozostaje rozumienie terminu
retoryka jako umiejetnosci postugiwania sie jezykiem dla osiggania zamierzonych
celow. Jednakze retoryka, co stwierdzita miedzy innymi T. Dobrzynska*? nie dys-
ponowala odpowiednim aparatem pojeciowym, semantycznym, skltadniowym
i pragmatycznym, ktory pozwolilby jej zwigzac i zinterpretowac szczegdtowe in-
terpretacje tekstow oratorskich. Jednakze, co podkreslita: ,retoryka data podwali-
ny pod pozniejsza stylistyke i analize dyskursu, wskazujgc na szereg psychologicz-
nych i spolecznych uwarunkowan proceséw komunikacji jezykowej™*, co dalo
efekty miedzy innymi w procesach glottodydaktycznych.

Jedna z wazniejszych czesci procesu glottodydaktycznego jest wlasnie praca
z tekstem. Stwierdzenie to znajduje odzwierciedlenie w wielu opracowaniach de-
dykowanych nauczycielom jezykow, gdyz jak stwierdzajg to badacze:” tekst jest
najbardziej naturalnym przejawem jezyka i jako taki powinien tworzy¢ ramy ba-
dan jezykoznawczych, jak réwniez by¢ przedmiotem nauczania”™.

Praca z tekstem dotyczy rozwijania komunikacji jezykowej, ktora jest jednym
z podstawowych celéw nauczania jezyka, ale nie tylko. Omawiajac tekst w glot-
todydaktyce warto zwrdci¢ szczegdlng uwage na jego znaczace cechy, czyli takie,
ktére interesujg badacza. Wybor tych cech przedstawia miedzy innymi T. A. van
Dijk®. Sa to: struktura czasowa, argumentacja, metafora oraz ikoniczno$¢. Struk-
tura czasowa — wspolczesne spojrzenie na strukture tekstu jest w duzym stopniu
uwarunkowane teza F de Saussure’a, ze odbiér dyskursu ma charakter linearny, co
oznacza, ze w strukturze tej istotng role odgrywa czynnik czasu, a w szczegdlnosci
kwestia chronologii.

40. Tamze,s. 20.

41. W. Kopalinski, Stownik wyrazéw obcych i zwrotow obcojezycznych, Wiedza Powszechna
1978, s. 840.

42. T. Dobrzynska, Tekst — préba syntezy, [w:] A. Duszak, Tekst, dyskurs, komunikacja miedzy-
kulturowa, s. 23.

43. Tamze, s. 23.

44. H. Koch, Stosunek lingwistyki tekstu do glottodydaktyki, ,Przeglad glottodydaktyczny", t. 5,
Warszawa 1980, s. 41.

45. T.A. van Dijk, Dyskurs jako struktura i proces..., s. 198-203.
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DYSKURS EDUKACYJNY A GATUNEK MOWY

W analizie dyskursu edukacyjnego istotne wydaje sie¢ okreslenie relacji gatunku
mowy i dyskursu edukacyjnego, czy precyzyjniej dyskursu glottodydaktycznego.

Gatunek nalezy do obszaru konwencji kulturowych i istnieje jako pewna catos¢ -
wzorzec. Gatunek podpowiada cztonkom okreslonej wspolnoty komunikatywnej
jaki ksztalt nada¢ konkretnym interakcjg. W gatunku mowy mozna widzie¢ roz-
poznawany przez dang spoleczno$¢ schemat konstruowania calosci wypowiedzi.

Gatunek to takze wzorzec organizacji tekstu, ktéry mozna rozpatrywac z perspek-
tywy statycznej (jako typ tekstu, model, wzorzec) oraz dynamicznej ( jako zjawisko
uksztaltowane kulturowo i historycznie). Istnieje zalezno$¢ migdzy gatunkami i zda-
rzeniami mownymi. Gatunki moga wystepowac jako oddzielne zdarzenia mowne
badz tez pojawia¢ si¢ w ramach takich zdarzen. Gatunek traktowany jest takze jako
klasa zdarzen komunikacyjnych, ktére taczy wspolny zbior celéw komunikacji.

Dyskurs edukacyjny wystepujacy w dwdch postaciach dyskurs méwiony, czyli wy-
ktady i dyskurs pisany, np. podreczniki® jednostka komunikacji spolecznej, sta-
nowigcy wyraz pewnej tresci w interakcji komunikacyjnej, jest to uwiktanie tek-
stu, tekstu dydaktycznego w sytuacje komunikacyjng. Dlatego tez rézne rodzaje
i odmiany tekstow nalezy traktowac jako ,,naturalne bogactwo komunikacji jezy-
kowej, ich znajomos¢ za$ — za wazng cze¢$¢ kompetencji komunikacyjnej czlon-
ka wspolnoty jezykowej™*. Ponadto istotnym jest, ze dyskurs edukacyjny (na co
zwrocila uwage T. Rittel*) jest przykladem zabierania gtosu w sytuacji publicznej,
jest wigc przykladem wyspecjalizowanej praktyki komunikacyjnej. Odgrywa za-
sadnicza role w procesie przyswajania i utrwalania wiedzy. W przypadku dyskursu
edukacyjnego, glottodydaktycznego, komunikacja ma sprosta¢ przede wszystkim
potrzebom i oczekiwaniom ucznia.

Zardéwno pojecie gatunku jak i dyskursu sg kategoriami zlozonymi o sklonno-
$ciach do transgresji. Oba pojecia odnoszg sie do rzeczywistosci komunikacyjno-
jezykowej. Przyjmuje za Marig Wojtak, ze dyskurs i gatunek wystepuja w ramach
okreslonego konceptu poznawczego, posiadajg przez to tozsame referencje, stuzac
objasnianiu waznych zjawisk komunikacyjnych®. Dyskurs i gatunek pelnig funk-
cje objasniajaca, tzw. eksplikacyjna, w stosunku do siebie.

Jezeli dyskurs to komunikacyjna dziatalno$¢ cztowieka w okreslonej wspolnocie,
to dyskurs edukacyjny jest realizacjg zdarzenia komunikacyjnego, instrumentem
pedagogicznym umozliwiajacym tatwe przekazanie wiedzy i kultury, w instytucji
edukacyjnej. Z kolei gatunek dostosowuje czeéci dyskursu do konkretnych inte-

46. W poréwnaniu z dyskursem méwionym dyskurs pisany charakteryzuje sie brakiem pew-
nych cech: prozodycznych ( intonacja, rytm, uktad pauz); parajezykowych (tempo, gto-
$nos¢, gestykulacja, wyraz twarzy czy ruchy ciata); indeksalnych (tu nalezg cechy, ktére
nie sg czescig jezyka, lecz jedynie cechami konkretnego méwigcego, np.: wysokos$¢ gtosu,
rezonans, napiecie i inne indywidualne jego cechy).

47. M. Dakowska, Psycholingwistyczne podstawy dydaktyki jezykéw obcych, Wydawnictwo:
PWN, Warszawa 2001, s. 81.

48. T. Rittel, Dyskurs edukacyjny..., s. 80.

49. Wojtak M., O relacjach dyskursu, stylu, gatunku i tekstu, [w:] Czachur W., red., Tekst i dyskurs
— text und diskurs 4, Warszawa 2011, s. 69-70.
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rakcji. M. Wojtak stwierdza, ze: ,Gatunek jawi si¢ jako jedna z komunikacyjnych
realizacji dyskursu. Realizacjia, ktora z calej gamy dyskursywnych parametréw
wycina i ksztaltuje poszczegdlne wymiary, dostosowane do okreslonej interakeji
(we wzorcu), a ukonkretnia w realizacjach, czyli pojedynczych interakcjach™.

W dyskursie edukacyjnym, ktory zaktada aktywno$¢ komunikacyjng zaréwno
nadawcy (nauczyciela) jak i odbiorcy (ucznia/uczniéw), zbiér gatunkéw modyfi-
kuje tekst, nadajac wypowiedzi ksztalt odpowiedni do poziomu emocjonalnego i
intelektualnego odbiorcy.
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Komentarz prasowy — .
Jezykowe wyznaczniki gatunku™ /
Press comment — genre's linguistic measures

ABSTRACT

Article presents the analysis of a press comment on different levels: pragmatic, cultural and structural.
Polish word “komentarz” appears in 1855’s Samuel Bogumit Linde’s dictionary as a subterm of a word
“koment”, which ment “wymysl, Igarstwo”. In great amount of press comments there is whole structure
of role’s: sender, receiver, and sometimes a hypothetical opponent of a sender, which may reveal himself
in the quotes. Because commentator is expressing his own subjective opinion, he uses first person sin-
gular and first person plural forms of verbs when he wants to identify with the receiver. Receiver of press
comments is the press reader. His age and sex isn’t exactly determined. However, it is known that most of
the press comments are directed to adults interested in certain domain: sports, politics, economics etc.
Between the sender and the receiver there is many different interactions. Sender should ensure language
politeness and not offend receivers feelings. Main functions, which comment is perfoming, are: infor-
ming reader about what is happening around the world (informative function), educating him (educa-
tive function) and making him to take the opinion from the comment as his own (persuasive function).

Key words: discourse, media discourse, press commentary, sender, recipient, function: informational,
educational, of persuasion

przestrzeni publicznej coraz cze$ciej pojawia sie pojecie dyskursu. W po-
tocznych sytuacjach komunikacyjnych termin ten oznacza pewnego ro-
dzaju dyskusje, rozwazanie, rozprawe lub medytacje. Teresa Skubalanka'
dookresla te definicje i niejako jg zaweza, méwiac iz dyskurs to ,,konwersacyjny
tekst mowiony™. Stanistaw Gajda®* wskazuje jednak, iz niekiedy termin ten jest
rozumiany jako wypowiedz lub tekst. Anna Duszak* zauwazyta, iz brakuje analiz
dyskursu, ktére pokazywalyby najnowsze jego ujecia i zjawiska z nim zwigzane.
Analizujac rozne definicje dyskursu stwierdza, iz powinien on by¢ rozumiany
jako wszelkiego rodzaju wydarzenia komunikacyjne. Wskazuje réwniez na to, iz

*  Artykut powstat na podstawie pracy licencjackiej Komentarz prasowl — jezykowe wyznaczni-
ki gatunku napisanej pod kierunkiem prof. nadzw. dr hab. Anety Majkowskiej (AJD w Czesto-

chowie, 2.07.2014 r.g

T. Skubalanka, Czy mozna méwi¢ o istnieniu systemu stylistycznego?, [w:] Polska genolo-

gia lingwistyczna, pod red. R. Cudaka, D. Ostaszewskiej, Warszawa 2008, s. 263-273.

Tamze, s. 263.

Tamze, 19.

A. Duszak, Krytyczna analiza dyskursu: interdyscyplinarne podejscie do komunikacji spo-

tecznej, Krakow 2008.
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dyskurs to ,analiza tekstu w kontekscie”. Ogdlnie méwigc dyskurs oznacza ,,ca-
foksztalt praktyk komunikacyjnych zwiazanych z okreslong dziedzing ludzkiej
aktywno$ci”

Jednym z przejawow ogolnie rozumianego dyskursu jest dyskurs medialny. R6zni
sie od ogdlnego dyskursu tym, ze obecne sa w nim zaréwno elementy tekstowe, jak
réwniez wizualne (lub audiowizualne). Malgorzata Lisowska-Magdziarz” wskazu-
je, iz dyskurs medialny to: ,,zespot sposobdw celowego, nieprzypadkowego uzywa-
nia jezyka do komunikowania informacji, opinii, wartosci, koncepcji, pogladéw
mediéw na rozne tematy”®. W dyskursie medialnym mozna wyr6znié¢ parametry:
temat, ontologie, funkcjonalnos¢, wypowiedzenia, aksjologie i konwencje gatun-
kowe. Nalezy wzig¢ pod uwage prase, radio, telewizje i Internet.

W prasie pojawiaja si¢ rozne gatunki prasowe. Komentarz prasowy jest w pewnym
stopniu wyjatkowy, gdyz jego ramy sa trudne do okreslenia. Komentowanie polega
na przekazywaniu faktow, lecz fakty te poparte sg autorskimi emocjami i opinia.
»len gatunek rzadzi si¢ swoimi prawami i czgsto nie poddaje sie zadnym zaloze-
niom. Wolno mu wiecej”’

Badajac komentarz warto takze przyjrzec sie, jakim gatunkiem byl on kiedys.
W czasach PRL-u na przyklad, komentarz stuzyt przede wszystkim do manipulo-
wania ludzmi i sterowania ich zdaniem. Komentowano wéwczas czgsto to, o czym
wczesniej w ogole nie informowano. Informacja znajdowata si¢ daleko za komen-
tarzem.'® Wspolczesnie jest zupelnie odwrotnie. Najpierw pojawia si¢ informacja,
a dopiero pdzniej komentarz do przedstawionych faktow. Nie stuzy juz manipula-
cji (a przynajmniej nie powinien). Prawidfowo napisany komentarz nie przekonu-
je ludzi za wszelkg cene, poniewaz nadawca musi kierowa¢ sie przede wszystkim
dobrem odbiorcy i traktowa¢ go z nalezytym szacunkiem.

Termin komentarz wystepuje juz w pochodzacym z potowy XIX w. stowniku Sa-
muela Bogumita Lindego - co prawda nie jako samodzielne haslo, lecz podhasto
terminu koment, oznaczajacego: ,wymyst, Igarstwo™!! — i, jak podaje definicja, jest
to: ,pismo tlumaczace i objasniajgce trudne wyrazy drugiego pisma”'2. U Aleksan-
dra Briicknera komentarz jest rtOwnoznaczny ze stowem objasnienie*. Ze stownika
Marii Renaty Mayenowej mozna si¢ dowiedzie¢, ze stowo kommentarz wystepo-
walo w polszczyznie juz w XVI wieku, jako: ,,pisemne objasnienie trudnego tek-
stu lub wyrazéow w tekécie’", ale takze: ,utwor, dzielo o tresci historycznej lub

politycznej™®® (wedlug tego stownika od kommentarza pochodzi kommentarzyk,

Tamze, s. 350.
M. Wojtak , Gtosy z teraZniejszosci. O jezyku wspotczesnej polskiej prasy, Lublin 2010, s.
17

Tamze, s. 8.
. Tamze, s. 51.

10. M. Lisowska-Magdziarz, Analiza tekstu w dyskursie medialnym, Krakéw 2001, s. 49-63.
11. S. B. Linde, Stownik jezyka polskiego, T. 2, Lwéw, 1855, s. 415.
12. Tamze,s. 415.
13. A. Briickner, Stownik etymologiczny jezyka polskiego, Warszawa 1957, s. 249.
1451 ¥I R. Maygggwa, red., Sfownik polszczyzny XVI wieku, T. 10, Wroctaw, 1976, s. 500.

. Tamze, s. .
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czyli ,,dzielko o charakterze obyczajowym™® oraz kommentator — ,ten, kto co$
objasnia, thumaczy”"’). Nowszy slownik B. Dunaja, podaje iz komentarz to ,tekst
publicystyczny, wypowiedz radiowa, telewizyjna itp., omawiajaca biezace wyda-
rzenia, zwlaszcza polityczne, spoleczne, czesto z duzym subiektywizmem i zaan-
gazowaniem emocjonalnym”'® Na przestrzeni wiekow widoczna jest duza zmiana
znaczenia pojecia komentarz, ktéry wspoélczesnie trafnie definiuje Maria Wojtak:
,w semantyce leksemu komentowac mieszczg si¢ czynnosci intepretowania i oma-
wiania czego$. Nazwa komentarz funkcjonuje juz jednak jak termin i oznacza ar-
tykut publicystyczny, wypowiedZ omawiajacg aktualne wydarzenia”*

W wigkszosci komentarzy prasowych mozna wskazaé na stalg strukture rol. Wy-
stepuje w nim autor (nadawca tekstu), odbiorca (czytelnik), a takze hipotetyczny
przeciwnik komentatora, ktéry moze ujawniac si¢ na przyklad w cytatach. Wow-
czas gtéwnym zadaniem nadawcy jest zwalczanie jego tez:

Tak jak tyrady posta Arkadiusza Mularczyka (SP), ktory z sejmowej trybuny
wzywal do ,gruntownej reorganizacji oraz okreslenia celow dlugo- i krotko-
dystansowych” (...) (WielGW, 2013, 68, 2)®

Ze wzgledu na charakter specjalizacji tematycznej komentujacych mozna wyrdz-
ni¢ m.in.:

komentatoréw politycznych (zagranicznych i krajowych), np.:

Polityka zagraniczna ponad wrakiem. (WielGW, 2013, 68, 2)
Zazgdam usuniecia Gowina. (BierFa, 2013, 195, 6)

ekonomicznych, np.:

Mtyny fiskusa miela powoli. Najwazniejsze jednak, z jakim efektem. (JedIDGP,
2013, 213, 2)

sportowych, np.:
Wszystko w rekach bramkarzy. (PetrPS, 2014, 2, 15)
wojskowych™!, np.:
Czego nauczg polskg armie rosyjscy wykladowcy. (HaszRzecz, 2013, 62, 2)

W komentarzu prasowym wystepuje jasno okreslone stanowisko komentatora,
ktore zostaje przez niego dookreslone. Autorami komentarzy sg zwykle dzien-
nikarze gazet (wéwczas obok nazwiska pojawia si¢ informacja, np. ,,komentator
Faktu”), w ktorych ten gatunek jest zamieszczany. Zdarza si¢ jednak, ze komenta-
torami sa eksperci z danej dziedziny. Wowczas obok nazwiska pojawia si¢ krotka

16. Tamze, s. 500.

17. Tamze, s. 500-501.

18. B. Dunaj, Jezyk polski. Wspotczesny stownik jezyka polskiego, T.1, Warszawa, 2007, s. 646.

19. M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004, s. 166.

20. Wiel — skrét nazwiska komentatora, GW — ,Gazeta Wyborcza", 2013 — rok wydania, 68 — nr
dziennika, 2 — strona, na ktérej umieszczony jest komentarz. Zob. Wykaz skrétow.

21. Typologia komentatoréw pochodzi z : J. Maslanka, Encyklopedia ..., s. 60-88.
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wzmianka na temat autora, np.: ,Grzegorz Osiecki — zastepca kierownika dziatu
zycie gospodarcze, kraj’?? Czesto komentuja takze osoby stawne z danej dziedzi-
ny, np. Dariusz Michalczewski” w dzienniku ,,Fakt” komentuje regularnie rézne
wydarzenia sportowe, a jego komentarze opatrzone s3 nadtytutem ,,oko tygrysa”

Przy kazdym nazwisku komentatora pojawia si¢ niewielkie zdjecie lub rysunek,
przedstawiajacy jego podobizne, dzieki czemu czytelnik wie, z kim ma do czynienia
zapoznajac si¢ z danym komentarzem, a osoba komentujgca nie jest anonimowa.

T. Miarecki* podaje, iz komentarz to jeden z najtrudniejszych gatunkéw publicy-
stycznych, w ktérym teza postawiona na samym poczatku, musi by¢ konsekwent-
nie argumentowana. To autor komentarza bierze pelng odpowiedzialno$¢ za wy-
glaszane sady, stad jego imi¢ i nazwisko obok tytutu.

Komentator opisuje, a nastepnie komentuje wspodlczesne wydarzenia, odwotujac
sie wielokrotnie do zdarzen, ktére mialy miejsce w przesztodci:

W Polsce po 1989 r. Kosciot rzymskokatolicki otrzymat wszystko, czego oczeki-
wal. Juz pod koniec Polski Ludowej dostal mocne gwarancje prawne swego sta-
tusu, przedtuzone i rozszerzone o konkordat w III RP (...) (SzosGW, 2013, 258, 2)

Dzienniki czesto majg stalych komentatordw, ktorzy regularnie wypowiadajg swo-
ja opinie na dany temat. Czesto jednak zdarza sie, ze komentujacy pisza dla danej
gazety jednorazowo, w zwigzku z jakim$ wydarzeniem zwigzanym z dziedzing,
ktérg dana osoba sie zajmuje, np.:

Cezary Kazmierczak. Prezes Zwigzku Pracodawcow i Pracownikéw (KazmPFa,
2013, 301, 1)

Marek Biernacki. Minister sprawiedliwoéci (BierFa, 2013, 178, 4)

Komentujacy eksperci z danej dziedziny nie mogg uzywac zbyt wyspecjalizowa-
nych i wyszukanych okreslen (szczegélnie, jesli mozna je zastapi¢ stowami z jezyka
potocznego), gdyz tego typu formy moga zniecheci¢ odbiorce, dla ktdrego pewne
pojecia okaza sie niejasne.

Nadawca komentarza ujawnia si¢ w nim jako ,ja autorskie” Komentator uzywa
elementow jezykowych, ktore wskazuja jednoznacznie, co jest informacja fakto-
graficzng, a co jego subiektywna opinig. Zaznacza on swoje zdanie takimi kon-
strukcjami jak: moim zdaniem, uwazam ze, w moim przekonaniu itp. :

Przyznam, ze zastanawiatem si¢, czy ukiad gier przygotowany na turniej w Lodzi
jest dobry. Mysle jednak, ze tak. (KtosPS, 2014, 2, 3)

Mam nadzieje, ze powrdt najlepszych siatkarzy do reprezentacji Polski nie jest
spowodowany grozbg kar (...). Dziwie si¢ jednak, ze kto§ wywoluje ten temat
przed zawodami (...) (WagnPS, 2014, 2, 3)

22. G. Osiecki, Niech wiadza zadba o szynke, ,Dziennik Gazeta Prawna" 2013, nr 50, s. 2.

23. Polski bokser.

24. T. Miarecki, Na poczatku byto stowo, a potem komentarz, [w:] Dziennikarstwo od kuchni, red.
A. Niczyperowicz, Poznan 2001.
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Narracja komentarza czesto prowadzona jest takze w 1. os. . mn. Przypomina
wypowiadanie sie w imieniu calej zbiorowosci:

Jak dowiadujemy si¢ z komunikatu Ministerstwa Spraw Zagranicznych, ,w czasie
wizyty oméwione zostang kierunki rozwoju wspdtpracy dwustronnej miedzy Pol-
skg a USA” (...). W komunikacie czytamy (...) (ZawaGW, 2013, 257, 2)

Dziennikarz moze pelni¢ rézne role. Zdarza sig, ze jest on osobg chfodng i rzeczo-
wa, ktora przedstawia fakty, faczac je z interpretacja, ,,skromnym propagatorem
postaw, idei i pogladow”?; moralista, ktory jest odpowiedzialny ze przestrzeganie
pewnych zasad; polemista, ktory komentuje donioste wydarzenia, ukazujac sytu-
acje tak, aby jego opinia wydawata si¢ stuszna; demaskatorem, ktéry przedstawia
dane zjawisko we wilasciwym $wietle, ukazujac jego liczne wady. Czgsto dzien-
nikarz moze pelni¢ takze funkcje perswazyjne, czyli naklaniajgce czytelnika do
przyjecia pewnych postaw. W wielu komentarzach role te taczg sie ze soba.

Nadawcy przypisywana jest intencja tekstu (w przeciwienstwie do funkgji tekstu,
ktorg przypisuje si¢ odbiorcy). Tak jak odbidr tekstu jest jego jednoczesng inter-
pretacja, tak tez tworzenie tekstu jest dziataniem $wiadomym, majacym jakis cel,
intencje. Intencja tekstu moze odbiega¢ od jego funkcji - szczeg6lnie w przypadku
funkcji naklaniajacej, kiedy to perswazyjny, czy nawet manipulacyjny charakter
wypowiedzi jest ukryty przed odbiorcg, nieSwiadomym tego, jaki efekt chce wy-
wrze¢ na nim nadawca. Zdarza si¢ wigc, Ze intencja sugerowana w wypowiedzi
nadawcy moze nie by¢ przez niego traktowana zobowigzujaco i odbiega¢ od praw-
dziwej intencji (ukrytej przed odbiorcg)®.

Gléwnym celem komentarza i zarazem intencja nadawcy nadang odgornie, jest
subiektywne interpretowanie i ocenianie zawartej w nim informacji. Komentator
ukazuje w komentarzu swoje wlasne podejscie do problemu, swéj wlasny poglad:

Z przodu mamy naprawde dobrych pilkarzy, ale tyl to jaka$ katastrofa. (IwanFa,
2013, 213, 18)

Nawet si¢ nie ludze, ze kadra awansuje do mistrzostw $wiata, ale widze w tym
co$ pozytywnego (...) (IwanFa, 2013, 207, 19)

Mowigc o intencji nadawcy nalezy zwrdci¢ uwage, zZe wystepuje ona w dwojakiej
postaci: bezpo$redniej (kiedy jest wyrazona przez nadawce wprost) i posredniej
(kiedy nie zawsze tatwo jg odczyta¢). W komentarzach prasowych ze wzgledu na
duzg liczbe elementéw ironicznych, satyrycznych i zartobliwych czesto intencja
nadawcy nie jest tak oczywista.

Intencja bezpo$rednia ujawnia si¢ w komentarzu stonowanym?¥, czyli rzeczowym,
opartym na argumentacji. Komentator obja$nia tu, interpretuje i przybliza czytel-
nikom opisywane zdarzenia:

25. T. Miarecki, Na poczatku byto ..., s. 184.

26. J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartminska, Tekstologia, Warszawa 2009, s. 155-170.

27. Opisana typologia zostata stworzona przez Marie Wojtak, ktéra dzieli komentarz ze wzgle-
du na charakter opinii, postawe emocjonalng nadawcy oraz dominujgca barwe stylistycz-
ng. M. Wojtak, Gatunki ...
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Wielu podatnikéw bedzie niezadowolonych: uszczelnianie systemu w trosce
o stan panstwowej kasy trwa. (JedIDGP, 2013, 50, 2)

Intencja po$rednia nadawcy jest widoczna w réznych rodzajach komentarza: saty-
rycznym®, ktéry pokazuje zjawisko w ,,krzywym zwierciadle”, o$miesza i krytykuje
je poprzez wyolbrzymienie niektorych aspektow lub ukazuje jego kontrastujace tlo:

Niedozywione, gtodne na co dzien dzieci to zwolennicy PIS. Dzieci te nie jedzg nie
dlatego, ze rodzice nie sg w stanie ich nakarmi¢. Nie jedza zto$liwie, zeby pogorszy¢
statystyki najlepszemu rzadowi na pétkuli pétnocnej. (WarzFa, 2013, 60, 6)

W komentarzu ironicznym, ktéry pozwala domysle¢ sie czego$ wiecej, niz tylko
tego, o czym publicysta pisze wprost, nadawca interpretuje zdarzenia krytycznie
przy pozorach pochwaty danego zjawiska:

Cale szczesécie nie nalezy si¢ obawiad, ze poznajg jakie$ polskie tajemnice woj-
skowe. Zresztg zapewne nic dla nich nie jest tajemnicg. (HaszRzecz, 2013, 62, 2)

W komentarzu zartobliwym, ktéry przedstawia dane zjawisko w sposéb humo-
rystyczny, krytyke nadawca sprowadza do poziomu zabawy, przez co znacznie ja
tagodzi:

To juz wole pisowski kabaret. Tam przynajmniej kolejne triumfy prezesa odfaj-
kowuje si¢ bez zawracania gtowy takim gamoniom jak ja. (KontFa, 2013, 184, 6)

Czesto komentator stosuje $rodki jezykowe, ktére majg na celu pokazanie, co go
bulwersuje, przeraza, zasmuca itp.:

pytania, na ktére sam sobie odpowiada:

O tym powinno si¢ méwi¢, a moéwi si¢ o czym? Kolejny raz o btedach sedzidéw i to
bledach, ktére wypaczyty wynik meczu. (KotoFa, 2013, 60, 18)

wykrzyknienia:
Tylko nielicznie znajg prawde: ta walka jest ustawiona! (KontFa, 2013, 249, 5)
postuguje si¢ ironia:

Co rzad Tuska zrobil dla rodzin w Polsce? Pomyslmy... Likwidacja ulgi rodzin-
nej dla rodzin z jednym dzieckiem, likwidacja niezliczonych szkét i przedszkoli,
trwajace kilka lat zawirowania z sze$ciolatkami, wreszcie bubel z przedszkolami
za ztotowke. (WarzFa, 2013, 249, 5)

Autor komentarza stara si¢ przekonac czytelnikéw do przyjecia jego $wiatopogla-
du, do przejscia ,na swoja strone”:

Tak to polityka miesza si¢ z ekonomig, a my wraz z opozycja jestesmy traktowani
jak stado baranéw. (RoliFa, 2013, 201, 6)

Najcze$ciej jest to widoczne po dokladniejszym przyjrzeniu si¢ zawartosci komen-

28. W komentarzu czesciej niz w innych gatunkach widoczna jest intencja ludyczna oraz saty-
ryczna.
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tarza. Rzadko zdarza sie, aby komentator starat sie manipulowa¢ odbiorcg — uzy-
wa raczej argumentacji i jego zamiary nietrudno odczytaé z tre$ci komentarza.
W swoich wypowiedziach umieszcza rdzne typy argumentow:

logiczne (ktore wykorzystuja pewna analogie):

Podobna logika kierowala si¢ Rada Warszawy przy uchwalaniu oplat za wywoéz
$mieci. Mieszkancy stolecznych blokéw beda placi¢ w zaleznosci od liczby oséb
w danym lokalu. (MaziGW, 2013, 68, 2)

argumenty oparte na doswiadczeniu oraz wiedzy (powolujg si¢ na: opinie fachow-
cow, autorytetow, fakty i liczby):

Nasi partnerzy z Paryza i Berlina uwazaja, ze jesli Rosji si¢ nie traca, da si¢ z nig
dobrze zy¢. (RoliFa, 2013, 219, 5)

Jednak od czasu do czasu pojawiajg si¢ afery, np. solna, czy rozmaite rodzaje afer
miesnych, jak cho¢by ujawniony ostatnio przez dziennikarzy TVN ,recykling”
przeterminowanego miesa w firmie Viola. (OsieDGP, 2013, 50, 2)

Na ogot jednak stosuje argumenty, poprzez ktdre najlatwiej trafi¢ do odbiorcy -
argumenty emocjonalne®:

Obudzit mnie jednak dramatyczny telefon z Warszawy: dawaj wszystko, co wiesz
o wybuchu bomby! Okazalo si¢, ze gdybym przechodzit tg samg alejkg parko-
wa 10-15 minut pdzniej, to mnie wysadzitaby w powietrze umieszczona w koszu
bomba... (PetrPS, 2014, 2, 15)

Zdarza sie, ze komentarz zawiera takze odniesienia intertekstualne, kiedy dzien-
nikarz odwoluje si¢ do wypowiedzi cudzych lub wiedzy ogolnej o $wiecie, stosu-
jac przy tym cytaty. Poprzez tego typu zabiegi, tekst nabiera cech dyskursywnych.
Komentator postuguje si¢ znanymi kontekstami dla czytelnikdw, aby jeszcze lepiej
do nich dotrze¢ oraz wykaza¢, ze posiadajg wspolne zainteresowania, zbudowa¢
pewna wiez pomiedzy nadawca, a odbiorcg™:

Ze niby co ma wsp6lnego Kwasniewski czy Siwiec z Bierutem czy Radkiewi-
czem? Niewiele. (KontFa, 2013, 60, 6)

Czgsto odbiorca zrozumie dany tekst, zjawisko, tylko w kontekscie innych, do kté-
rych odnosi si¢ komentator, np.:

A konsumenci czujg si¢ troche jak babcia w piosence Wojciecha Mlynarskiego:
»Lecz dokladnie informowa¢ babci nikt nie $pieszy, po co babci¢ denerwowac,
niech si¢ babcia cieszy”. (OsieDGP, 2013, 50, 2)

Dziennikarze czgsto uzywaja kolokwializméw. ,,Stownictwo to wystepuje w tek-
stach degradujacych osoby, instytucje, panstwa. Potocyzmy decyduja o ironicz-
nym, a w konsekwencji negatywnym stosunku do zdarzen, programéw, czynnosci
itp. (...) Wystepuja takze w funkcjach ,.estetycznych”, z pozornie odsunietym na

29. K. Szymanek, K. A. Wieczorek, A. S. Wéjcik, Sztuka argumentacji: ¢wiczenia w badaniu ar-
gumentow, Warszawa 2003.
30. Intertekstualnos¢ i wyobraZniowos¢: studia, red. B. Sosien, Krakéw 2003.

JEZYK W KOMUNIKAC]I / Language and Communication




J. Kiepura: Komentarz prasowy - jezykowe wyznaczniki gatunku

dalszy plan zamiarem perswazyjnym. Wyrazistg grupe stanowig wyrazy potocz-
ne, ktore kreuja dowcip wynikajacy z antonimii, polisemii lub synonimii, chociaz
w istocie chodzi o dyskredytacje kogo$ lub czegos$ (...)”* Ponadto czesto uzywane
sa w funkcji swoistej gry stow. Wowczas maja na celu przyciagniecie dodatkowych
czytelnikéw poprzez przetamywanie pewnych granic:

Byly to pobozne zyczenia. Wprawdzie Mariusz przetrzymal dwanascie rund, ale
nie byl w stanie zagrozi¢ Ukraincowi. (...) To ciezka robota za mate pienigdze.
(MichFa, 2013, 195, 19)

Byliémy cwaniakami, ktorzy chcieli placi¢ nizsze raty. (KontFa, 2013, 189, 5)

Wedlug Janusza Anusiewicza®® potoczno$¢ rozumiana jest jako ,silnie emocjo-
nalne warto$ciowanie i ocena ujmowanych faktéw, zjawisk, proceséw i zdarzen,
ktéremu towarzyszy ekspresja”** Dziennikarze czesto celowo sie nig postuguja po
to, aby sta¢ si¢ bardziej autentyczni i trafi¢ do wiekszego grona odbiorcéw. Stylem
potocznym postugujemy sie na co dzien, dopoki nie zdobedziemy odpowiedniego
wyksztalcenia. Czesto takze po jego zdobyciu, w gronie bliskich, uzywamy stow
potocznych, po to, aby wzmocni¢ z nimi nasza wiez.

W komentarzach prasowych elementéw grzecznosci jezykowej jest stosunkowo nie-
wiele. Czesto gatunek ten przybiera forme wygloszenia subiektywnej opinii przez
nadawce, dopowiedzenia do danych wydarzen. Najcze$ciej komentarze rozpoczyna
cze$¢ informacyjna, wskazujaca na tematyke poruszang w calej wypowiedzi. W jej
obrebie (lub zaraz po niej) nadawca stara si¢ nawigza¢ wiez z czytelnikiem, prze-
kona¢ go, ze jest tego samego zdania, przede wszystkim poprzez wypowiadanie si¢
w imieniu zbiorowosci, do ktorej si¢ zwraca, identyfikowanie sie z nig (poprzez uzycie
form 1. os. Lmn.: ,nam’, ,,my”). Komentator siega po zaimki osobowe, czyli ,,typowe
leksemy o funkeji wskazujacej, deiktycznej (...) Okreslajace stosunek miedzy uczest-
nikami sytuacji, o ktorej jest mowa, a uczestnikami aktu porozumiewania sie. JA
identyfikuje uczestnika omawianej sytuacji z mowiacymi, TY - ze stuchaczem, MY
wskazuje na zbidr osob, ktdrego elementem jest osoba méwigca, WY — na zbioér oséb,
w ktorej sktad wchodzi stuchacz. Zaimek ON (...) wskazuje na dowolny przedmiot”**

A my przeciez, zwlaszcza latem, nie lubimy jazgotu partyjnego i kochamy po-
prawnych milczkow! (RoliFa, 2013, 189, 5)

S. Blum-Kulka* méwi o réznych rodzajach grzecznosci jezykowej: pozytywnej, nega-
tywnej i posredniej. Grzecznos¢ jezykowa pozytywna polega w komentarzu na: ,,pod-
trzymywaniu wspolnego punktu widzenia, okazywaniu optymizmu, stosowaniu:

slangu:

31. W. Lubas, Stownictwo potoczne w mediach, [w:] Jezyk w mediach masowych, red. J. Bral-
czyk, K. Mosiotek-Ktosinska, Warszawa 2000, s. 86-87.

32. J. Anusiewicz, Potocznosc¢ jako sposob doswiadczania swiata i jako postawa wobec swia-
ta, [w:] Jezyk a Kultura, red. J. Anusiewicz, M. Marcjanik, Wroctaw 1992, t. 6, s. 9-20.

33. Tamze,s. 16.

34. R. Grzegorczykowa, R. Laskowski, H. Wrdbel, Gramatyka wspétczesnego jezyka polskiego:
morfologia, Warszawa 1984, s. 276.

35. S. Blum Kulka, Pragmatyka dyskursu, [w:] Dyskurs jako struktura i proces, red. T. A.van Dijk,
T. Dobrzynska, Warszawa 2001, s. 214-241.
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Z kolei Lech Kaczynski wojowal z premierem Tuskiem - bedacym wowczas na
fali (...) (RoliFa, 2013, 189, 5)

No i dobrze, niech buli. Na biednego nie trafilo, skoro sta¢ go na takie mieszka-
nie. (MaziGW, 2013, 68, 2)

Moze nawet czerwony dywan wowczas bedzie rozwiniety, triumfator zas wbije sie
w jaki$ szalowy smoking. (KontFa, 2013, 184, 6)

zdrobnien:

I nawet malutki dzwoneczek nikomu nie zadzwigczy (...) ( KontFa, 2013, 184, 6)
Wszak partia dostaje z budzetu pienigdze na ciuszki. (KontFa, 2013, 184, 6)

przezwisk:

Dzi$ prezydenci miast to prawdziwi kacykowie — moga gwizda¢ do woli na swo-
ich obywateli (...) (RoliFa, 2013,60,6)

Naprawde jestem zaskoczony tym, ze Lewy co$ takiego powiedzial. (IwanFa,
2013, 178, 18)

réznego rodzaju zartow’:

Listy z pretensjami nadsytaja wszyscy $wieci z miast i wsi, bo strach ich oblecial
z powodu zwiekszenia naszych uprawnien. (RoliFa, 2013, 60, 6)

Tego rodzaju elementow grzeczno$ci w komentarzu prasowym jest najwiecej, gdyz
sprawiajg, ze tekst jest bardziej urozmaicony.

Grzeczno$¢ jezykowa negatywna polega w komentarzu na okazywaniu pesymi-
zmu. Nadawca zaktada, Ze co$ si¢ nie uda, a poprzez prosby zaklada, ze odbiorca
ich nie wykona:

W najblizszym czasie si¢ przekonamy, czy mtyny miela wolno, ale lepiej, czy tylko
wolno, a maka jest tak marna jak zawsze. (JedIDGP, 2013, 213, 2)

Moze kto$ w Polsce mysli, ze skoro Legia strzelita pie¢ goli Koronie, to znaczy, ze
jest w wy$mienitej formie. (IwanFa, 2013, 219, 18)

Posrednia grzeczno$¢ sytuuje si¢ gdzie§ pomiedzy pozytywna i negatywna. Ko-
mentator nie bierze tu odpowiedzialnosci za intencje. Moga wystapi¢ w niej: pros-
by posrednie (w ktorych intencja nie jest jasno okreslona), a takze wycofywanie
sie komentatora, ktdry nie chce wypowiadac sie w jakiej$ sprawie, wigc rezygnuje
z dalszego poruszania tego tematu, aby nie obrazi¢ swojego odbiorcy:

Czesé¢ ekonomistow twierdzi , ze ,,skladka” klientéw bankdow jest niezbedna, bo
inaczej Cypru uratowac si¢ po prostu nie da. By¢ moze maja racje. (SamcGW,
2013, 68, 2)

Odbiorcg®” komentarzy jest czytelnik prasy, ktérego mozna zdefiniowa¢ jako:

36. S. Blum Kulka, Pragmatyka ..., s. 119.
37. Odbiorca rozumiany jako: ,0soba, do ktérej dociera przekaz artystyczny, intelektualny lub
informacyjny". http://sjp.pwn.pl/szukaj/odbiorca, 11.11.13, godz. 18:00.
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»0s0be, ktdra w okreslonym przedziale czasu zaznajamia si¢ w sposob bezposred-
ni, przez akt czytania, z calo$cia lub cze$cia tresci zamieszczonych w co najmniej
jednym wydaniu pisma zaliczonego do prasy. Definicja wezsza wymaga, by nie byt
to pojedynczy, przypadkowy akt czytania, ale zeby korzystanie z poszczegolnych
wydan pisma miato pewne cechy trwalosci, powracalnosci. Zamiast czytelnika
prasy uzywa sie czesciej okreslen: czytelnik danego tytutu lub grupy tytutéw.*

Odbiorcami komentarzy sg przede wszystkim osoby dorosle (ze wzgledu na jezyk, ja-
kiego uzywa komentator oraz poruszane zagadnienia). Ple¢ nie jest tutaj jednoznacz-
nie okre$lona. Niewiele komentarzy przeznaczonych jest wylacznie dla mezczyzn lub
wylacznie dla kobiet. Sg to teksty, ktore majg zwrdci¢ uwage czytelnikow obu plci.

Obecnie rozwdj mediow sprawia, ze odbiorca komunikatu staje sie masowy. Zada-
niem dziennikarza jest takie uzycie jezyka, aby trafi¢ do odbiorcy masowego, czyli
»jakiego$ czlowieka przecigtnego, obrazu wynikajacego z liczbowych danych, do-
tyczacych sprzedazy, obrazu, ktdry sam juz jest zhomogenizowany. Temu wyobra-
zonemu, przecietnemu czlowiekowi przypisuje sie pewne upodobania i awersje™.
To wiasnie masowy odbiorca przyczynia si¢ do tego, co dla prasy jest najwazniej-
sze, czyli wzrostu nakfadu.

Nadawca najczesciej nie nazywa bezposrednio odbiorcy. Wyraza swoje zdanie,
zwracajac sie do czytelnika powszechnego, masowego. Nie indywidualizuje go.
Kieruje do niego swoje mysli, uzywajac czasownikéow w 1. os. I. mn., np.:

Od lat, jako przedsi¢biorcy postulujemy, zeby radykalnie obnizy¢ skladki ZUS.
(KazmPFa, 2013, 301, 1)

Czestym zabiegiem jest takze stosowanie zaimka dzierzawczego nasz:

Stad inne sg nasze reakcje na proby odbudowy (...) Nasi partnerzy uwazaja (...),
ze da si¢ z nig dobrze zy¢. (RoliFa, 2013, 219, 5).

Najcze$ciej jednak komentator nazywa swoich czytelnikow Polakami. Poprzez za-
imek osobowy my podkresla, iz on sam jest Polakiem. Swiadczy to o jego patrioty-
zmie. Dziennikarz nie wstydzi si¢ i nie wypiera swojego obywatelstwa:

My, Polacy, nigdy nie pekamy. (BoreFa, 2013, 301, 21)

Punktem odniesienia powinien by¢ pierwszy mecz z Czarnogércami, gdzie my,
Polacy, zagrali$my naprawde niezle. My juz tak mamy. (IwanFa, 2013, 207, 19)

Bardzo wiele komentarzy w calej swojej tresci przesyconych jest utozsamianiem
sie z czytelnikiem i tworzeniem swego rodzaju wspdlnoty kulturowej, narodowej
itp. ,,Dziennikarze bardzo czesto eksponujg w komentarzach zasade mowienia do
swoich i przekonywania przekonanych”* Niekiedy juz w tytulach, komentator
podkresla, ze identyfikuje si¢ z odbiorcg lub tez z osobami, ktore bedzie komento-
wal w sposdb mniej lub bardziej grzeczny:

38. J. Maslanka, Encyklopedia ..., s. 61.
39. J. Maslanka, Encyklopedia ..., s. 573.
40. M. Wojtak, Gatunki ..., s. 187.
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Idioci tacy jak my. (KontFa, 2013, 201, 6)

W komentarzu mozna zauwazy¢ czgstg antynomie typu: ,,my-oni’, zastosowang
gltéwnie w celach podkreglenia ironii, ukazania przywar narodu polskiego:

Latwo przychodzi nam jednak pochwala¢ niesprawiedliwosé, jesli to nie my pada-
my jej ofiarg, lecz jacy$ tam ONI. (MaziGW, 2013, 68, 2)

Zdarza si¢ rowniez, ze komentator sam zaweza grupe swoich odbiorcéw do kon-
kretnych osob:

Kazdy kto widzial gola, ktérego strzelil Przemystaw Kazmierczak. (KotoFa,
2013,60, 18)

Zapewne odbedzie sie pare rozpraw - jak kto$ czytal Kafke to wie. (IlgnRzecz,
2014, 81,2)

Postugiwanie si¢ wyzej wymienionymi formami przez komentatoréw sprawia, ze
ich wypowiedzi przybieraja pewng forme ukrytego dialogu, czy tez polemiki z od-
biorca. Jest to swego rodzaju chwyt, ktéry ma zacheci¢ odbiorce do przeczytania
wlasnie tego komentarza. Poprzez takie zabiegi jezykowe czytelnik czuje sie jed-
nostka indywidualna, do ktorej dany komentator bezposrednio si¢ zwraca.*!

Odbiorca komentarza prasowego nie moze by¢ doktadnie scharakteryzowany,
gdyz gatunek ten eksponuje gtéwnie nadawce tekstu. To on wyraza swoje subiek-
tywne zdanie. Zwraca si¢ wprawdzie do pewnych grup spotecznych, jednak nie
dookresla ich bezposrednio poprzez konkretne nazwanie. Najczesciej odnosi si¢
do grupy osdb, blizej nieokreslone;.

Najwazniejsza funkcja, jaka pelni komentarz jest funkcja informacyjna, ktéra
»polega na zaspokajaniu potrzeby i prawa czlowieka do informowania i bycia
informowanym. Jej realizowanie jest forma dialogu miedzy nadawcy, a odbior-
cg. Odbiorca szuka w mediach informacji o wydarzeniach w kraju i na $wiecie,
chce zaspokojenia swej ciekawoéci. Poszukuje wiadomosci dotyczacych polityki,

gospodarki, kultury, wlasnych zainteresowan”.*> Komentator analizuje wi¢c dane
zjawisko, ktdre jest juz znane:

Ministerstwo Ochrony Srodowiska przygotowalo przepisy, ktére maja wspoméc walke
z globalnym ociepleniem i poprawi¢ stan warstwy ozonowej. (KobyRzecz, 2013, 62, 2)

A wszystko to ich czeka za podpis Wiktora Janukowycza na sesji Unii Europejskiej
w Wilnie. (RoliFa, 2013, 219, 5)

Adam Nawatka poprowadzi nasza kadre w eliminacjach do mistrzostw Europy
w 2016 roku. (IwanFa, 2013, 255, 19)

Oprocz podstawowej funkeji informacyjnej, komentarz pelni takze funkcje edu-
kacyjng, ktdra ,jest realizowana poprzez przekazywanie i popularyzacje wiedzy,

41. Wszystkie dotychczas opisane informacje o grzecznosci jezykowej pochodzg z ksigzki:
M. Marcjanik Grzecznosc w komunikacji jezykowej, Warszawa 2008.
42. J. Chwaszcz, M. Pietruszka, D. Sikorski, Media, Lublin 2005, s. 3.
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np. przez przedstawianie najnowszych odkry¢, prezentowanie dziet sztuki™, ale
takze nawigzania do faktéw historycznych:

Cypryjski parlament odrzucil we wtorek wieczorem plan opodatkowania depozy-
tow ztozonych w tamtejszych bankach. (SamcGW, 2013, 68, 2)

Po co sekretarz stanu John Kerry przylatuje we wtorek do Warszawy? Komunikat
MSZ méwi o ,,rozwoju wspotpracy dwustronnej”. (ZawaGW, 2013, 267, 2)

To byla zaradna (...) piekna, zgrabna kobieta (...). Gdy w latach 70. w Teatrze
na Woli Tadeusz Lomnicki gral Goye w sztuce ,,Gdy rozum $pi” Antonia Val-
lejo w rez. Wajdy, wybral ja do dramatycznej roli swej hiszpanskiej kochanki.
(CzerwGW, 2013, 32, 35)

Najwazniejsza uczelnia wojskowa w Polsce zapowiada miedzynarodowe otwarcie.
Scilej — otwarcie na wschéd, w szczegélnosci na Rosje. (HaszRzecz, 2013, 62, 2)

Komentator opisujac dane zjawisko jednoczesnie wyraza subiektywna opinie,
a takze przewiduje jego rozwdj w przyszlosci. Jest to funkcja opiniotworcza, kto-
ra ,polega na ksztaltowaniu przez $rodki masowego przekazu opinii publicznej
w réznych dziedzinach Zzycia. Opinia publiczna to wspdlny, zbiorowy sposéb
myélenia i odczuwania danej grupy spolecznej, zyjacej w konkretnym miejscu
i czasie. Ow wplyw mediéw moze by¢ pozytywny, kiedy daja one szanse¢ na wlgczenie
si¢ w problemy grup spolecznych, uczestniczenie w akcjach pomocy, czy nawigzywa-
nie kontaktéw z ludzmi w odlegtych miejscowosciach, lub negatywny, gdy przybiera
posta¢ manipulowania uczuciami ludzi, wplywania na ich sposéb myslenia i warto-
$ciowania’* W tego typu komentarzach analiza wybiega w przysztos¢, a komentator
czesto uzywa trybu przypuszczajacego:

Czy jego dobre wystepy w klubie beda mialy jakiekolwiek przelozenie na gre
w reprezentacji? (...) Oczywiscie wszyscy chcieliby$my, zeby jego bramki daly
nam awans do mistrzostwa $wiata w Brazylii (...) Chociaz chcialbym si¢ myli¢,
bo sukces tej kadrze jest bardzo potrzebny. (IwanFa, 2013, 231, 18)

Gdyby jednak dziewczynom nie udalo si¢ zakwalifikowa¢ na mundial, wtedy
usigdziemy, porozmawiamy i pomyslimy co dalej. (WagnPS, 2014, 2, 3)

Niewiadome komentator czesto zastepuje swoimi przypuszczeniami, uzywajac
zwrotow typu: wydaje sig, prawdopodobnie:

By¢ moze majg racje, ale mozna bylo jg wprowadza¢ madrzej. (SamcGW, 2013, 68, 2)

Trudno mi powiedzie¢, jak si¢ zachowa. Wielokrotnie méwil, ze wazne s zacho-
wania honorowe. (Kida-BtonFa, 2013, 195, 6)

Motze, ale moim zdaniem nasze dziewczyny (...) dostrzegty mozliwo$¢ zrobienia
jeszcze czegos w bialo-czerwonych barwach. (KtosPS, 2014, 2, 3)

I nie wiem, czy bedzie w stanie wytrwa¢ wewnatrz PO. (OlszFa, 2013, 195, 6)

43. J. Chwaszcz, M. Pietruszka, D. Sikorski, Media..., s. 3.
44. J. Chwaszcz, M. Pietruszka, D. Sikorski, Media ..., s. 3.
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Komentarz prasowy to gatunek, ktory , ksztaltuje sposdb postrzegania problemu,
rzuca nowe $wiatlo, wyjasnia, naprowadza na tok myslenia, przekonuje do toku
myslenia autora’”® Wazng funkcjg pelniong przez ten gatunek, jest wiec funk-
cja perswazyjna. Perswazja ,,(gr. peithein tac. persuasio — to przekonanie, wiara,
od: persuadere — namowic i per-, suadere — radzi¢, zacheca(, sad oparty na prze-
$wiadczeniu o prawdziwosci, opinia)”* Jest to zabieg, ktéry ma oddzialywa¢ na
uczucia, wole i umyst stuchacza. Idealng sytuacja jest identyfikowanie si¢ odbiorcy
z nadawca. Jednak prawdziwa perswazja zaktada, iz nadawca jest uczciwy i nie
przekazuje nieprawdy, liczac sie jednoczesnie ze swoim odbiorca. Perswazja nie
powinna zawieraé elementéw agresji, manipulacji (rozumianej jako przekony-
wanie odbiorcy bez jego wiedzy) oraz ponizania adresata wypowiedzi. Sktada sie
z trzech podstawowych celéw: pouczenia, poruszenia oraz zachwycenia czytelni-
ka. Pierwszy z nich odnosi sie do funkcji informacyjnej oraz pouczajacej. Czytel-
nik ma uwierzy¢ nadawcy, ze ten nie jest ktamca, a jego zamiary sa dobre. Drugi,
ma nakloni¢ odbiorce do wykonania pewnego czynu, czy tez przejécia na strone
nadawcy. Trzeci natomiast odnosi si¢ bezposrednio do uczué czytelnika. Ma wy-
wola¢ w nim emocje, ktore sprawia, ze ten jeszcze bardziej utwierdzi si¢ w przeko-
naniu, iz opinia wypowiadana przez nadawce jest stuszna®’.

»Celem zasadniczym komentarza jest wyrazanie stanowiska wobec zaistniatych
faktow, ich analiza oraz rzeczowa argumentacja z przywotywaniem réznych punk-
tow widzenia i polemizowanie z nimi. W efekcie konicowym przekonywanie auto-
ra do swoich racji™*:

PIS jednak to nie obchodzi. To ma by¢ partia lewicowa? A przynajmniej ,wrazliwa
spotecznie”? Zeby zyska¢ glosy, obieca kazda gtupote! (KontFa, 2013, 189, 5)

Podzielam opini¢ Antoniego Macierewicza: tzw. zespot Macieja Laska powinien
zosta¢ rozwigzany. Wiecej — nigdy nie powinien w Kancelarii Premiera zosta¢ po-
wotany. (KontFa, 2013, 259, 5)

Kolejng funkcja, jaka petni komentarz, jest funkcja ekspresywna, w ktérej autor
wyraza swoje emocje, zaréwno pozytywne, jak i negatywne. Jego poruszenie jest
niejednokrotnie tak silne, iz czesto uzywa wulgaryzmow, czy tez znacznie wigkszej
liczby znakdéw interpunkeyjnych:

Ale zeby wychodzi¢ do ludzi i to na stadionie?! Bez sensu. (MichFa, 2013, 189, 19)
I teraz to biedniejsi maja nas ratowac?! To dopiero bylby skandal! (KontFa, 2013, 189, 5)

A podziekuje... komu? No jakze - sobie! To przeciez wylacznie jego zastuga jest,
ze nie ma mu réwnych. Ktos ma ochote z tym dyskutowa¢é? Zaraz zostanie okrzyk-
niety wrogiem (...) (KontFa, 2013, 184, 6)

Komentator, aby urozmaici¢ swojg wypowiedz stawia pytania deliberatywne, ktore
majg rozstrzygna¢ ,,za” lub ,przeciw” w danej sprawie, kiedy piszgcy zastanawia

45. http://www.id.uw.edu.pl/zasoby/profile/41/skrypt%20-%20gatunki%20dziennikarskie.pdf
46. M. Korolko, Przekonuj i daj sie przekonad, Piotrkéw Trybunalski 2003, s. 14.

47. Tamze.

48. W. von La Roche, Einfuhrung in den praktischen Journalismus, Niemcy 2013, s. 151-153.
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sie i sam nie jest pewien odpowiedzi:

O co wiec w tej maskaradzie chodzilo? Wydaje sie, ze celem jej bylo zablokowa-
nie pierwszego progu bezpieczenstwa zadluzenia panstwa. (RoliFa, 2013, 201, 6)

Czy to dobrze, ze z groznymi Belgijkami zmierzymy si¢ dopiero na zakonczenie
turnieju? Bedzie mozna to stwierdzi¢ po tym weekendzie (...) (WagnPS§, 2014, 2, 3)

Komentator pomimo pewnej dowolno$ci musi dostosowac sie do zasad, ktdre rzadza
tym gatunkiem. Pierwszy akapit ma zacheci¢ czytelnika do zapoznania si¢ z dalszym
tekstem. Jest on skrotem tematu. Moze przybraé posta¢ anegdoty, cytatu, stowa jakie-
gos polityka lub przypomnienia jakiej$ starej mysli. Jest to poczatek wypowiadania
wlasnych zdan komentatora. Srodek tekstu zalezy od samego komentujacego, row-
niez od jego wyksztalcenia i zasobu slownictwa, jakie posiada. Wazny jest tu takze
styl, jakim si¢ postuguje. To on nadaje komentarzowi odpowiednig wymowe. Ostatni
akapit, ktory jest swoistym zakonczeniem, pelni funkcje podsumowania i wyrazenia
pointy, ktéra ma wieniczy¢ catos¢ tekstu. Autor jednym, badz kilkoma zdaniami pod-
sumowuje calos¢ swojej wypowiedzi i jeszcze raz, niebezposrednio, namawia czytel-
nika do zajecia jego stanowiska. Pointa ta ma by¢ godna zapamietania.

Gatunek ten, podobnie jak inne gatunki prasowe, posiada okreslong budowe. Skta-
da si¢ z tytulu, ktéry ma zacheci¢ czytelnika do zapoznania sie z tekstem; wstepu,
w ktérym wystepuje zarys problematyki catego komentarza; rozwiniecia, w kto-
rym autor wyklada swoje my$li oraz zakonczenia, w ktérym komentator podsu-
mowuje dotychczasowe przemyslenia.

Komentarz autonomiczny (samodzielny, niestowarzyszony z informacja) moze reali-
zowac¢ rozne struktury. Strukture opisujaco-oceniajaca, w ktorej komentator najpierw
opisuje dane zjawisko, a nastepnie, postugujac si¢ odpowiednimi wyrazeniami war-
to$ciujacymi, ocenia je. Struktura argumentacyjna wystepuje wtedy, gdy komentator
uzywajac wyliczen, wskazuje na wiele argumentéw, potwierdzajacych jego zdanie.
Struktura dyskursywna zaktada polemike z innym tekstem lub osobg. Ostatnia ze
struktur — dygresyjna zawiera liczne wtracenia, anegdoty, cytaty innych oséb.

Komentowanie nie polega na zwyklym przekazywaniu faktéw, lecz fakty te musza
zosta¢ poparte autorskimi emocjami i opinig. Komentarz to samodzielny gatunek
publicystyczny, ktéry posiada wlasne wyznaczniki gatunkowe. Mimo to daje on
jednak dziennikarzowi spora swobode wyboru. Jest to gatunek bardzo charakte-
rystyczny, poniewaz nie dazy do obiektywizmu, ale skupia si¢ na subiektywnej
ocenie autora.

Komentarz jako gatunek jest bliski kazdemu czlowiekowi, poniewaz - jak napisal
Stawomir Mrozek: ,komentarze, komentarze komentarze. Komentujemy nieustan-
nie, komentujemy nieuchronnie, komentujemy, bo nie komentowa¢ nie mozemy”™*.
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ABSTRACT

The article presents a narration in marketing activities, so-called brand storytelling. I distinguished two
basic types of storytelling, namely, traditional storytelling and customized storytelling. I made an at-
tempt to identify factors allowing the persuasive effectiveness of this kind of action (choice of subject of
narration, narrative structure, persuasive linguistic means and channel of the broadcast). Reflection on
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television commercials, to video advertising on the Internet and marketing communication in social
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tandardowe dzialania marketingowe oparte na wykorzystaniu zestandary-

zowanych komunikatéw reklamowych (podkreslajacych w sposob bezpo-

$redni gtéwne funkcje reklamowanego produktu oraz jego zalety), staja sie
w znaczgcym stopniu coraz mniej efektywne. Stanowi to rezultat nieustannego
wzrostu dostarczanych odbiorcom informacji. Wedtug danych SINTEF' tylko
w latach 2011-2013 wytworzyliémy az 90% wszystkich danych. W ciagu jednego
dnia w serwisie spofecznosciowym Facebook przybywa 2,7 mld kliknie¢ ,,Lubie
to!”, natomiast w serwisie YouTube blisko 150 tys. godzin materialéw multimedial-
nych® Informacje te wytwarzane sg nie tylko przez uzytkownikéw tych kanatow
spoleczno$ciowych, ale réwniez przez marketeréw, ktorzy, probujac zwrdci¢ uwa-
ge konsumentow na swoj produkt, aktywnie korzystaja i promuja swoje produkty
za pomoca social media. Trudno$cig jednak okazuje si¢ efektywne zwrocenie uwa-
gi odbiorcéw na konkretng marke. W tym celu wykorzystywane sg niestandardo-
we dzialania marketingowe, takie jak chociazby omawiany w tej pracy storytelling.

Storytelling w marketingu to dzialania oparte na opowiadaniu historii, snuciu

opowiesci, prowadzeniu narracji wokét 0sdb tworzacych dang marke, ale réwniez

1. http://sintef.no/home/corporate-news/big-data--for-better-or-worse/, dostep: 11-05-
2015.
2. http://www.personalizemedia.com/the-count/, dostep z dnia: 11-05-2015.
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wokot korzeni i powstania firmy oraz zdarzen znaczacych dla Zycia danej firmy,
a takze wokot produktéw oferowanych przez marki’. Storytelling stanowi wiec for-
me komunikacji oparta na przekazywaniu historii i réwnoczesnym wzbudzaniu
emocji u odbiorcy, dawaniu mozliwosci doswiadczenia danych aspektéw marki
konsumentowi, interaktywnosci. Storytelling poprzez przykucie uwagi odbiorcow,
zainteresowanie ich opowiescig oraz zaangazowanie, ma za zadanie budowanie
relacji oraz kreowanie wigzi z konsumentami. Tego rodzaju dziatania pozwalaja
wiec wyrdzni¢ si¢ marce na tle konkurencji, co we wspoélczesnym natloku infor-
macji stanowi ogromng warto$¢ oraz ma niebanalne przelozenie na pozycje dane;j
firmy na rynku.

Strategia marketingowa firm takich jak Apple, Microsoft, Zara od wielu lat
uwzglednia dzialania storytellingowe i uznaje je za jedne z najbardziej efektyw-
nych. Mozna wigc zaryzykowa¢ twierdzenie, ze storytelling jest ta formg komuni-
kacji, ktora wyrdznia si¢ swojg mocg perswazyjng w danym kontekscie*. Retorycz-
nos¢ tego rodzaju zabiegéw marketingowych, jak sie zdaje, tkwi w funkcji narracji
oraz sposobie jej budowania.

Niepodobna zaprzeczy¢, ze dziatania storytellingowe oparte sg na tradycyjnie ro-
zumianej strukturze narracyjnej wypowiedzi, tak charakterystycznej dla réznego
rodzaju tworéw literackich, jak chociazby dla opowiadan czy basni. Nawigzujac do
ujecia narracji Arystotelesa, nalezy stwierdzi¢, ze forma ta musi posiada¢ pocza-
tek, pewne zawigzanie akcji, ekspozycje, srodek, innymi stowy rozwiniecie, oraz
zakonczenie, rozwigzanie akcji. Co istotne, narracje stanowi wypowiedz odnosza-
ca si¢ do dzialania, wypowiedz uporzadkowana w cigg przyczyn i skutkéow oraz
obrazujaca pewien postep zdarzen®.

Narracja stala si¢ szczegolnie interesujgca dla strukturalistow, migdzy innymi dla
Rolanda Barthesa czy Claude’a Levi-Straussa, ktorzy, zapoznawszy sie z Morfo-
logig bajki Wladimira Proppa, podjeli probe stworzenia gramatyki narracyjnej,
opisujacej uniwersalng strukture wypowiedzi narracyjnych, ujmujac rzecz inaczej,
swego rodzaju modelu wytwarzania tekstow narracyjnych. Bowiem, jak zauwazyl
Propp po dokonanej przez siebie analizie basni i mitéw ludowych, forma narra-
cyjna jest w pewnym stopniu uniwersalna i charakterystyczna dla réznego rodzaju
opowiesci. Propp wyro6znit wiec trzydziesci jeden dziatan, zgodnie z jego termi-
nologia, funkcji fabularnych (jak chociazby przekazanie przez posta¢ A postaci
B danej rzeczy X badz tez ztamanie przez posta¢ A zakazu X etc.), a takze siedem
typow postaci (bohater, przeciwnik, pomocnik etc.)®.

3. Inspire Smarter Brand, Budowanie marki poprzez opowiesci, http://www.inspiresb.com/
Storytelling.pdf, dostep z dnia: 11-05-2015.

4. Zdaje sie, ze wiele r6znego rodzaju zabiegow retorycznych wptywa na dziatania, uktad prze-
konan jednostek, aczkolwiek nie wszystkie sg w podobny sposéb efektywne. Jest to Scisle
zwigzane z kontekstem, w jakich uzyte sg konkretne narzedzia perswazyjne. Ze wzgledu
na fakt, ze tradycyjne dziatania marketingowe sg zestandaryzowane i w duzym stopniu
schematyczne, co przektada sie na obojetnos¢ odbiorcéw oraz brak ich zaangazowania, to
marketing nieustannie poszukuje nowych form komunikacji, ktére okazg sie bardziej efek-
tywne w danym kontekscie. Jedng z takich form jest storytelling.

5. Teun A. van Dijk, Dziatanie, opis dziatania a narracja [w:] Narratologia, Gtowinski M. (red.),
s. 108-109.

6. Por. W. Propp, Morfologia bajki magicznej, 2011.
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Cho¢ strukturalistom nie udalo si¢ stworzy¢ satysfakcjonujacej gramatyki narra-
cyjnej, to mozna stwierdzi¢, ze duza cze$¢ basni, mitéw, legend czy tez narracji
potocznych, wystepujacych w codziennych konwersacjach, ma pewien utrwalony
schemat; jej przebieg jest zestandaryzowany. Mimo to narracje cieszg si¢ duzym
zainteresowaniem odbiorcow, angazujg ich, a co wigcej sg przezen w sposéb latwy
zapamietywane i odtwarzane.

Teun A. van Dijk, rozrézniajac dwa typy narracji, mianowicie narracje sztuczna
(manifestujacg si¢ w tworach literackich) i narracje naturalng (obecng w codzien-
nych, potocznych konwersacjach), zwrdcil uwage na niezwykle istotng kwestie.
Narracja naturalna uprawiana jest w celu zmiany postaw i przekonan odbiorcy da-
nej narracji. Innymi stowy, wypowiedz narracyjna ma za zadanie wptywa¢ na uklad
wierzen jednostek, a tym samym na dziatania przez nich podejmowane. Nadawca
danej narracji niejako zaklada, ze jego opowie$¢ bedzie wpltywaé na zachowanie
adresata’. Nadawca wigc posiada pewien cel perswazyjny w stosunku do odbiorcy.

Wydaje sig, Ze nie jest to wylacznie znamienne dla narracji naturalnych. Wiele
z narracji sztucznych posiada podobny cel. Basni, legendy, mity, manifestujac
okreslony system warto$ci, mialy za zadanie wyjasnienie rzeczywistoéci oraz jej
uporzadkowanie. Prezentujac pewne dziatania podejmowane przez bohaterdw,
uklad zdarzen, konsekwencje oraz bonifikaty, wplywaly na sposoéb pojmowania
$wiata przez odbiorcow oraz ksztaltowaly ich pdzZniejsze zachowania, a takze spo-
sob oceny tychze zachowan.

Tworzenie narracji nie stuzy jednak wylgcznie do przekonania odbiorcy do pod-
jecia konkretnego dzialania, pelni ona réwniez funkcje poznawczo-doswiadcze-
niowg. Pozwala odbiorcom na zasadzie analogii poznac i zrozumie¢ sposob funk-
cjonowania pewnych zjawisk oraz je przezy¢, doswiadczy¢. Z tym z kolei wigze si¢
funkcja emocjonalna narracji. Jednakze, by moc stwierdzi¢, ze narracja odniosta
sukces, musi ona spelni¢ szereg warunkow, jak chociazby winna ona budzi¢ zain-
teresowanie odbiorcy. Van Dijk twierdzi, ze narracja budzi zainteresowanie wow-
czas, gdy prezentuje trudne do wykonania dzialania, czy tez zdarzenia kfopotliwe
badz nieoczekiwane, w pewien sposéb niezwykle®. Wydaje sie jednak, ze zainte-
resowanie odbiorcy nie jest mozliwe jedynie poprzez konkretne elementy struk-
turalne. Réwnie istotny wydaje sie by¢ podstawowy temat, watek narracji oraz
wykorzystanie odpowiednich zabiegdéw jezykowych o charakterze retorycznym.

Podobnie rzecz ma si¢ w przypadku dzialan marketingowych opartych na sto-
rytellingu. Opowiesci snute przez marki majg za zadanie poprzez zainteresowa-
nie odbiorcy wyrézni¢ firme czy produkt sposréd konkurencji, przyku¢ uwage
odbiorcéw oraz w konsekwencji ksztaltowaé¢ pewne zachowania konsumentow.
Struktura narracyjna wydaje si¢ niewystarczajaca. Wiele dziatan marketingowych
opartych jest na strukturze narracyjnej, a jednak nie przykuwa uwagi odbiorcow,
nie jest dlan interesujaca. Zdaje si¢ stanowic to rezultat nietrafnego wyboru tema-
tu, watku, czy tez centralnej osi, wokdt ktorej budowana jest narracja. Znaczacy

7. Por. Teun A. van Dijk, Dziatanie, opis dziatania a narracja [w:] Narratologia, Gtowinski M.
(red.), s. 108-109.
8. Por. Tamze,s. 110-111.
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wydaje si¢ rowniez kanal, za pomocg ktdrego dystrybuowane sg efekty tych dzia-
tan® oraz wykorzystanie odpowiednich zabiegéw retorycznych, zaréwno wizual-
nych, jak i jezykowych.

Zdaje sie, ze mozna wyrozni¢ dwa typy dzialan storytellingowych oraz przypisac
im charakterystyczne dla nich cechy. Co istotne, wyrdzniki te niepodobna nazwa¢
cechami koniecznymi i wystarczajacymi, aczkolwiek analiza réznego rodzaju
dziatan marketingowych, pozwala na wyodrebnienie standardowych cech.

1 Storytelling jako snucie historii na temat gtéwnej funkcji produktu, cechy

. immanentnej produktu i jednoczesnie konstytutywnej, pozwalajacej na to,
by dany produkt nazywa¢ tym wiasnie produktem. Innymi stowy historia opowia-
dana jest na temat cechy istotnej dla danej rzeczy. Egzemplifikacjg tegoz moze by¢
chociazby snucie historii na temat tego, ze dany lek fagodzi bol. Lagodzenie bolu
jest niejako wpisane w sam produkt, jest jego cechg istotna.

Storytelling tego rodzaju niezwykle czesto dystrybuowany jest za pomoca trady-
cyjnych kanaléw mediowych takich jak radio, telewizja, prasa, outdoor (billboar-
dy, plakaty, standy etc.). Stanowi wiec nierzadko strategie dzialan ATL (ang. Above
The Line)*.

Co istotne, najczesciej wykorzystywanymi jezykowymi srodkami perswazji sa:
uzywanie stronny czynnej odpowiadajacej za dynamizowanie opowiesci, przy-
miotniki w stopniu wyzszym lub najwyzszym, klisze jezykowe czy tez buzzwordy,
ktore ze wzgledu na zbyt czeste wystepowanie stracily swoja moc perswazyjna'’.

Tego rodzaju komunikaty sa bezposrednie, nie wymagaja od odbiorcy podjecia
refleksji. Nie wykorzystuja zbyt ryzykownych, jak na dzialania marketingowe, za-
biegéw takich jak ironia, pastisz, stylizacja etc. Réwnoczesnie sg bardzo podobne
w swej strukturze oraz wykorzystywanych narzedziach jezykowych i obrazowych
do innych realizacji marketingowych. Staja sie wiec coraz bardziej przewidywalne.
W konsekwencji bardzo ciezko za ich pomocg przyku¢ uwage.

Jako przykiad moga postuzy¢ dzialania marketingowe firm farmaceutycznych.
Bohater reklamy tego rodzaju produktéw zazwyczaj opowiada o swojej dolegliwo-
$ci. Prezentuje wowczas historie i przebieg swojej choroby oraz nieprzyjemnosci
z nig zwigzane (laczy w swojej opowiesci fakty z emocjami), przechodzi nastep-

9. Celowo unikam nazwy ,reklama’, bowiem jest ono znacznie wezsze niz chociazby forma
komunikacji marketingowej. Nie kazde dziatanie reklamowe mozna nazwa¢ reklamg, np.
komunikacja marki z konsumentami za pomocg medidw spotecznos$ciowych takich jak:
Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, Vine etc.

10. ATL (ang. Above The Line) jest to zesp6t dziatann marketingowych skierowanych do maso-
wego odbiorcy (nie sposéb idealnie sprofilowaé przekaz reklamowy tak, jak w przypadku
wykorzystania Internetu, gdzie reklamodawca posiada informacje na temat konsumentoéw,
na przyktad: wiek, pte¢, miejsce zamieszkania, zainteresowania, odwiedzane strony inter-
netowe etc. Dziatania tego rodzaju sg wiec dystrybuowane za pomoca tradycyjnych $rod-
kéw mediowych: telewizji, radio, prasy.

11. Przyktadem moga by¢ chociazby sformutowania wystepujace w ogtoszeniach o prace takie
jak: ,mtody, dynamiczny zespdt, ,preznie rozwijajaca sie firma' etc. Tego rodzaju zwroty
wykorzystywane sg przez duza czes$¢ pracodawcéw. Odbiorcy takich komunikatéw nie wy-
kazuja zaufania wobec buzzworddw, traktujg je jako stowa-wydmuszki pozbawione kon-
kretnego i realnego odniesienia.
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nie do momentu odnalezienia reklamowanego leku i prezentuje go jako $rodek,
ktory w sposob catkowity odmienil jego dotychczasowe zycie. Tego rodzaju struk-
tura narracyjna bardzo czesto pojawia sie w reklamach, aczkolwiek nie wydaje sie
efektywna ze wzgledu wiasnie na swoja przewidywalno$¢ i uschematyzowanie. By
storytelling, snucie opowiesci przez marke, mogto by¢ efektywne, konieczne wy-
daje sie wykorzystanie nie tylko innego rodzaju narzedzi retorycznych, zaréwno
wizualnych'?, jak i jezykowych, ale réwniez budowanie narracji wokot niestandar-
dowych i nieoczywistych dla konsumentéw aspektéw marki czy produktu.

Przyklad nr 1: Reklama telewizyjna antyperspirantu Medispirant. Transkrypcja:

»Bohater reklamy: Rano prysznic, a potem oczywiscie antyperspirant <zdecydo-
wanie>, a potem i tak sie pocilem <zrezygnowanie ze ztoscig>. Masakra! <zdener-
wowanie> Mysélalem, ze tak juz musi by¢. Sorry, taki mamy klimat. Do czasu, kiedy
w aptece kupilem Medispirant. Jest tak skuteczny, ze powstrzymuje pocenie nawet
do siedmiu dni <z przekonaniem>. A jedna tuba Medispirantu wystarcza mi az na
pot roku <z przekonaniem>. Czego chcie¢ wigcej? <z zadowoleniem>.

Glos z oftfu: Medispirant bez potu na dobre. Wyprébuj rowniez Medispirant zel dla
nadmiernej potliwosci stop i dloni”"?

Struktura narracyjna w powyzszym komunikacie reklamowym zostala zachowana
- obserwujemy zaréwno ekspozycje (codzienny poranny prysznic), pojawienie si¢
konfliktu (pomimo porannego prysznica pojawia si¢ problem nadmiernej potli-
wosci) oraz rozwigzanie akcji (odnalezienie odpowiedniego $rodka). Mozna za-
uwazy¢ réwniez zwroty dynamizujgce akcje takie jak: masakra, nawet etc. Jednak
gtowny watek wydaje sie by¢ nieinteresujacy, a co istotne, skupiony wylacznie na
cesze istotnej dla produktu (rozwigzanie problemu nadpotliwosci).

Przyklad nr 2: Reklama telewizyjna leku przeciwbolowego APAP. Transkrypcja:

»Bohaterka reklamy: Wiesz corciu, chciatabym Ci o kim$ powiedzie¢ <tajemni-
czo>. Jeszcze niedawno byt dla mnie Panem Antonim <z zawstydzeniem>. Uda-
fo mu si¢ namoéwi¢ mnie na wycieczke <z zadowoleniem>. I wtedy znowu ztapat
mnie bdl <ze zrezygnowaniem>, ale dla Antoniego to nie przeszkoda. Powiedzial,
ze ma zawsze pod r¢ka APAP, bo dziala na rézne béle i mozna go bra¢ z innymi
lekami <ze spokojem>. No i pojechaliémy <z zadowoleniem>.

Glos z offu: Przed uzyciem zapoznaj si¢ z trescig ulotki dotgczonej do opakowania
badz skonsultuj sie z lekarzem lub farmaceutg, gdyz kazdy lek niewlasciwie stoso-
wany zagraza Twojemu zyciu lub zdrowiu”*

W przypadku tej reklamy réwniez zostala zachowana struktura narracyjna (do-
datkowo wspiera ja strona wizualna reklamy). Jednak podobnie jak w przyktadzie

12. Duzym wyzwaniem okazuje sie odnalezienie przyktadéw reklam wytgcznie tekstowych.
Wystepujg one przede wszystkim w radiu badz tez w wyszukiwarkach internetowych takich
jak Google. Wiekszo$¢ przekazow reklamowych, czy szerzej, marketingowych opiera sie na
wykorzystaniu zaréwno srodkéw jezykowych, jak i wizualnych.

13. Reklama nr 1, Marka: Medispirant, https://www.youtube.com/medispirant, dostep z dnia:
14-05-2015.

14. Reklama nr 2, Marka: APAP, https://www.youtube.com/apap, dostep z dnia 14-05-2015.
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numer jeden, akcja budowana jest wokoét cechy, ktora winna by¢ wpisana imma-
nentnie w sam produkt, a mianowicie us$mierzanie bélu.

Wplyw na, jak sie wydaje, nieefektywnos¢ powyzszych przykladéw, ma réwniez
kanat, wktorym tresci byly dystrybuowane, czyli telewizja. Uniemozliwia ona bez-
posrednia reakcje odbiorcom, skomentowanie przekazu etc.

2 Storytelling jako snucie opowiesci na temat produktu, firmy, postaci klu-
. czowych dla firmy, filozofii marki, gdzie gléwnym watkiem sg zdarzenia
nieznane, zagadkowe, wczesniej nieujawniane badz tez zdarzenia niezwigzane
z produktem i jego cechami istotnymi w sposdb bezposredni. Zdarzenia tego ro-
dzaju winny wspierac¢ jedynie zalozenia co do produktu czy marki, uzupelniac,
rozbudowywa¢, wzbogacac etc. Egzemplifikacja tego rodzaju storytellingu moga
by¢ chociazby dzialania marki Kurka Wolna w social media czy tez reklamy video
emitowane w Internecie przez marke: Nike'.

Storytelling tego rodzaju przekazywany jest przede wszystkim za pomocg mediow
angazujacych, interaktywnych, takich jak wiasnie réznego rodzaju social media:
Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, Vine, Snapchat oraz wiele innych, ktére
w obecnym momencie na polskim rynku nie sg az tak rozpoznawalne i powszech-
nie wykorzystywane. Media spolecznos$ciowe dajg markom mozliwo$¢ bezposred-
niego nawigzania relacji z konsumentami. Odbiorcy moga reagowa¢ na przed-
stawione tresci, komentujac, udostepniajac lub przekazujac znacznik ,Lubie to!’
(i wszelkie jego odpowiedniki).

Ten rodzaj storytellingu wykorzystuje niestandardowe (z punktu widzenia marke-
tingu nieco ryzykowne) retoryczne zabiegi jezykowe. Czesto wystepuje w takich
komunikatach narracyjnych ironia, metafora konwencjonalna, frazeologizmy, pa-
stisz, stylizacja'®. Tym, co wyrdznia tego rodzaju forme komunikacji, to brak bez-
posredniego odniesienia do produktu i jego cech. Dzialania tego rodzaju sa w swej
formie nieco zagadkowe, zaskakujace, wymagajace od odbiorcy podjecia namystu,
rozszyfrowania, jakiej marki dotyczy dzialanie, jakiego rodzaju produktu.

Przyktad nr 3: Komunikacja marketingowa marki Kurka Wolna w kanale spotecz-
no$ciowym Facebook:

3a. ,Pierscionki, brylanty... Ze mna tak fatwo nie ma - Ja z wolnoéci nie zrezygnu-
je! #KurkaWolna4life™"’.

15. Innym przyktadem moze byé chociazby komunikacja marketingowa marki totpa. w social
media. totpa. buduje narracje wokét filozofii firmy. Jest to o tyle ciekawy przypadek, ze
dopiero uwzgledniajgc kazde pojedyncze dziatanie i rozpatrujac je w spos6b cato$ciowy,
mozna moéwi¢ o narracyjnosci, budowaniu storytellingu. Narracja totpy. skupia sie na tzw.
work-life balance, rownowadze pomiedzy karierg zawodowgq a zyciem prywatnym oraz na
minimalistycznym podejs$ciu do wtasnych potrzeb (propagowanie ograniczenia konsump-
cji dobr). [Zob. Dziatania marketingowe marki totpa. na kanale spoteczno$ciowym Facebo-
ok: https://www.facebook.com/tolpamniejwiecej, dostep z dnia 14-05-2015].

16. Storytelling niestandardowy wykorzystuje zaréwno $rodki leksykalne takie jak: frazeolo-
gizmy, jak i srodki stylistyczne, jak chociazby tropy, eufemizmy, paralelizmy etc., a takze
$rodki tekstowe, w tym: ironie, groteske, pastisz, stylizacje, parodie.

17. Komunikacja marketingowa nr 3a, Marka: Kurka Wolna, http://www.facebook.com/Kurka-
Wolna/photos/2, dostep z dnia: 14-05-2015.
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3b. ,,King Kong mogt sie tak bawi¢, to i Ja moge. W koricu mnie wszystko wolno!”8.

Marka Kurka Wolna bardzo aktywnie wykorzystuje kanaly spotecznosciowe
w celu budowania $wiadomosci swojego brandu i produktu. Firma oferuje jajka
pochodzgce od kur z wolnego wybiegu, dlatego tez komunikacja marketingowa
skupiona jest na takich wartosciach jak wolno$¢, mozliwo$¢ wyboru etc. Marka,
by efektywnie komunikowac¢ te cechy stworzyla swoja maskotke, tzw. Brand Hero,
czyli Kurke. Za pomocg kanalu spotecznosciowego, jakim jest Facebook, firma
buduje narracje wokot bohaterki, ukazujac jej kolejne przygody. Co wazne, kazda
kolejna przygoda Kurki pokazuje ja jako bohaterke wolng, niezalezna, silng. Jest to
takze wspierane przez uzywanie odpowiednich zwrotéw konotujacych badz bez-
posrednio odnoszacych sie do wartosci, jaka jest wolno$¢, na przyklad: wolnos¢,
wolno (jako mozliwos¢). Ilos¢ informacji na temat samego produktu jest znikoma.

Co istotne, tego rodzaju komunikacja umozliwia zaangazowanie odbiorcéw. Kon-
sumenci chetnie komentujg i udostepniaja kolejne wyprawy podejmowane przez
Kurke, dopinguja jej dziatania, doradzaja. Podejmowanie takich interakcji umoz-
liwia marce nawigzywanie relacji ze swoimi konsumentami.

Przyklad nr 4: Nike. Reklama video zamieszczona w Internecie w serwisie YouTu-
be w ramach kampanii ,,Lepsza ja”.

Transkrypcja:

»Kobieta D: Tak, srodek jest wolny <zaniepokojenie>.
Kobieta B: Wszyscy tutaj wygladaja tak przyjaznie. Jako$ im nie ufam <ironicznie>.

Kobieta C: Zaden wstyd...Przebiec p6t pétmaratonu. Dwa kilometry? <ze zdzi-
wieniem>

Kobieta D: No pigknie. Stadko modelek i to akurat przede mna <ze zrezygnowaniem>.
Kobieta B: Ok, jogo. Odmien moje zycie <ironicznie>.

Kobieta I: I skupiam si¢ na czyms innym <ironicznie>.

Kobieta E: Po co tu tyle luster? <zdziwienie ze zniesmaczeniem>

Kobieta F: A ja sobie po¢wicze na malych ciezarkach. Moimi malymi ragczkami
<z ironig>.

Kobieta G: Co ja w ogole robie? <ze zdziwieniem>

Kobieta D: To jest w dziwny sposob motywujace <z niedowierzaniem>.
Kobieta A: Kocham bieganie. Jest naprawde super <z wyczerpaniem>.
Kobieta H: Cwiczenia redukujg stres <bez sily>.

Kobieta B: Stabilnie <w sposdb autouspokajajgcy>.

Kobieta D: Dam rade! <z pewnoscig>

Kobieta ?: Nie dam rady.

Kobieta A: Prawie koniec.

Kobieta ? Nie dam rady.

18. Komunikacja marketingowa nr 3b, Marka: Kurka Wolna, http://www.facebook.com/Kurka-
Wolna/1, dostep z dnia: 14-05-2015.
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Kobieta B: Wdech.
Kobieta ?: Nie dam rady. Datam rade. Chce jeszcze.
Kobieta H: <jek zmeczenia>

Tekst: Zacznij na nike.com/women™

Powyzsza reklama buduje narracje wokdt przetamywania wlasnych stabosci. Bo-
haterkami sg kobiety, ktore rozpoczynaja swoja przygode ze sportem, poczatkowo
nie sg przekonane do aktywnosci fizycznej, ale w trakcie ¢wiczen przetamuja wla-
sna nieche¢, by finalnie odkry¢ warto$¢, jaka jest nie tylko uprawianie sportu, ale
réwniez przetamanie samego siebie.

Narracja w jakikolwiek sposob nie skupia si¢ na oferowanym produkcie, czyli
odziezy sportowej dla kobiet; nie odnosi si¢ do funkeji oraz zalet tego rodzaju
ubrania. Akcja budowana jest wokdt anonimowych bohaterek petnych obaw, be-
dacych egzemplifikacjg potencjalnych konsumentek marki. Firma tego rodzaju
narracjg daje sygnal odbiorcom, ze rozumie ich potrzeby, obawy etc. Daje tym
samym mozliwo$¢ identyfikacji odbiorcom.

Tabela ponizej obrazuje réznice pomiedzy storytellingiem pierwszego rodzaju
(storytelling tradycyjny) oraz storytellingiem drugiego rodzaju (storytelling nie-
standardowy) ze wzgledu na gtéwny watek, kanal dystrybucji tych komunikatow
oraz charakterystyczne retoryczne zabiegi jezykowe. Warto jednakze podkresli¢,
ze mozna moéwic o duzej liczbie podobienstw. Obydwa typy storytellingu zazwy-
czaj wykorzystuja strone czynna — odpowiedzialna jest ona za dynamizowanie ak-
cji, a dzigki temu sposob ich przyswajania przez odbiorcow.

Tabela 1. Réznice pomiedzy storytellingiem tradycyjnym a storytellingiem niestan-
dardowym

Storytelling tradycyjny Storytelling niestandardowy

Produkt, marka, postaci kluczo-
we dla marki (np. Steve Jobs,
Bill Gates), filozofia marki. Sku-
pienie na cechach i wartos$ciach
wspierajacych catosciowg stra-
tegie komunikacyjna.

Produkt oraz cecha istotna
produktu, immanentna, gwaran-
Gtowny watek narracji | tujgca jego funkcjonalno$é. Np.:
usmierzanie bélu w przypadku
leku przeciwbolowego.

Tradycyjne media: telewizja, Kanaty interaktywne: social me-
Kanat radio, prasa, outdoor (billboardy, | dia, reklama video w Internecie,
plakaty) dziatania ambientowex
_ Ironia
Jezykow_(_a Srodki Buzzwordy Pastisz
perswazji Stylizacja
Metafora

* Dziatania ambientowe to réznego rodzaju formy marketingu niestandardowego, jednorazowe re-
alizacje, krétkotrwate, wykorzystujace dotychczas niepopularne kanaly i przestrzenie, dziejace sie
w konkretnym tu i teraz’ Przyktadem dziatari ambientowych jest chociazby kreacja zrealizowana
dla Coca Coli w zwigzku z promocja filmu o przygodach Jamesa Bonda [Zob.: Reklama: http://
www.youtube.com/cocacola, dostep z dnia 14-05-2015].

19. Reklama nr 4, Marka: Nike: http://www.youtube.com/nike dostep z dnia: 14-05-2015.
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Ze wzgledu na nadinformacyjno$¢ odbiorcy wykazujg znuzenie w stosunku do
statycznych przekazéw reklamowych, uniemozliwiajacych wejscie w bezposred-
nig interakcje. Tego rodzaju komunikaty marketingowe nie sg w stanie efektywnie
wzbudzaé zainteresowania konsumentéw, a tym samym budowac¢ z nimi relacji. To
wlasnie wiez z klientami wydaje si¢ kluczowa, bowiem to ona jest w stanie ksztatl-
towaé ich zachowania oraz decyzje. Dlatego tez storytelling tradycyjny, trans-
mitowany za pomocg telewizji, radio czy prasy, nie stanowi skutecznych dziatan
marketingowych. Jest on cenny w przypadku ksztattowania swiadomosci istnienia
danej marki na rynku oraz oferowanych przez nig produktow (przede wszystkim
ze wzgledu na czestotliwo$¢ emisji, spdjnosé i przewidywalnos¢ komunikatow).

Jednakze drugi typ struktury narracyjnej wykorzystywanej w marketingu, czyli
storytelling niestandardowy, wydaje sie by¢ bardziej skuteczny, jesli celem jest zbu-
dowanie relacji z odbiorca. Jest on dystrybuowany kanalami dajacymi mozliwo$¢
nawigzania rozmowy z konsumentem. Ponadto, nie skupia si¢ na samym produk-
cie i jego cesze immanentnej, co bezposrednio wplywa na wzbudzenie zaintere-
sowania, naktonienie do podjecia refleksji, rozszyfrowania zagadki. Mozna wiec
twierdzi¢, ze budowanie narracji drugiego typu, czyli narracji wokdét nieoczywi-
stych aspektéw marki i produktu daje wieksza mozliwos$¢ zbudowania wiezi z od-
biorcami. Mozna przypuszczaé, ze ma to przetozenie na pozytywna ocene marki.

Zdaje sie, ze mozna twierdzi¢, ze zbudowanie efektywnych relacji z odbiorca jest
mozliwe tylko wowczas, kiedy zachowana jest odpowiednia struktura narracyjna
komunikatu reklamowego (ekspozycja, akcja, rozwigzanie), skupienie na dzia-
taniu i przebiegu zdarzen, wybor adekwatnego tematu, czyli budowanie historii
wokol nieoczywistych aspektéw produktu czy marki, wykorzystanie niestandar-
dowych perswazyjnych narzedzi jezykowych, a takze wybdr kanatu emisji, ktéry
umozliwia interakeje.
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Toponimia Ziemi Swieckiej — fakty
| legendy / Toponymy of the Swiecie region —
facts and legends

ABSTRACT

Human life and the language development are deeply linked, people constantly name everything around
them. This article provides toponymical analysis of various geographical names in the Swiecie county
of the Kujawsko-Pomorskie district of Poland. The author makes an analysis of various names origin
depending on geographical location, historical background and linguistic characteristics. In some cases
local legends are also used to make an original explanation of the particular name. Study of the geo-
graphical names’ origin allows to understand historical processes and the development of the language,
as well as creates a spiritual link to a one’s small motherland.

Key words: toponymy, Swiecie country, small motherland

zieje ludzkosci jak najscislej splataja sie z dziejami jezyka, bowiem sta-

nowi on wierne zwierciadlo zycia i kultury narodéw. Czlowiek od za-

rania dziejow nazywa siebie i ziemi¢'. W niniejszej pracy przedmiotem
analizy toponimicznej bedzie obszar obejmujacy powiat $wiecki — tereny znaj-
dujgce sie w polnocnej czesci wojewddztwa kujawsko-pomorskiego. Na wy-
branych przykladach zostanie przedstawione pochodzenie nazw miejscowych
wystepujacych na tym terenie, uwarunkowanych geograficznie, historycznie
i jezykowo. W uzasadnionych przypadkach przywolane zostang takze legendy,
ktore prostym jezykiem i czytelnym obrazem potwierdzaly stusznos¢ nadania na-
ZWY miejscowe;j.

Wigkszo$¢ nazw miejscowych Ziemi Swieckiej ma stowianski charakter, tak pod
wzgledem znaczenia, jak i budowy stowotworczej. Kazimierz Jasinski podaje, ze
nazwy, cho¢ powstawaly w roznych okresach, zawsze byly tworzone wedtug usta-
lonych wzoréw semantyczno-strukturalnych, charakterystycznych dla toponoma-
styki stowianskiej?.

1 Rospond Stanistaw, Mowig nazwy, WSiP, Warszawa 1976, s. 5
2  Dzieje Swiecia Nad Wistg i jego regionu, (pod red.), Jasinski Kazimierz, PWN, Warszawa
1979, s. 64
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Warunki zycia w duzej mierze uzaleznione sg od polozenia geograficznego, kli-
matu, sieci wodnej, uksztaltowania terenu’. Wiele nazw miejscowych wynika
z obserwacji terenu, cech podloza, czy wystepujacych tam rodlinnosci i zwierzat.
Od nazw rzek, jezior czy bagien takie nazwy jak: Stara Rzeka czy Bagniewko. War-
te bardziej szczegdtowego oméwienia sa nazwy wsi Skrzynki i Czersk Swiecki.

Nazwa Skrzynki — zawiera ten sam rdzen, co wyraz krynica, oznaczajg zatem Zro-
dla. Ich synonimem jest nazwa Zdrojewo®. Inne zrédta’ podaja, Ze nazwa Skrzyn-
ki jest nazwag kulturows i oznacza urzadzenie do polowu ryb. Wies lezy nad je-
ziorem Stelchno, nazwa kulturowa jest zatem w pelni prawdopodobna (szerzej
o nazwach kulturowych w dalszej czgsci pracy).

Nazwa Czersk (Swiecki - jako odréznienie od innych miejscowoéci -~ w nazwie
od 1936 r.°) zostala utworzona od pierwszego czlonu synonimicznej nazwy rze-
ki Wdy - Czarnej Wody - poprzez fonetyczne przeksztalcenie pierwotnej nazwy
Czernisk za pomocg bardzo produktywnego w nazwach dorzecznych przyrostka
—sk (-sko)’. Jednakze pochodzenie nazwy wsi nie jest jednoznaczne. Niektore zro-
dfa® podaja natomiast, ze nazwa wsi wynika z czarnej barwy gleby w okolicy,
badz cieku Czarna, ptynacego przez wies. Ciek, przypominajacy réw melioracyjny,
istnieje do dzi$, ale obecnie nie ma on zadnej nazwy’, co utrudnia weryfikacje po-
chodzenia nazwy wsi.

Od charakterystycznych cech podloza terenu czy  gleby wywodza swe nazwy ta-
kie miejscowosci jak Biate, Glinki czy Piaski. Niektorzy uwazaja, ze do tej grupy
mozna zaliczy¢ nazwe wsi Jaszcz — od staropolskiego stowa jask czyli wspolczesnie
jaskinia'. Kto zna uksztaltowanie wsi, wie, Ze jest ona polozona w poblizu jaru,
miejsca zagtebionego, ciemnego. Pochodzenie nazwy byloby logiczne, ale réwnie
czesto zdarza sie, Ze nazwa Jaszcz wywodzona jest od ryby jazdz albo jazgarz (Ace-
rina cernua)'’.

Nie budzi watpliwosci toponimia typu Wierzchy czy Jania Gora.. Nazwy ozna-
czajace wzniesienia sa w okolicy do$¢ czeste. Do tej grupy Jasinski zalicza nazwe
Konopat - informujaca, ze miejscowos¢ lezy w miejscu trudnym do sforsowania
zaprzegiem konnym'.

Kolejna duza grupa nazw miejscowoséci nazwy swe wywodzi od nazw roslin -
kwiatéw, mchow, drzew, krzewow, lasow. Niektore nazwy nie budza watpliwosci -
Dgbréwka, Kwiatki, inne wymagajg omdéwienia Mszano (od mech, do ktérego do-
dano przerostek -ano), Belno — (pierwotna posta¢ Bedlno) pochodzi od staropol-

3 Jakus-Borkowa Ewa, Toponimia powiatu $wieckiego, PAN, Wroctaw 1987, s. 7.

4 Dzieje Swiecia Nad Wista i jego regionu, op. cit. s.65

5 Gmina Jezewo, (pod red.) Brézdowska Elzbieta, Brozdowski Janusz, Dgbrowski Zbigniew,
wyd. Urzad Gminy, PZITS, Jezewo-Torun 2005, s. 238

6  Gmina Jezewo, op. cit. s. 238

7  Dzieje Swiecia Nad Wistg i jeao regionu, op. cit. 65 i

8  Chudecki Mariusz, Malinowski Jozef, Piekno przyrody, ludowej kultury i stowa. Sladami ks.
Bernarda Sychty po Ziemi Swieckiej (przewodnik historyczno-turystyczny), wyd. Bractwo
Czarnej Wody, Osie 2007, s. 84 )

9 Informacja od mieszkancéw wsi Czersk Swiecki

10 Dzieje Swiecia Nad Wistg i jego regionu, op. cit. 65

11 Chudecki M, Malinowski J, op. cit. s. 85

12 Dzieje Swiecia Nad Wistg i jego regionu, op. cit. 65
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skiego wyrazu bedly (grzyby jadalne)'. Z kolei £gzek to zdrobnienie wyrazu teg
oznaczajacego teren zalewany przez rzeke'. Nazwa Brzeziny wywodzi si¢ od lasu
brzozowego. Brzeziny sg wsig powstala w wyniku kolonizacji na prawie niemiec-
kim. Niemiecka nazwa Birkenrode wspiera to wyjasnienie — Birken (brzoza), Rode
(karcz) czyli folwark zalozony na miejscu po wykarczowaniu lasku brzozowego."

Z grupy nazw odroslinnych wywodzi si¢ tez nazwa wsi Osie. Wie§ powstala
w XIIT wieku swa nazwe wzigta od drzewa zwanego kiedys ,,0sa” dzi$ osika (Po-
pulus tremula). Skupisko osik rosto w miejscu powstania wsi, najprawdopodobniej
wokot znajdujacego si¢ kiedys w centrum wsi jeziora'. Osie to przymiotnik wspot-
cze$nie brzmigcy: osikowe.”” Jednakze w przypadku Osia naukowa toponimia stoi
w istotnej sprzecznosci z legendarna. Jest kilka wersji legendy o pochodzeniu na-
zwy Osie. R6znig si¢ od siebie osobami w niej wystepujacymi oraz czasem, w kto-
rym wydarzenia si¢ rozgrywaja. Najwczesniejsza umieszcza wydarzenia w pierw-
szej potowie XIII wieku, w okresie walk Wladystawa Laskonogiego o panowanie
w Wielkopolsce'®. Kolejna rozgrywa sie znacznie pdzniej, bo w wieku XVI,
w czasach kiedy starostg osieckim byl Adam Walewski."” Jeszcze inna nie okresla
w ogole czasu akcji*. Zadna z legend nie nawigzuje jednak do osik. Wszystkie za
to wigza pochodzenie nazwy Osie ze ztamaniem osi wozu lub karocy przejezdza-
jacego tedy dostojnika. Najbardziej znang, spopularyzowang poprzez publikacje
w Gazecie Pomorskiej w 1979 roku i od tej pory wielokrotnie powielana, jest le-
genda autorstwa Franciszka Fenikowskiego, autora powiesci historycznych?.

»Nadchodzit zmierzch. W pomorskiej puszczy bylo juz niemal ciemno. Miedzy
grubymi pniami debow, sosen, bukoéw, cisow stada zglodniatych wilkéw wyty na
polanach, niedaleko wyboistej drozyny, ktérg ze strachem posuwat si¢ matly po-
czet rycerski. Strach byl w pelni uzasadniony, bo gdzie okiem siegna¢ ani $ladu
ludzkiej osady, za to wilcze $lepia §wiecily miedzy §wierkami. Na wyboistej drodze
kola zapadaly, bryzgaly blotem kaluz a wdz przechylal si¢ gwaltownie. Kusznicy
i oszczepnicy zapalili nieduze kagance. Naraz woz zachybotal. Kolo osuneto sie
w gleboki wyboj. Pekla os! Wilcze wycie nasilito si¢ tymczasem. Nagle rycerze
ujrzeli w dali nikle §wiatetka. To kilku miejscowych, uslyszawszy wycie wilkdw,
wyszlo na dukt niosgc zapalone wiechcie na wysokich zerdziach. Gdy dowiedzieli
sie, Ze majg przed sobg ksiecia kaliskiego ze $witg, to jeden z nich zaproponowat
nocleg w swoim domu. Gdy zaswitalo naprawit sprawnie woz ksigzecy. Nie wzial
za to zlota. Poprosil jedynie o peknieta o$. Ksiaze w podzigce ofiarowal na wila-
snos¢ dzielnym Borowiakom swg jednonocna stolice, ktérej nadat godlo Osie - od
tego, co bylo powodem zatrzymania w ciemnym borze na nocleg”

W wielu nazwach miejscowych znalazt odbicie $wiat zwierzecy. Sg to przede

13 Dzieje Swiecia Nad Wistg i jego regionu, op. cit. 66

14 Popularny stownik kociewski, co o kulturze i przyrodzie regionu warto a nawet trzeba wie-
dzieé, (pod red.) Pajgkowska — Kensik Maria, TPDW, Gruczno/Swiecie 2009, s. 106

15 Chudecki M, Malinowski J, op. cit. s. 86

16 Chudecki M, Malinowski J, op. cit. s. 58

17 Dzieje Swiecia Nad Wistg i jego regionu, op. cit. s. 66

18 Lejk M. Miesata M. Legendy o Osiu. Fikcja i rzeczywisto$é, wyd. Julita, Osie 2005, s.11

19 Grzyb A, Landowski R., Legendy kociewskie, wyd. Region, Gdynia 2004, s. 30

20 Reglinski Roman Apolinary, Legendy Boréw Tucholskich, wyd. Region, Gdynia 2001, s. 72

21 Lejk M. Miesata M. Legendy o Osiu. Fikcja i rzeczywistos¢, wyd. Julita, Osie 2005 s.13-16
[za:] Fenikowski Franciszek, Osie, [w:] ,Gazeta Pomorska" nr 284 z 19 grudnia 1979.
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wszystkim nazwy odnoszace sie do fauny le$nej — najczesciej nazwania miejsc
ulubionych przez zwierzeta, w poblizu ktorych zaktadano lesne osady np. Gawro-
niec czy Rybno, Blizej warto przyjrze¢ si¢ nazwom Watkowiska, Miedzno i Tlen,
bo chociaz zaliczone do nazw odzwierzecych, to jednak toponimi¢ majg niejasna.
Nazwa Walkowiska najprawdopodobniej pochodzi od kaszubskiej postaci wyrazu
wilk (wolk)?%, ale jest tez wersja, ze od terenu ,walkowanego” czyli wyréwnanego
pod szkotke lesna.” Miedzno zwane dawniej MiedZwno - najstarsza znana histo-
rycznie miejscowo$¢ w gminie Osie — moze swa nazwe bra¢ od miejsca obfitego
w midd*, cho¢ zrodia podajg, ze oznacza¢ moze ,osade, gdzie wytwarza si¢
miod”> Wies Tlen — nazwe swa wzieta od ,klenia” - ryby popularnej w plynacej
przez wies rzece. Niewykluczone jednak jest, ze nazwa moze wywodzi¢ sie od cza-
sownika ,tli¢ si¢” - od tlenu zawartego w wodach miejscowych zrodet.*

Nie brak na Ziemi Swieckiej tzw. nazw kulturalnych, w ktérych uwidacznia sie sze-
roko rozumiany rozwoj cywilizacji i podporzadkowanie przez cztowieka przyrody.
Nalezg do nich np. Borowy Miyn, Orli Dwér, Smolarnia, Huta-Mlyn, czy Brzozowy
Most. Na szczegolng uwage zastuguje Grddek. Najstarsza wzmianka o wsi pocho-
dzi z 1360 roku. Nazwa wsi zwigzana jest pewnie z grodem pomorskim zwanym
Grodesno, ktory jest wymieniany juz w 1238 roku, a pdzniej wzmiankowany wraz
z zamkiem krzyzackim?¥. Dzi$ ani po grodzie, ani po zamku nie ma $ladu, wiec
nazwa miejscowosci budzi uzasadnione zdziwienie.

Od wyrazu gréd pochodzi takze nazwa Gruczno — w obecnym brzmieniu jezyko-
wym nie wystepujaca nigdzie poza tym na polskim obszarze jezykowym. Zmiany
fonetyczne, jakim ona ulegta tak dalece zmienily jej posta¢, ze trudno domysli¢
sie jej pochodzenia: Grodzieczno (zapis z 1238r., pozwalajacy odrdzni¢ wie$ od
pobliskiego Grodka), Grodczno/Groczno/Gréczno (zmiany asymilacyjne po wy-
padnieciu nieakcentowanego ,,¢”) az do obecnej nazwy?*.

Ostatnig grupe nazw stanowig bardzo licznie wystepujace (ponad 40)* nazwy
dzierzawcze, ktore tworzono od imienia wtasciciela posiadlosci, np. Bgkowo —
dawniej prawdopodobnie Badkowo (Imie Badek jest skroceniem staropolskiego
imienia Wszebad), Koztowo — od imienia Koziel, czy Przechowo - od Przech, skro-
conego z Przemystaw.

Do nazw dzierzawczych zalicza si¢ takze Jezewo — od imienia Jez, chociaz nazwa
wsi moze pochodzi¢ takze od licznych jezy zyjacych w okolicy.”

Natomiast pochodzenie wsi Drzycim moze by¢ zwigzane z niemozliwa do zrekon-
struowania nazwg osobowa. Odnotowany byl jako Drzu w Kronice Polskiej Galla
Anonima juz w 1091 roku. Wspélczesna nazwa odnosi si¢ do drzec. Niektorzy
nazwe wyprowadzaja od rdzenia ,,drz” wystepujacego w stfowianskim przymiotni-

22 Dzieje Swiecia Nad Wistg i jego regionu, op. cit. 66

23 Chudecki M, Malinowski J, op. cit. s. 65 i

24 Chudecki M, Malinowski J, op. cit. 5.88 a takze Dzieje Swiecia Nad Wist3 i jego regionu, op. cit. 67
25 Malinowski J. et al, To warto zobaczyé¢: Gmina Osie, wyd. Bractwo Czarnej Wody, Osie 2010, s. 9
26 Malinowski J. et al, op. cit. s. 14

27 Chudecki M, Malinowski J, op. cit. s. 71

28 Dzieje Swiecia Nad Wistg i jego regionu, op. cit. 67

29 Dzieje Swiecia Nad Wistg i jego regionu, op. cit. s.78-79

30 Gmina Jezewo, s. 234
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ku oznaczajacym odwage (pordéwnaj dziarski). Podania szukajg innych wyjasnien.
Pono¢ w okolicy Drzycimia byli za dawnych czaséw zbdje. Mieli oni przywdd-
ce, zwanego Drzydziura. Napadal on nieraz na kupcéw, ktorzy tedy przejezdzali,
a zdobyte tupy oddawal biednym. Od tego Drzydziury wzieta poczatek nazwa
Drzycim. Niektorzy zauwazajg, ze dawno temu w okolicy wsi byly rozlegle trze-
sawiska. Z tego powodu ziemia drzata, gdy ludzie tedy szli lub jechali. Od tego
drzenia ma pochodzi¢ nazwa Drzycim.*

Duzo zamieszania jest z nazwa osady Leosia. Zrédta méwia, ze nazwa pochodzi
od imienia Leokadia, natomiast niemieckie Zrédla przywotuja nazwe stacji Teufel-
stein (Diabelski Kamien), ktéra miala wzig¢ swa nazwe od pobliskiego glazu na-
rzutowego. Wedlug legendy diabel przenosit glaz, aby przegrodzi¢ nim nurt Wdy
i w ten sposob zatopi¢  okoliczne wsie, bo byt zly na ludzi za ich poboznos¢
i uczciwos¢. Na szczeécie diabel nie zdazyl przed switem i gdy kur zapial porzucit
kamien w lesie kilkaset metréw od rzeki.

Warta przytoczenia jest mniej znana wersja legendy, zapisana jednak gwarg kociew-
ska. (Wieksza czeéé Ziemi Swieckiej stanowi poludniowa czeéé regionu geograficz-
no-etnograficznego zwanego Kociewiem)* ,W Leuosi nad rzekd lezy od het czasow
wielgachny kamnian djabelski. Duzy 6n je okropnie, na wierzchu bandzie wielgosci
chatupy siangal, a pod ziamni6 druge tyla. Tak se tu ludzie stare powiedajo, ze het,
het dawno tamu uwzion sie raz lucyper zniszczy¢ fara w Swieciu. Zawotat tedy jed-
négo ze suojéch pachotkéw ji kazat mu jeszcze przed $wijitaniam, niez kur zapieje, sie
z tym uprzéntnéc. Djabet wzion lancuch gruby w garéc ji polecial na ziamnia szuka¢
za takim duzatym kamnianiam. Oblatywal tu ji tam, a wszystke wydawali mu sia za
letke, a czas go naglél, bo rana niewiele brakowalo. Obaczél nareszcie skaly wysokie
ji zaraz sie w tamta strona pusciél opasal najwiankszy szczyt tancucham ji ciongnét,
a Slepie mu pot zalewal jaz urwal. Zawiesiét se kamnian do golanii ji wylecial w dro-
ga, jaz tu naraz kurak zapiat ji w potowie drogi kamnian spad na ziamnia, a djabet
w strachu duzym pomalusku turtal do piekla”*

Interesujaca jest takze nazwa malej osady Szarfata lezacej miedzy Tleniem
a Lazkiem. Pochodzi ona od francuskiego imienia Charlotte* i jest pamiatka po
czasach napoleonskich. Cze¢$¢ oddzialéw napoleonskich maszerowala na Rosje
przez Bory Tucholskie. Do dzi$ droga wiodaca z Tucholi przez Osie do Nowego
zwana jest Napoleonka. Sporo lokalnych legend i podan nawigzuje do wyprawy
Napoleona, ale nazwa miejscowo$ci zwiazana z obecnoécig Francuzéw na Ziemi
Swieckiej jest tylko jedna.

Toponimie wieniczy stolica regionu — Swiecie. Nazwa Swiecie po raz pierwszy po-
jawila sie w dokumencie z 1198 r., zapisana jako Sweze, co na tle 6wczesnych zwy-
czajow graficznych oddaje niemal dokladnie dzisiejsze brzmienie. Pierwsze zna-
czenie tej nazwy i jej pochodzenie wiaze si¢ z jednym z dawniejszych znaczen
wyrazu Swiat w ktorego rdzeniu (swiet-) zawiera sie pojecie $wiecenia, podob-
nie jak w wyrazach swieci¢, swiatlo itp. Swiecie oznacza wiec miasto, czyli miejsce

31 Chudecki M, Malinowski J, op.cit. s. 68 . . i

32 '1v|9||8eANSk|8J" Pojezierze Kociewskie i okolice, Przewodnik turystyczny, Wyd. Morskie, Gdansk,
,S.

33 Chudecki M, Malinowski J, op.cit. s. 35

34 Malinowski J. et al,. op.cit. s. 14
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$wiecgce®”. Pytanie brzmi: dlaczego taka nazwa? Dokladne objasnienie nastrecza
wiele trudnosci i moze mie¢ jedynie charakter hipotetyczny lub legendarny. Za-
czne od hipotez. Rudnicki przypuszcza, zZe znaczenie tej nazwy ,,miejsce Swieca-
ce” pochodzi stad, ze ,,pierwotny gréd byt moze zbudowany z jasnych $wiecacych
z daleka palisad i ostrokoléw albo nawet z biatych wapiennych kamieni”. Ta hipoteza
podpowiada kulturowy charakter nazwy. Druga hipoteza méwi, ze gréd byt potozony
na wysokim wzgdrzu, nad rzekami, mégl by¢ wiec widoczny z daleka i by¢ moze stu-
zyl jako punkt sygnalizacyjny, z ktorego paleniem ognia dawano znak o zblizaniu si¢
wroga. Trzecia hipoteza méwi, ze nazwa zwigzana jest ze Sredniowiecznym rzecznym
systemem sygnalizacyjnym. Gréd petnit funkcje straznicy nad rzeka i byl zobowigza-
ny ,,$wieci¢” czyli pali¢ ognie na wiezy dla ufatwienia orientacji zeglujacym statkom.

W regionie bardziej niz naukowe hipotezy znana jest piekna legenda®. Zwigza-
na jest ona z osoba ksiecia pomorskiego Swietopetka, dawnego wtadcy Pomorza
Gdanskiego, chcacego kiedys skrycie podjecha¢ Krzyzakéw, z ktorymi prowa-
dzil nieustanne walki. Niestety, zdradliwe wody przewrdcily jego 16dz. Ksiaze
z pewnoscia zginagtby marnie, gdyby nie ksiezyc i jego odbicie w wodzi, ktére po-
magaly mu wydosta¢ sie na brzeg, a potem kolejne $wiatto — w oknie chaty miesz-
kajacego tu pustelnika, u ktérego znalazlt schronienie. Po tym wydarzeniu Swie-
topetk postanowit zatozy¢ gré6d w miejscu swego ocalenia. Nadal mu nazwe Swiecie,
aw jego herbie znalazla si¢ $wieca i dwa ksiezyce — Swiatla, ktore uratowaly mu zycie.

Ustalanie pochodzenia nazw miejscowosci nie zawsze jest zajgciem prostym, ale
zawsze ciekawym. Rozszerza wiedze, pobudza wyobraznie, uswiadamia zachodza-
ce przez wieki procesy historyczne i jezykowe, rodzi poczucie wiezi z najblizszym
regionem.
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36 Przekaz ustny od mieszkanki wsi tazek
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Polskie 1 anglojezyczne przystowia na
temat por roku i miesiecy (na przyktadzie

wiosny I miesiecy wiosennych / Polish and
English proverbs regrding the seasons and months
(on the example of spring and spring months)

ABSTRACT

The purpose of the article is the comparison between Polish and English calendar proverbs regarding
seasons and months. Structural semantic and cultural analysis of 418 proverbs was carried out. The
analysis of the research findings is presented on the example of proverbs related to spring and spring
months (March, April, May and June).

Key words: paremiology, calendar proverbs, weather proverbs, spring, spring months

ki temu, iz obecne sa w tradycji wszystkich narodoéw, stajg si¢ atrakcyjnym

$rodkiem poznawania kultur i jezykéw. Przystowia analizowa¢ mozna dwu-
torowo — jako twory jezykowe o charakterystycznej strukturze oraz jako zrédlo
wiedzy na temat spoleczenstwa, w ktérym funkcjonuja'.

|:) rzystowia sg wyrazem potocznego i ludowego werbalizowania $wiata. Dzie-

Przedmiotem tej pracy bedzie poréwnanie przystéw polskich i anglojezycznych
dotyczacych por roku i miesiecy pod katem strukturalno-semantycznym i kul-
turowym. Autorka sprawdzi podobienstwa i réznice w schematach struktury je-
zykowej analizowanych przystow. Sprobuje tez odpowiedzie¢ na pytanie, czy
i w jaki sposéb réznice kulturowe pomiedzy Polska a panstwami anglojezycznymi
widoczne s3 w paremiologii z podanego zakresu. Poprzez przystowia anglojezyczne
autorka rozumie takie, ktore sg zakorzenione i powszechnie znane w krajach uzywa-
jacych jezyka angielskiego jako urzedowego. Autorka nie ograniczala si¢ wylacznie
do przystow angielskich czy amerykanskich, poniewaz ustalenie, z jakiego kraju dane
przystowie pochodzi jest w wielu przypadkach bardzo trudne, jesli nie niemozliwe?.

1. R.Wyzkiewicz-Maksimow, Jezykowy obraz cztowieka — charakter i osobowos¢ w paremio-
logii polskiej, serbskiej i chorwackiej, Gdansk, 2012, s. 8.

2. A. Rozumko, Wielokulturowos¢ krajow anglojezycznych w przystowiach i powiedzeniach.
Przystowia w ksztatceniu jezykowym i interkulturowym, Biatystok, 2010, s. 41.
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Przeglad pi$miennictwa polskiego i zagranicznego wskazuje, ze analiza porow-
nawcza polskich i anglojezycznych przystéw dotyczacych pér roku i miesiecy nie
byta dotychczas przedmiotem zadnej publikacji. Istniejg za to w opracowaniach
ogolnych, dotyczacych przysléw w obu jezykach, przydatne wzmianki odnoszace
sie do paremiologii pér roku i miesiecy. Artykuly poswiecone paremiom na ba-
dany temat w wigkszosci koncentrujg si¢ na sprawdzaniu prawdziwosci twierdzen
zawartych w ludowych przystowiach i w odniesieniu do tematu tej pracy maja
znaczenie marginalne.

Na potrzeby tego artykulu utworzony zostal korpus, zawierajacy 418 przystow
polskich i anglojezycznych dotyczacych por roku i miesiecy. Zostal opracowany
na podstawie 11 zrodet (stownikéw paremiologicznych oraz innych tematycznych
zbioréw przystow). Obok zrodet wspoélczesnych, wykorzystane zostaly dwie publi-
kacje anglojezyczne z XIX wieku. W stownikach polskich autorka odnalazla wiele
przystéw wywodzacych sie z tamtego stulecia, uznata wiec, ze ciekawym bedzie
zestawienie ich z przystowiami anglojezycznymi z tego samego okresu. Ze wzgle-
du na niewielka objeto$¢ oraz charakter niniejszej pracy, autorka zadecydowata
zaprezentowa¢ temat na materiale ograniczonym do przystéw dotyczacych wiosny
i miesiecy wiosennych. Za miesigce wiosenne, zgodnie z kalendarzowymi datami
rozpoczecia wiosny i lata, przyjela marzec (od 21.03), kwiecien, maj i czerwiec
(do 22.06). W ten sposob powstal mniejszy, dostosowany do potrzeb artykutu,
korpus przystéw dotyczacych jednej pory roku i czterech miesigcy. Zawiera on
facznie 155 przystow, w tym 28 przystow dotyczacych wiosny® (14 polskich i 14
anglojezycznych) oraz 127 dotyczacych miesigcy wiosennych (77 polskich i 50
anglojezycznych). Autorka ma przekonanie, iz tak wybrany materiat jest reprezen-
tatywny i miarodajny. Przystowia zgromadzone zostaly w dwoch tabelach (zob.
Tabela 1 i 2). Tabela pierwsza zawiera zestawienie przyslow dotyczacych wiosny
w obu jezykach. W drugiej umieszczone zostaly przystowia na temat miesiecy.
Paremie odnoszace si¢ do wigcej niz jednego miesigca lub do pory roku i ktéregos
z miesiecy, wpisane zostaly do tabeli wielokrotnie, przy kazdej z wystepujacych
w nich nazw. W przypadku miesiecy marca i czerwca, wybrane zostaly tylko te
przystowia, ktore odnosza sie do calego miesigca lub ktore dotycza dni wiosen-
nych (czyli dla marca dat od 21 do 31 i dla czerwca od 1 do 22).

Omowienie i poréwnanie zgromadzonych przysléw poprzedzone zostanie pro-
ba okreslenia miejsca paremii dotyczacych poér roku i miesigcy w ich ogolnej ty-
pologii. Aby unikna¢ w dalszych rozwazaniach chaosu terminologicznego i od-
rézni¢ przystowia od form pokrewnych (aforyzméw, sentencji, maksym i in.),
niech punktem wyjscia bedzie przytoczenie definicji przystowia. Sformutowanie
jej przysparza jezykoznawcom probleméw, trudno bowiem wszystkie istotne ce-
chy przystow zawrze¢ w tak zwigzlej formie!. Amerykanski paremiolog Wolfgang
Mieder proponuje, aby mianem przystow okreslaé:

concise traditional statements of apparent truths with currency among the folk.

More elaborately stated, proverbs are short, generally known sentences of the
3. Takich, w ktérych pojawia sie wyraz ,wiosna" wraz ze swoimi odmianami lub angielskie
‘spring’.
4. R. Wyzkiewicz-Maksimow, dz. cyt., s. 22.; W. Mieder, Proverbs: A Handbook, Londyn, 2004, s.
3.
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folk that contain wisdom, truths, morals, and traditional views in a metaphori-
cal, fixed, and memorizable form and that are handed down from generation to
generation®.

Na gruncie polskim, ciekawg i bardzo intuicyjng definicje¢ przystowia wypracowat
Grzegorz Szpila:

Przystowie to kroétkie, proste, czesto rymowane powiedzenie w postaci zdania,
zwykle metaforyczne, zawierajace jaka$ prawde lub madros¢ opartg na doswiad-
czeniach ludzi; stuzace opisaniu jakiej$ sytuacji i pouczeniu; o ludowej prowe-
niencji; charakterystyczne dla danej spolecznosci i powszechnie w niej znane; od
wiekow zakorzenione w tradycji i przekazywane z pokolenia na pokolenie®.

Przystowie jest zatem samoistng znaczeniowo wypowiedzig w obrebie danej kultu-
ry’, ktdrej cechami sa: predykatywno$¢, obrazowos¢, metaforyczno$é, zwieztosé, dy-
daktyzm, atemporalnos¢, uniwersalnos¢, anonimowos¢, trwalos¢ i powszechno$¢®.

W literaturze wymienia si¢ rézne klasyfikacje i typologie przystow. Matti Kussi
i Outi Lauhakangas stworzyli miedzynarodowy, gteboki system klasyfikacji przy-
stéw oparty na 13 dziatach gtéwnych reprezentujacych rézne aspekty zycia czlo-
wieka (m.in. ‘practical knowledge of nature, ‘faith and basic attitudes) ‘social life]
‘communication’) i wielu poddziatach szczegdtowych®. Uporzadkowanie przy-
stéw w ramach jakiegokolwiek systemu klasyfikacyjnego nie jest sprawg tatwa, ze
wzgledu na ich ogromng réznorodno$¢ i metaforycznosé. Znacznie tatwiej jest
dokonac¢ typologii przystow, gdyz ta, w odrdznieniu od klasyfikacji, nie musi by¢
wyczerpujaca. Wyrdznia sie m.in. typologie alfabetyczna, encyklopedyczng, mo-
nograficzng, genetyczng i tematyczng (wedtug pol semantycznych)'. Najczestsze
zastosowanie znajduje ta ostatnia. Opiera si¢ ona na grupowaniu przysiéw po-
dobnych pod wzgledem treéci (w oparciu o wyznaczone pola semantyczne np.:
historyczne, etnologiczne, psychologiczne, religijne, kalendarzowe)''. W polskim
piSmiennictwie przejrzyste podzialy przystéw zaproponowali Julian Krzyzanow-
ski i Grzegorz Szpila. Pierwszy podzielit ogét przystéw na: wlasciwe, gnomy,
aforyzmy i apoftegmaty, kalendarzowe, dialogowe, walleryzmy, topograficzne
i geograficzne'?. Przyslowia, dotyczace por roku i miesiecy, mieszcza si¢ tutaj
w kategorii paremii kalendarzowych. Drugi z przywolanych podzialéw, autorstwa
Grzegorza Szpili, wyrdznia przystowia wlasciwe, pogodowe, dialogowe, wallery-
zmy oraz priamele'. Przystowia, bedace przedmiotem tego opracowania naleza
do grupy przystow pogodowych. Idac dalej, G. Szpila dzieli paremie pogodowe
na prognostyki wlasciwe (dotyczace warunkow pogodowych) oraz prognostyki
rolnicze (opisujace zaleznosci pomiedzy warunkami atmosferycznymi a praca
i zyciem rolnikow)!.

5. W. Mieder, dz. cyt., s. 4.

6. G. Szpila, Krotko o przystowiu, Krakow, 2003, s. 24.

7. R. Wyzkiewicz-Maksimow, dz. cyt., s. 29.

8. Za:R. Wyzkiewicz-Maksimow, dz. cyt., s. 29.

9. W. Mieder, dz. cyt., s. 16.

10. Tamze,s. 31.

11. R. Wyzkiewicz-Maksimow, dz. cyt., s. 31.

12. J.Krzyzanowski, Nowa ksiega przystow i wyrazen przystowiowych polskich, t. 1, Warszawa,
1969, s. IX-XI.

13. G. Szpila, dz. cyt,, s. 67.

14. Tamze, s. 67-68.
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Paremie kalendarzowe (ang. ‘calendar proverbs’) i pogodowe (ang. ‘weather pro-
verbs™?, ‘weather lore’'®) wyrdzniajg si¢ na tle innych jednostek paremicznych bra-
kiem powszechnego i metaforycznego charakteru". Brak powszechnosci wynika
z r6znicy klimatu i odmienno$ci zjawisk pogodowych wystepujacych w réznych
regionach. Brak metaforycznego charakteru jest w prawdzie dla przystow kalen-
darzowych do$¢ czesty, ale nie jest regula. Niektdrzy paremiolodzy spieraja sie,
czy wobec tego przystowia pogodowe w ogdle powinno zalicza¢ si¢ do rodziny
przystow czy traktowac jako popularne wierzenia i przesady. Wiekszo$¢ opowiada
sie jednak za uznawaniem ich za szczegdlny podtyp przystow, argumentujac, iz sg
one czyms$ wiecej niz prymitywnymi przejawami kultury ludowej - sg ,,okazami
ludowej sztuki stowa™®.

Odwolujac si¢ do pierwszej z cech odrozniajacych przystowia pogodowe od
przystow wlasciwych, czyli braku powszechnosci, dokonany przeglad pokazuje,
iz w przypadku anglojezycznych i polskich przystéw traktujacych o porach roku
i miesigcach, widoczne sg pewne réznice wynikajace z odmiennosci klimatycz-
nej panstw anglojezycznych. Dobrym przykladem moze by¢ np. funkcjonowanie
w paremiologii anglojezycznej dwdch wersji przystowia ,,Jedna jaskétka wiosny
nie czyni” — ‘One swallow doesn’t make a spring’ i ‘One swallow doesn’t make
a summer. Drugi z anglojezycznych wariantéw tego przystowia zostat dostosowa-
ny przez uzytkownikéw jezyka do realiéw klimatycznych panujacych w zamiesz-
kiwanych przez nich regionach. Jednoczesnie warto zauwazy¢, ze wiele z anali-
zowanych przystéow wywodzi si¢ z Wielkiej Brytanii, ktéra ze wzgledu na swoje
polozenie na kontynencie europejskim, nie rézni si¢ diametralnie pod wzgledem
warunkow klimatycznych i pogodowych od Polski. Dlatego w polskim i anglo-
jezycznym zbiorze przyslow wystepuje sporo jednostek o bardzo zblizonym lub
wrecz jednakowym znaczeniu, np.:

Kwiecien plecien, bo przeplata troche zimy, troche lata.
April weather: rain and sunshine both together.
Kwiecien, gdy deszczem plecie, to maj sypie kwieciem.
April showers bring May flowers.

Czerwiec mokry, zimny maj, gospodarzom pewny raj.

A dry May and leaking June, make the farmer whistle a merry tune.

Przygladajac si¢ drugiej z przywotanych powyzej cech czyli metaforycznosci, wy-
niki dokonanej analizy pokazuja, iz wérdd przystéw dotyczacych por roku i mie-
siecy dominujg przystowia niemetaforyczne — stanowig one ponad 92% calego
badanego korpusu oraz niewiele ponad 90% zbioru prezentowanego w tym arty-
kule. Oznacza to, ze omawiane przystowia w znakomitej wigkszosci sg jednostka-
mi jednopoziomowymi, znaczg dokladnie tyle, ile wprost mozna z nich odczytac.
Posiadajg tylko znaczenie realne, ktorym jest usystematyzowanie zjawisk naste-
pujacych w pogodzie w poszczegdlnych sezonach kalendarzowych i miesiacach

15. W. Mieder, dz. cyt., 26.

16. Zob. np. E.L. Hawke, Weather Lore, ‘Weather' 1950, R. 5, z. 10, s. 339.
17. W. Mieder, dz. cyt,, s. 26.; J. Krzyzanowski, dz. cyt., s. IX.

18. J. Krzyzanowski, dz. cyt., s. IX.; G. Szpila, dz. cyt., s. 71.
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oraz zaleznosci pomiedzy tymi zjawiskami a pracami gospodarskimi. Przyktada-
mi moga by¢ nastepujgce paremie:

Gdy luty ciepty i o wodzie, wiosna pdzna i o chlodzie.
Czerwiec mokry, zimny maj, gospodarzom pewny raj.
Thunder in spring cold will bring.

When March has April weather, April will have March weather.

Zaledwie troche¢ ponad 7% calego korpusu stanowig przystowia metaforyczne
(dwupoziomowe). Wiecej dwupoziomowych przystéw autorka odnotowata po
stronie przystéw anglojezycznych (réznica wynosi od 2% dla prezentowanego
zbioru dotyczacego wiosny i miesiecy wiosennych, do okolo 5% dla wszystkich
przystéw zebranych w korpusie). Charakterystyczna dla obydwu jezykow jest
wigksza liczba przystow metaforycznych dotyczacych pér roku, niz poszczegél-
nych miesiecy. Blisko 29% przystéw w jezyku polskim i angielskim dotyczacych
wiosny ma strukture dwupoziomows. Wsrdd przystéw dotyczacych miesiecy wio-
sennych odsetek ten wynosi od niewiele ponad 5% (dla przystéw polskich) do 6%
(dla przystéw angielskich). Wytlumaczy¢ mozna to faktem, iz przystowia dotycza-
ce wiosny (i innych sezonéw) zawieraja prognozy o mniejszym stopniu szczegé-
towosci niz te, ktdre dotycza miesiecy. W przypadku przystow metaforycznych,
opisywane zjawiska i zaleznosci pogodowe moga by¢ odczytywane w sposob do-
stowny (jednowarstwowo) lub szerzej, razem ze znaczeniami dodanymi. Najpopu-
larniejszymi w tej grupie sa przystowia moéwiace o nadejsciu wiosny, ktore w swej
metaforycznej warstwie stanowig przestroge przed wyciaganiem z pojedynczych
zdarzen/faktéw pochopnych wnioskow.

Jedna jaskoétka wiosny nie czyni.
Nie jeden dzien cieply czyni wiosne po zimie.
One swallow doesn’t make a spring./ One swallow does not a spring make.

One swallow makes not a spring, nor one woodchuck a winter.

Wigkszo$¢ przystow metaforycznych miesci si¢ w podgrupie prognostykéw wta-
$ciwych. W prezentowanym materiale znalazly si¢ zaledwie dwa przyklady pro-
gnostykow rolniczych, ktérym mozna przypisa¢ dwuwarstwowos$¢ - jeden polski
i jeden anglojezyczny:

Kto sieje groch w marcu, bedzie go gotowal w garncu, a kto w maju — w jaju.

If you do not sow in the spring you will not reap in the autumn.

Przystowia dotyczace pdr roku i miesigcy nie maja zatem charakteru powszech-
nego a wigkszo$¢ z nich nie ma réwniez znaczenia przeno$nego. Wszystkim ba-
danym przystowiom mozna za to przypisa¢ pozostate cechy typowe dla przystow
wlasciwych, czyli: predykatywno$¢, zwieztos¢, dydaktyzm, atemporalnosé, uni-
wersalno$¢, trwalos¢ i anonimowosé.

Warstwa tre§ciowa analizowanych paremii nie rézni si¢ znaczaco w zaleznosci od
jezyka. W polskich i anglojezycznych przystowiach stowami kluczowymi sa: cie-
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plo, zimno, stonce, zachmurzenie, opady (deszcz, $nieg), grzmoty (pioruny), wiatr,
mgly, przymrozki, susza, roztopy i boto - w odniesieniu do grupy prognostykéw
wiasciwych i rolniczych. W przypadku prognostykéw rolniczych baza stéw klu-
czowych powigksza si¢ dodatkowo o okreslenia prac, narzedzi, zwierzat i owocow
pracy gospodarskiej: pole, zyznos¢, bogactwo, nieurodzaj, orka, bronowanie, siew,
zniwa, zboze (zyto, owies, pszenica), siano, tatarka, groch, krowy, owce, klacze,
pszczoly. Mozna by probowac¢ doszukiwaé sie réznic w zakresie czestotliwosci
wykorzystania poszczegélnych stéw w kazdym z jezykow, jednak przygladajac
sie zebranym przystowiom autorka nie dostrzega roznic, ktore udatoby sie ujaé
w schemat. Uznaje zatem, Ze napotykane rozbieznosci w treéci i przekazie bada-
nych przystéw wynikaja jedynie z réznic w czasie wystepowania poszczegdlnych
zjawisk pogodowych i zdarzen w pracy gospodarskiej (a zatem z omdwionego wy-
zej braku powszechnosci), zas same zjawiska i zdarzenia w przypadku przystéw
polskich i anglojezycznych pozostaja te same.

Widoczng réznicg jest za to czestsze okreslanie dat poprzez podawanie imion ich
$wietych patronow lub nazw $wigt powszechnie obchodzonych w danej kulturze
w przystowiach polskich (prawie 28% calego korpusu) niz anglojezycznych (nie-
cate 9% calego korpusu). Zjawisko to jest pozostaloscia z czasow, kiedy to $wieta
i wspomnienia religijnych patrondw byly dla chfopéw waznym punktem odniesie-
nia wérdd wszystkich dni w roku i pomagaly porzadkowac ich prace". W prezen-
towanym materiale znalazlo si¢ 14 przystow polskich zawierajacych takie nazwy,
m.in..:

Sw. Zofija (15.05.) ktosy rozwija.
Gdy $wiety Piotr i Pawel (29.06) placza, ludzie prze tydzien slonca nie zobaczs.,

oraz tylko jedno przystowie anglojezyczne:
If it thunders on All Fool’s Day (1.04), it brings good crops of corn and hay.

Struktura przystéw z badanej grupy, tak polskich jak i anglojezycznych, nie wyréz-
nia ich pod wzgledem formalnym od przystow wilasciwych. W obydwu jezykach
znaczna czg$¢ przystow posiada strukture korelacyjng opierajaca sie na pozosta-
waniu znakow w relacji przyczynowo-skutkowej z opartymi na nich przepowied-
niami®. Na przyklad:

Ciepte deszcze w kwiecien rokuja pogodna jesien.
Grzmoty czerwca rozweselaja rolnikom serca.
Moist April, clear June.

March dust and May sun, makes corn white and maids dun.

Taka budowa nie jest jednak warunkiem koniecznym i przystowia dotyczace wio-
sny i miesiecy wiosennych mogg posiada¢ réwniez inng konstrukcje, np.:

W marcu jak w garncu.

19. G. Szpila, dz. cyt,, s. 70.
20. Tamze,s. 72.
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Snow in April is manure.

Dla przystéw polskich wlasciwe sa konstrukeje orzekajace, najczesciej wynikowe?,
zbudowane m.in. wedlug nastepujacych schematow:

- kiedy X wtedy Y/ jesli X to Y:
Kiedy Medard (8.06) si¢ rozwodni [wtedy] beda deszcze sze$¢ tygodni.
Gdy kukulka kuka w maju, [wtedy] spodziewaj si¢ urodzaju.

[kiedy] Suchy grudzien - [wtedy] sucha wiosna i suche lato.
- jaki X taki Y:

Jakie Zwiastowanie (25.03.) takie Zmartwychwstanie.

Grudzien jaki, czerwiec taki.
-ktoXtoY:

Kto sieje groch w marcu [to] bedzie go gotowal w garncu, a kto w maju — [to]w jaju.

Kto sie w maju urodzi, [temu] dobrze mu si¢ powodzi.
—ile X tyle Y:
Ile mgiet w marcu tyle deszczéw w czerwcu.
Wirod pozostatych konstrukeji warto wymienié np.:
- Xjak Y:
W marcu jak w garncu.
- X czyni/nie czyni Y:

Jedna jaskotka wiosny nie czyni.

Nie jeden dzien cieply czyni wiosne po zimie.

W przypadku przystéw anglojezycznych najczesciej wystepujacymi schematami
strukturalnymi s wyrazenia warunkowe If (When) X then Y**:

If you do not sow in the spring you will not reap in the autumn.
When March has April weather, April will have March weather.
[when there is a] Moist April, [therell be a] clear June.

Innymi czestymi dla przystéow dotyczacych por roku i miesiecy sg konstrukcje
orzekajace:

— One X does not make a Y:

One swallow doesn’t make a spring/summer.

21. Za: R.Wyzkiewicz-Maksimow, dz. cyt., s. 35-36.
22. W. Mieder, dz. cyt., s. 26.
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One swallow doesn’t make a spring, nor one woodchuck a winter.
- So many X, so many Y

So many frosts in March, so many in May.

So many misties in March you see, so many frosts in May will be.

Pokazuje to, iz schematy przystéw polskich i anglojezycznych na temat pér roku
i miesiecy sg bardzo podobne. Podstawowg jest struktura poréwnawcza kiedy/je-
sli X wtedy/to Y/ If (When) X then Y. Warto w tym miejscu podkresli¢, ze wiele
przystéw dotyczacych sezonéw kalendarzowych tworzonych jest na zasadzie kal-
ki jezykowej (jak chociazby przystowie ,Jedna jaskotka wiosny nie czyni’/’One
swallow doesn’t make a spring’), co jeszcze bardziej upodabnia do siebie zbiory
paremii polsko i anglojezycznych.

Ponad 90% wszystkich polskich przystéw zebranych w korpusie jest rymowanych
(uwzgledniono rymy dostowne i niedostowne). W przypadku przystow angloje-
zycznych sytuacja wyglada odwrotnie - tylko 43% przystéw posiada rymy. W od-
niesieniu do omawianej w tym artykule pory roku i miesiecy wiosennych liczby
te wynosza odpowiednio 88% (dla przystéw polskich) i 46% (dla przystow angiel-
skich).

Przeprowadzona analiza poréwnawcza polskich i anglojezycznych przystow doty-
czacych por roku i miesiecy, wskazuje na wiele podobienstw pomiedzy nimi:

o wigkszoé¢ polskich i anglojezycznych przystéw z badanego zakresu ma jed-
nopoziomowg strukture semantyczng i posiada wylacznie znaczenie realne;
przystowia metaforyczne stanowia jedynie 7% wszystkich poddanych analizie
przystéw polskich i anglojezycznych oraz niecate 10% prezentowanego w tym
artykule zbioru przystéw dotyczacych wiosny i czterech miesigcy wiosennych;

o przystowia w obu jezykach nie maja charakteru powszechnego (co uwarunkowa-
ne jest odmiennosciami pogodowymi i klimatycznymi réznych regionéw swiata);

o przystowia w obu jezykach sa predykatywne, zwiezte, dydaktyczne, ponadcza-
sowe, uniwersalne, trwale i anonimowe;

o przystowia w obu jezykach, pomimo braku powszechnosci, nie rdznia sie od
siebie w istotny sposob pod wzgledem zawartosci tresciowej — zaréwno jedne
jak i drugie zawieraja prognostyki wlasciwe (pogodowe) i rolnicze a analiza
oparta na doborze stow kluczowych dla przystow z obydwu grup wykazuje ich
duze podobienstwo;

o niewielkie odmiennosci w tresci i znaczeniu badanych przystéw wynikaja je-
dynie z réznic w czasie wystepowania poszczegélnych zjawisk pogodowych
i zdarzen w pracy gospodarskiej, podczas gdy omawiane zjawiska i zdarzenia
pozostaja te same; badane przystowia nie odzwierciedlajg ,,charakteru naro-
dowego” i cech postugujacych sie nimi narodowosci;

» niejednokrotnie polskie i anglojezyczne przystowia tworzone sg na zasadzie
kalki jezykowej;

o znaczna cze$¢ przystéw polskich i angielskich posiada strukture korelacyjna
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(zestawiajaca znaki z zapowiedzianymi przez nie skutkami);

o najpopularniejszym schematem strukturalnym przystéw w obydwu jezykach
jest konstrukcja kiedy/jesli X wtedy/to Y/ If (When) X then Y.

Pomiedzy omawianymi grupami przyslow zauwazalne sg nastepujace roznice:

o wpolskich przystowiach o wiele czesciej na okreslanie dat podawane sg imio-
na ich $wietych patronéw lub nazwy $wiat,

«  wiekszo$¢ polskich przystéw jest rymowana (88-90%) a wigkszos¢ angloje-

zycznych (43-54%) nie jest.

Powyzsze wnioski, opracowane na podstawie analizy korpusu sktadajacego sie ze
418 przystéw polskich i anglojezycznych na temat pér roku i miesiecy (w tym 155
dotyczacych wiosny i miesiecy wiosennych), stanowia punkt wyjscia do dalszych
badan, pozadana jest ich weryfikacja i potwierdzenie na szerszym materiale.

Tabela 1: Przystowia dotyczace wiosny (opracowanie wiasne)

Przystowia polskie Przystowia anglojezyczne

Gdy luty ciepty i 0o wodzie, wiosna A misty winter brings a pleasant spring,
pézna i o chtodzie. a pleasant winter a misty spring.

Gdy w Gromnice (2.02.) pieknie wsze- A wet January, a wet spring.

dzie, wtedy dobra wiosna bedzie. Fog in January brings a wet spring.

Gdy w lutym stonce ciepto swieci, It's not spring until you can plant your foot
wiosna tak predko nie przyleci. upon twelve daisies.

Many a sudden change takes place on

a spring day.

One swallow doesn't make a spring. / One
swallow does not make a spring. / One
swollow does not a spring make.

One swallow makes not a spring, nor one
woodchuck a winter.

Gdy w styczniu pszczoty sie ruszaja,
to mokrag wiosne zapowiadaja.

Gdy w styczniu woda huczy, to na
wiosne mréz dokuczy.

Jaskotka i pszczotka lata, znakiem to
wiosny dla $wiata.

Jedna jaskdtka wiosny nie czyni.

Prognostyki wtasciwe

< | Na wiosne — ceber deszczu, tyzka Spring has come when you can put your
Z | btota; na jesieni — tyzka deszczu, foot on three daisies.
Q | ceber btota. Spring is when you feel like whistling even
= | Na wiosne dzien karmi rok. with a shoe full of slush.

Nie jeden dzien ciepty czyni wiosne Thunder in spring cold will bring.

po zimie.

Suchy grudzien — sucha wiosna i

suche lato.

Wiosna — bedzie kurka jajka niosta.
Z wiosng nadzieje rosnga, nastaje lato,
wszedzie bogato.

If you do not sow in the spring you will not
reap in the autumn.

Prognostyki
rolnicze

| wiosna by tak nie smakowata, gdyby A late spring is a great bless-ing.

przedtem zimy nie byto.

Inne
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Tabela 2: Przystowia dotyczace miesiecy wiosennych — marca, kwietnia, maja

i czerwca (opracowanie wtasne)

Przystowia polskie Przystowia anglojezyczne

Co marzec wypiecze, to kwiecien

A dry March, a wet April and a cool May

Poczatek kwietnia ponury, koniec
bedzie bez chmury.

Pogody kwietniowe — stoty majowe.
Stota kwietniowa, pogoda majowa.
Za kwietniem cieptym idzie maj
chtodny.

wysiecze. fill barn and cellar and bring much hay.
Czasem i w marcu zetnie wode w A March Sun sticks like a lock of wool.
garncu. A peck of March dust is worth a king's
Gd.y styczen zamglony, marzec za- ransom.
sniezony. . o | Dustin March brings grass and foliage.
Sr?l)(;(_\:],\ll marcu grzmoty, to w maju % For every fog in March there's a frost in
i . 8] May.

Ic!ieTve(I:eJ w marcy, tyle deszczéw w -"-; March comes in like a lion, goes out like
Jaki pazdziernik, taki marzec, doznat i iﬂlamﬁ. inds and Aoril sh bri
tego niejeden starzec. Z arch winds and April showers bring
Jakie Zwiastowanie (25.03.), takie g | forth May flowers. )
Zmartwychstanie. & | Somany frosts in March, so many in May.
Kiedy luty pusci, to marzec wypiecze. | & | S0 many misties in March, so many frost-
Kiedy w marcu plucha to w maju ies in May./ So many mists in March you
posucha. see, so many frosts in May will be.
Marca obraz wierny, to miesigc paz- When March has April weather, April will

o | dzierny. have March weather.

| W marcu jak w garncu.

2(‘: Zmienit sie maj w marzec.

= |Kiedy w marcu deszczdw wiele — nie- | o | March dust and May sun, makes corn
urodzaj zboza Sciele. 8 | white and maids dun.
Kto sieje groch w_marcu, bedzie go £ | On the first of March, the crows begin to
gotowat w garncu, a kto w maju — © | gearch.
Wijau. . =< | Thunder in March betokens a fruitful year.
Marzec zielony, niedobre plony 3
Suchy marzec, kwiecien mokry, maj -]
chtodny - rok niegtodny. 2
Snieg marcowy owcom niezdrowy. &
Gdy przyjdzie marzec umrze niejeden Eat leeks in March, garlic in May, all the
starzec. rest of the year the doctors may play.
Gust kobiet, taska pariska, marcowa When it thunders in March, it brings sor-
pogoda, zawsze niestata. row.
Marzec dziwne broi fochy, zmiata g
starce i junochy. £
Radowat sie starzec, kiedy mingt ma-
rzec, nie baj baju, umrzesz w maju.
Zle sie w marcu urodzic¢, bo trudno
takiemu dogodzic.
Cho¢ i w kwietniu stonko grzeje, nie- A heavy November snow will last till April.
raz pole $nieg zawieje. An April flood carries away both the frog
Ciepte deszcze w kwiecien rokuja and his brood.
POQOdUQJeSWﬁ- o o April showers bring May flowers.
Jezeli zaby przed Swigtym Wojcie- April weather: rain and sunshine both
chem (23.04.) rzekocg, to w maju together.
bedzie zimno i wtedy zamilkng. o Moist April, clear June.
Kiedy Marek (25.04.) przypieka, cztek % Snow #)KPLH is manure.

.= |jeszcze na zigb ponarzeka. @

& | Kwiecien plecien, bo przeplata troche | =%

2 | zimy, troche lata. 'z

= |Kwiecien, gdy deszczem plecie, to maj | 2

¥ | sypie kwieciem. 8
Na $wietego Franciszka (2.04.) nieraz | §
dobrze grzmi i tyska. E
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Tabela 2: Przystowia dotyczace miesiecy wiosennych — marca, kwietnia, maja

i czerwca (opracowanie whasne) — cd.

Przystowia polskie Przystowia anglojezyczne

Gdy kwiecien chmurny, a maj z wia-
trami, rok zyzny przed nami.

Gdy w koncu kwietnia deszcz porosi,
btogostawienstwo polom przynosi.
Grzmot w kwietniu — dobra nowina,

A soft dropping April brings milk to cows
and sheep.

A cold April the barn will fill.

Cloudy April, dewy May, good crops of
corn and hay.

Kwiecien, gdy deszczem plecie, to maj
sypie kwieciem

Kwitng drzewa w listopadzie — zima az
do maja bedzie.

Pogody kwietniowe — stoty majowe.
Stota kwietniowa, pogoda majowa.

Za kwietniem cieptym idzie maj
chtodny.

Prognostyki wtasciwe

juz szron roslin nie poscina. @ | If it thunders on All Fool's Day (1.04.), it
Kiedy w kwietniu stonko grzeje, rolnik | .2 |brings good crops of corn and hay.
nie zubozeje. ‘—; When April blows his horn, it's good for
= | Kwiecien suchy nie sprawia dobrej .= | both hay and corn.
g otuchy./ Kwiecien, gdy suchy, nie daje ';.
w | otuchy. 2
= | Na swietego Marka (25.04.) pézny 5
X | siew owsa, a wczesna tatarka. °
Suchy kwiecien, mokry maj, bedzie o
zyto jak gaj.
W kwietniu nasienie miej, orz, bronuj
i siej.
W kwietniu posusza — nic z ziemi sie
nie rusza.
@ | April and May are the keys of the whole
£ |year
Gdy w maju plucha, w czerwcu posu- A warm January; a cold May.
cha. April showers bring May flowers.
Jesli sie w maju $nieg zdarzy, to lato Change not a clout 'till May be out./ Ne'er
dobrze wyparzy. cast a clout til May be out.
Jezeli zaby przed $wietym Wojciechem Fogs in February mean frosts in May.
(23.04.) rzekoca, to w maju bedzie For every fog in March there's a frost in
zimno i wtedy zamilkna. May.
2 Kiedy w marcu plucha to w maju In the middle of May comes the tail of
s |posucha. winter.

March winds and April showers bring
forth May flowers

So many frosts in March, so many in May.
So many misties in March, so many frost-
ies in May./ So many mists in March you
see, so many frosts in May will be.

Who doffs his coat on a winter day will
gladly put it on in May.
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Tabela 2: Przystowia dotyczace miesiecy wiosennych — marca, kwietnia, maja

i czerwca (opracowanie wtasne) — cd.

Przystowia polskie Przystowia anglojezyczne

Chtodny maj — dobry urodzaj.
Czerwiec mokry, zimny maj, gospoda-
rzom pewny raj./ Czerwiec mokry po
zimnym maju, gospodarzom bedzie
jak w raju.

Deszcz w $wietego Floriana (4.05.) —
skrzynia groszem napchana.

Gdy kukutka kuka w maju, spodziewaj
sie urodzaju.

Gdy kwiecien chmurny, a maj z wia-
trami, rok zyzny przed nami.

Grzmot w maju sprzyja urodzaju.

Jak deszcz w maju, to chleb w kraju.
Jesli deszcz w nocy Filipa i Jakuba
(1.05.), na dobry urodzaj dos¢ pewna
rachuba.

Jesli pierwszy maja ptacze, beda
chude klacze.

Kiedy mokry maj, bedzie zyto jako gaj.
Kto sieje groch w marcu, bedzie go go-
towat w garncu, a kto w maju — w jaju.
Na pierwszy maja szron, obiecuje
dobry plon.

Na $wietego Stanistawa (8.05.) w
domu pustki, w polu stawa.

Pankracy, Serwacy, Bonifacy
(12,13,14.05.) - Zli na ogrody chtopacy.
Pierwszego maja deszcz, nieurodzaju
wieszcz.

Pogoda na Urbana (25.05.), deszcz na
Wita (15.05.) — to dobrze na zyta.
Suchy kwiecien, mokry maj, bedzie
zyto jak gaj

Suchy marzec, kwiecien mokry, maj
chtodny - rok niegtodny.

Swieta Zofija (15.05.) ktosy rozwija.

MAJ

Prognostyki rolnicze

A soft dropping April brings milk to cows
and sheep.

A cold April the barn will fill.

Cloudy April, dewy May, good crops of
corn and hay.

If it thunders on All Fool's Day (1.04.), it
brings good crops of corn and hay.
When April blows his horn, it's good for
both hay and corn.

Deszcz majowy to tzy mtodej wdowy.
Kto sie w maju urodzi, dobrze mu sie
powodzi.

Pierwszy maja poranek jest teskliwy
dla kochanek.

Radowat sie starzec, kiedy minat
marzec, nie baj baju, umrzesz w maju.
Slub majowy — gréb gotowy.

W maju jak w raju.

Inne

April and May are the keys of the whole
year.

Czerwiec po deszczowym maju, czesto
dzdzysty w naszym kraju.

Czerwiec staty — grudzien doskonaty.
Gdy $wiety Piotr z Pawtem (29.06.)
ptacza, ludzie przez tydzien storca nie
zobacza.

Grudzien jaki, czerwiec taki.

Kiedy Medard (8.06.) sie rozwodni,
beda deszcze szes¢ tygodni.

Wiatr i ludzie czerwcowi do odmiany
wcigz gotowi.

CZERWIEC

Prognostyki wiasciwe

A cold and wet June spoils the rest of the
year.

A dripping June keeps all things in tune./
A dripping June sets all in tune.

A good leak in June, sets all in tune.

Moist April, clear June.

When it is hottest in June, it will be col-
dest in the corresponding days of the next
February.
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Tabela 2: Przystowia dotyczace miesiecy wiosennych — marca, kwietnia, maja
i czerwca (opracowanie wtasne) — cd.

Przystowia polskie Przystowia anglojezyczne

CZERWIEC

Czerwiec mokry, zimny maj, gospoda- A dry May and a leaking June, make the
rzom pewny raj./ Czerwiec mokry po farmer whistle a merry tune./ A dry May
zimnym maju, gospodarzom bedzie and dripping June bringeth all things in
jak w raju. tune.

Czerwiec-przerwiec, bo przerywa A swarm of bees in June is worth a silver
gospodarke az po zniwa. spoon.

Grzmot w czerwcu gtosi, ze duzo Calm weather in June, sets corn in tune.
zboza przynosi. June damp and warm does the farmer no
Grzmoty czerwca rozweselaja rolni- harm.

kom serca.

W czerwcu sie okaze, co nam rok da
w darze.

Prognostyki rolnicze

Wiatr i ludzie czerwcowi do odmiany
wcigz gotowi.

April and May are the keys of the whole
year.

Inne
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ABSTRACT

In the modern school

The article enhances selected theoretical concepts, concerning the language culture. It describes the role
of language teaching in modern school and it discusses students’ language taste. What is more, it signal-
izes the problem of expansion of current style and vulgarization of the language. Presented researches
proved that students’ code is differential and diverse. This code contains strong emotional feelings. It
is special because of astonishing world’s perception, conscious idiomatic innovations and numerous
comparisons or metaphors. The discussed language code is also full of vulgarisms, ribald phrases and

assimilations.
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KULTURA JEZYKA — KULTURA StOWA

6wigc o istocie kultury jezyka, musimy pamigtaé, ze jest ona roznie in-

terpretowana. Odnosi si¢ do jezykowych zachowan miedzyludzkich

i ksztaltuje sie pod wplywem zmian spotecznych i kulturowych. W kaz-
dej epoce jezykoznawcy troszczyli sie o prawidlowy rozwoj jezyka, ale dopiero na
poczatku XX wieku kultura jezyka nabiera teoretycznego znaczenia w zwiazku
z koncepcjg Ferdynanda de Saussurea'. Od tego czasu zaczyna ksztattowac si¢ pra-
ska szkota lingwistyczna, ktdra skupia si¢ na dynamicznym charakterze jezyka.

Kultura jezyka rozumiana jest wieloznacznie. Biorac pod uwage naukowy aspekt
pojecia, trzeba okresli¢ jej znaczenie. Halina Kurkowska przypisuje trzy znaczenia
kulturze jezyka: 1. dziatalnos¢ zmierzajgca do udoskonalenia jezyka i rozwinigcia
umiejetnosci postugiwania sig nim w sposob poprawny i sprawny; 2. stopiefi umiejet-
nosci poprawnego i sprawnego uzywania jezyka; 3. dziat jezykoznawstwa stosowa-
nego.> W ocenie Jadwigi Puzyniny kultura jezyka w ujeciu funkcjonalnym nalezy
do czedci normatywnej jezykoznawstwa, a nie stanowi odrebnej dziedziny nauko-

1. D.Buttler, H. Satkiewicz, Jezyk i my. Podrecznik do jezyka polskiego dla klasy IV szkot sred-
nich, wydanie pigte, Warszawa 1995, s. 57 -58.

2. Cytat za A. Markowski, Kultura jezyka polskiego. Teoria. Zagadnienia leksykalne, Warszawa
2008, s.15.
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wej®. Podmiotowe (wyodrebnienie sposréd innych dziedzin) rozumienie kultury
jezyka podkresla Andrzej Markowski; jezykoznawca takie stanowisko wywodzi
z prac W. Doroszewskiego i Z. Klemensiewicza®. Irena Bajerowa kulture jezyka
rozumie do$¢ szeroko, jest to praca nad odpowiednim ksztaltem jezyka. A ,,0dpo-
wiedni” to wigcej niz poprawny, czysty — to takze pigkny, zrozumialy, w danej oko-
licznosci stosowany, w ogéle — jak najsprawniejszy’. Takze zdaniem M. Bugajskiego
wspolczesne rozumienie terminu jest niejednoznaczne, wyréznia on nastepujace
znaczenia kultury jezyka®:

a. Znaczenie warto$ciujace — znajomo$¢ $rodkéw jezykowych i umiejetnosé
$wiadomego korzystania z nich przez uzytkownikow jezyka.

b. Dzialalnos$¢ praktyczna jezyka — ochrona jezyka przed niepozadanymi zjawi-
skami, dbato$¢ o sprawne i efektywne formulowanie wypowiedzi.

c.  Normatywistyka / ortologia — odrebna dyscyplina lingwistyczna, opisujgca
zasady spolecznego funkcjonowania.

Rozwazania w odniesieniu do omawianej kwestii jezyka podjat takze S. Gajda,
ktory podkresla hybrydalny charakter przedmiotu kultury jezyka’.

Skladnikiem kultury jezyka jest nie tylko sprawnos¢ jezykowa nadawcy tekstu, ale
takze poprawno$¢ jezykowa, zgodna z obowigzujacg normg, oraz etyka i estetyka
stowa.

WYBRANE POJECIA TEORETYCZNE KULTURY JEZYKA

Pojecie normy odnosi si¢ do poprawnego uzywania jezyka. Norma stanowi zbior
regul, ktore powszechnie zaaprobowalo spoleczenstwo. Istnieja trzy poglady uj-
mujace norme:

1. Socjologiczny;
2. Funkcjonalny;
3.  Wewnatrzjezykowy.

Jezykoznawcy wyrdzniaja dwa typy normy — wzorcowg i uzytkows. A. Markowski
norme wzorcowg definiuje jako zbidr elementow jezykowych, ktére sg uzywane
$wiadomie, z poczuciem ich warto$ci semantycznej i stylistycznej, a pozostaja
w zgodzie z tradycja jezykowa®. Natomiast norma uzytkowa dotyczy wyrazow, ich
form i polaczen, uzywanych w nieoficjalnych kontaktach o réznorodnej tematy-
ce’. Markowski opisujac norme uzytkowa, podkresla jej swobodny charakter, je-
zyk traktuje sie jako narzedzie przekazu informacji.

3. J. Puzynina, Problemy aksjologiczne w jezykoznawstwie, , Poradnik Jezykowy" 1984, z. 9-10, s.
556.

A. Markowski, ibidem, s. 17.

|. Bajerowa, Nowe kierunki jezykoznawstwa a kultura jezyka i etyka," Polonistyka , 1988, nr 6, s.
659.

M. Bugajski, Jezyk w komunikowaniu, Warszawa 2006, s.36.

Cyt. za M. Bugajski, ibidem, s.176.

A. Markowski, Kultura jezyka polskiego. op. cit.,s.21-32.

A. Markowski, ibidem., s.34.
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J. Miodek wyrdznia norme gramatyczng i stylistyczng. Mozemy powiedziel, ze
zbiér zrealizowanych i zaaprobowanych spotecznie mozliwosci systemu zdetermino-
wanych czynnikami wewnetrznymi jest normq gramatyczng, a zdeterminowanych
czynnikami zewnetrznymi — normgq stylistyczng.

Moéwiac o normie, nalezy sprecyzowaé pojecie kodyfikacji. Pojecie normy i kody-
fikacji pierwsi rozgraniczyli jezykoznawcy zgromadzeni w Praskim Kole Lingwi-
stycznym. Kodyfikacja ujmuje jezyk w okreslonym momencie rozwoju, stabilizuje
i reguluje norme.

Funkcje kodyfikacji wobec normy sg nastepujgce:"

o sankcjonujgca (stabilizowanie normy);
o promocyjna (aprobowanie wariantéw alternatywnych);

o normotworcza (wytwarzanie i utrwalanie normy).

Funkcje normy wobec systemu sq nastepujgce:

o realizacyjna (decyduje o tym, ktére modele systemu zostang wypelnione ma-
teriatem sfownym);

o selekcyjna(selekcjonuje te zjawiska systemu i uzusu, ktére maja by¢ utrwalone
w normie, czyli filtruje norme);

o dystrybucyjna (polega na wskazaniu pierwszenstwa jednego z kilku wspol-
nofunkcyjnych modeli systemowych).

DEWALUACJA POJECIA KULTURY JEZYKA

Na podstawie pracy pt. Polszczyzna publiczna poczgtku XXI wieku" oraz wlasnych
badan moge wnioskowac, ze wspotczesna mlodziez ignoruje poprawnos¢ jezyko-
wa. Trzeba wiele wysitku, zeby te postawe zmieni¢. W szkole istnieje niebezpie-
czenstwo degradacji jezyka, uczniowie uzywaja polszczyzny potocznej zaréwno
w kontaktach z réwiesnikami, jak i nauczycielami. Obnizenie poziomu jezyko-
wego, luz i nonszalancja w stosunku do kultury komunikatu drecza wspdtczesng
szkole. Na taki stan rzeczy wplywaja miedzy innymi srodki masowego przekazu,
ktoére uzywaja jezyka potocznego, a do poprawnosci jezykowej wielu audycji ra-
diowych czy telewizyjnych wysuwa si¢ wiele zastrzezen. Jezykoznawcy i metodycy
zauwazaja takze problem w nieodpowiednim przygotowaniu nauczycieli, ktérzy
powinni sta¢ na strazy poprawnosci jezykowe;j.

W kontekscie powyzszych uwag nawigzuje do opinii M. Bugajskiego. Dostrzega
on niski poziom jezykowy wsrdd osob wyksztatconych, ktdre ulegajag modzie jezy-
kowej i postuguja sie zbyt czesto potoczng odmiana jezyka. Nie ulega watpliwosci,

10. J. Miodek, O normie jezykowej, [w:] Wspétczesny jezyk polski, pod red. J. Bartmiriskiego,
Lublin 2001, s. 77.

11. M. Bugajski, op.cit.,s.274-291.

12. M. Bugajski, op.cit.,s.279-280.

13. Polszczyzna publiczna XXI wieku, red. E. Wolanska, Warszawa 2007, s. 34-39.
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ze powyzsze zjawisko oddzialuje tez na szkole. Jezykoznawca na jednej z konfe-
rencji naukowych (Wiedza o jezyku i kompetencje jezykowe uczniow, Katowice, li-
stopad 2010 r.) zaznacza, ze wyksztalcita si¢ medialna odmiana polszczyzny, ktora
staje si¢ wzorem dla wigkszej liczby osob.

Wiréd dydaktykéw poruszany jest problem ewaluacji pojecia kultura jezyka. An-
tonina Grybosiowa'* wylicza wiele czynnikéw, ktére wplywaja na coraz gorszy
stan jezyka ojczystego, sa to:

o procesy spoleczno-kulturowe, ktére nieuchronnie wptywaja na jezyk;
o zmiany w systemie wartosci;

«  brak wzorcéw;

o spoleczne przyzwolenie na potocznosé;

o nieche¢ do poprawnosci jezykowe;j.

Autorka artykutu wyraznie podkresla anachroniczno$¢ terminu. W opinii wielu
0s6b, w tym $rodowiska inteligencji, niezwigzanego zawodowo z polonistyka, eks-
pansja potocznosci w jezyku po 1989 roku nasila sie. W powyzszym kontekscie
ogromnej wagi na gruncie szkolnym nabiera krzewienie kultury jezyka. D. Buttler,
H. Kurkowska, H. Stankiewicz o znaczeniu przestrzegania normy jezykowej pisza
nastepujaco: Znajomos¢ normy ogélnopolskiej jest niezbedna do czynnego uczest-
nictwa w Zyciu spotecznym. Z roli jezyka ogdlnego dla narodu i jednostki wynika
konieczno$¢ pracy nad nim, a wiec koniecznos¢ kodyfikacji jego normy".

KULTURA JEZYKA W BADANYM SRODOWISKU UCZNIOWSKIM

Nacisk ze strony nauczycieli na poprawne postugiwanie sie jezykiem przynosi zni-
kome efekty, gdyz mlodziez wzorce jezykowe czerpie z telewizji i Internetu. Dlate-
go w dzisiejszej szkole wazne jest pielegnowanie jezyka ojczystego. Kontakty stow-
ne uczniéw musza by¢ $ledzone przez nauczycieli celem eliminowania btednych
wypowiedzi. Uczniom trzeba u$wiadamiaé zréznicowanie funkcjonalno-styli-
styczne jezyka, ukazywac jego bogactwo i r6znorodnos¢ na wszystkich poziomach
komunikacji. Nauka kultury wypowiedzi powinna opiera¢ si¢ na wykorzystaniu
potencjalu jezykowego miodych ludzi, pokazaniu im wszelkich zaleznosci grama-
tyczno-stylistycznych. Edukacja jezykowa sprzyja lepszemu przyswajaniu wszel-
kiej wiedzy przez uczniéw.

Moi uczniowie bardzo czesto nie przestrzegaja normy, efektem takiego poste-
powania s3 niepoprawne formy, np.: poszlem — zamiast poszedtem (analogia do
formy zenskiej posztam - zjawisko ekonomii jezyka, zastepowanie formy dluzszej
krotsza); wzielem zamiast wziatem; weszlem zamiast wszedlem. Odmiana czasow-
nikéw rozumiel, umiec takze sprawia im wiele trudno$ci, np.: umig, rozumiqg za-
miast umieja, rozumieja. Podaje nizej dalsze przyktady bledow: niewlasciwa for-
14. A. Grybosiowa, Ewaluacja pojecia kultura jezyka u mtodziezy,[w:] Wspdtczesna polszczy-

iréa. Stan. Perspektywy. Zagrozenia., pod red. Z. Cygal-Krupy, Krakéw-Tarnéw 2008, s.41-

15. D. Buttler, H. Kurkowska, H. Stankiewicz, Kultura jezyka polskiego. Zagadnienia poprawno-
Sci gramatycznej, Warszawa 1986, s.47
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ma zadawanych pytan: kogo to? zam. czyje to?; niepoprawne uzywanie zwrotow
grzeczno$ciowych — proszg panig... zam. — prosze pani; btedna odmiana liczebni-
kow i niewtasciwe zapisywanie dat, np.: 11 listopad zamiast 11 listopada; bledne
uzycie przyimka w wyrazeniu przyimkowym: Mieszkam na ulicy. zam. Mieszkam
przy ulicy. Powszechne staje si¢ uzywanie niepoprawnych form typu: wlanczaé
- wlaczaé, w cudzystowiu — w cudzyslowie, wzigsé - wzigé, wehédz - wchodz, po-
mararicz - ta pomarancza, za wyjgtkiem — z wyjatkiem, orginat — oryginal. Méwi
sie prawie zawsze: czekac za kims, za czyms zamiast — czekaé na kogos, na cos;
odnosnie sprawy — zam. odno$nie do sprawy itp.

Dwie sq instytucje, ktore z natury samych swych celéw dbajg w sposob szczegolny
o wymowse, starajgc si¢ nadac jej wszelkie cechy poprawnosci: szkota i teatr'®. Mysl
profesora Bronistawa Wieczorkiewicza jest wciaz zywa. W epoce zubozenia jezy-
kowego szkota musi wzig¢ odpowiedzialno$¢ za $wiadomos¢ jezykowa mlodego
spoleczenstwa. Obojetno$¢ na kulture stowa, bledy jezykowe, niewrazliwos¢ na
wulgarng, niedbala mowe powoduje, ze mlody uzytkownik jezyka przestaje do-
strzega¢ pigkno ojczystej mowy. Dlatego nadrzednym zadaniem szkoty jest ksztal-
cenie $wiadomego stosunku do jezyka. Mowigc o istocie jezyka, nalezy skupi¢ si¢
najego ztozonosci. Jezyk jako narzedzie komunikowania sie jest systemem znakow
konwencjonalnych, poddanych normom. Ucznia trzeba wyposazy¢ w wiadomo-
$ci o budowie i sposobie funkcjonowania jezyka, wyksztalci¢ u niego sprawnos¢
jezykowa, dzigki ktorej bedzie mogl $wiadomie postugiwaé sie jezykiem ojczy-
stym. Waznym ogniwem procesu edukacyjnego jest odpowiednie doskonalenie
moéwionej odmiany jezyka polskiego, gdyz uczniowie nadmiernie uzywaja jezyka
potocznego, czerpigc wzorce z prasy, telewizji czy Internetu. Odmiana potoczna
polszczyzny dominuje w wigkszosci wypowiedzi uczniéw szkot podstawowych
i gimnazjow. Zdaniem Jerzego Bartminskiego podstawowe stownictwo potocz-
ne nie tylko okreéla i nazywa elementarne dziedziny czlowieka (rozwoéj fizyczny
i umystowy, funkcjonowanie w pracy, odzywianie, dom, rodzina, odziez, itp.), ale
takze odnosi si¢ do emocji, zachowania i jego wyobrazni."”

Mtody czlowiek jest doskonatym obserwatorem rzeczywistosci. Wnikliwie ana-
lizuje otaczajacy go $wiat, poznaje rzadzace nim prawa. Niestety dostrzega tylko
jedng strone otaczajacej go rzeczywisto$ci, opartej na pieniadzach, ,markowym”

wygladzie.

Zmianie ulegly wzorce obyczajowe, mlodziezy imponuja ,kolorowe” postacie
zmass mediow, dla ktorych liczy sie sukces, pieniadze, dobry wyglad. Brak glebszej
refleksji nad swoim rozwojem sprawia, ze trudno mtodemu czlowiekowi dostrzec
wyzsze warto$ci. Wsréd powyzszych niekorzystnych zjawisk odnotowujemy fakt,
ze mlody cztowiek nie dostrzega tez wartosci jezyka. Wiaze sie to z obnizeniem
poziomu komunikacji. Wszechobecng zmiang stosunku do jezyka dostrzega takze
Antonina Grybosiowa, wykazujac nadmierng swobode jezykows ze strony dzien-
nikarzy, politykéw, twércéw kampanii reklamowych. Jezykiem ,, bawig” si¢ osoby
publiczne, uprawiajac gry jezykowe, tworza neologizmy. Caly ten proces nieko-

16. B. Wieczorkiewicz, Sztuka méwienia, CPARA, Warszawa 1963, s. 31.
17. J. Bartminski, Styl potoczny,[w:] Potocznosé w jezyku i kulturze, pod red. Janusza Anusie-
wicza i Franciszka Nieckuli, Jezyk a kultura, t. 5, Wroctaw 1992.
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rzystnie wplywa na ksztalt jezyka, ktérym mowi i pisze wspdlczesna mlodziez.
Wspdlczesne pokolenie nie odczuwa potrzeby pracy nad jezykiem, nie czuje przy-
naleznosci do wspdlnoty jezykowej i odpowiedzialnosci za wspottworzenie jezy-
ka ogolnonarodowego. Niepokojacym zjawiskiem jest zanikajaca réznica miedzy
mowa dziewczat a chlopcow'®. Przedstawiony wyzej stan jezyka mlodziezy nalezy
wigza¢ gtéwnie z tym, ze nastawiona jest ona na kulture masowg. Bardziej do niej
przemawia obraz i dzwigk niz zywe stowo. Mamy tu do czynienia z objawami kul-
tury konsumpcyjnej. Obecne w niej postawy ludzkie nie wymagaja wysitku umy-
stowego, prowadza do obnizenia umiejetnosci poznawczych, zaburzajg tworcze
myslenie i zmieniaja recepcje swiata.

BADANIA JEZYKA DZIECI | MEODZIEZY — STAN WSPOtCZESNY

Specyfika jezyka wspotczesnego pokolenia stanowi dla wielu jezykoznawcow Zré-
dlo badan. Do najciekawszych prac podejmujacych wspomniang tematyke moz-
na zaliczy¢: Polszczyzng kovica XX wieku A. Markowskiego®, Wspélczesny jezyk
polski pod redakcjg J. Bartminskiego®, Totalny stownik najmiodszej polszczyzny
B. Chacinskiego®'. Problem silnie wyodrebniajacego sie jezyka mlodziezowego
na tle innych odmian jezyka zauwaza réwniez artykul Gwara mtlodziezowa jako
odmiana wspélczesnej polszczyzny — préba charakterystyki Ewy Banieckiej*?. Oma-
wiajac jezyk wspodlczesnej mlodziezy, badaczka dostrzega przenikanie gwary
mlodziezowej do innych odmian polszczyzny. Podkresla tepo i site rozrostu stow-
nictwa mlodziezowego. O naduzywaniu obrazliwych i wulgarnych stéw zwracaja
uwage A. Piotrowicz, M. Witaszek-Samborska w szkicu Wulgaryzacja jezyka®.
Autorki artykutu dowodzg, ze powszechna obecno$¢ wulgaryzméw prowadzi do
dewulgaryzacji jezyka. Nastepstwa tego zjawiska sg grozne nie tylko na plaszczyz-
nie jezykowej, ale lamig norme estetyczno-etyczng. Kolejna praca Emocje w jezy-
ku, jezyk emocji B. Udzik** dowodzi ekspansywnosci jezyka potocznego. Zdaniem
Udzik jezyk utrwala skrypty nie tylko mysli, ale réwniez sposoby werbalizowania
uczu¢ i emocji, co jest cecha potocznej polszczyzny.

Poruszajac problem rozwoju systemu jezykowego dzieci i mlodziezy, warto tez od-
wolac¢ si¢ do pracy M. Wrdblewskiego Lekcje polskiego jutro. O przysztosci tego, co
sig przewidziec nie da*. Wroblewski pokazuje przemiany edukacji polonistycznej,
ktéra dokonuje sie od momentu, gdy Polacy wkroczyli do podkulturowej spo-
fecznosci cyfrowej. Zbidr zagadnien dotyczacych kompleksowego spojrzenia na
zachodzace zjawiska w leksyce polskiej zawiera praca pod redakcja Jana Mazu-

18. A. Grybosiowa, Jezyk wtopiony w rzeczywistosc, Katowice 2003, s. 42-50.

19. A. Markowski, Polszczyzna korica XX wieku, Warszawa 1992.

20. J.Bartminski, Styl potoczny,[w:] Wspétczesny jezyk polski, pod red. J. Bartminskiego, Lublin
2001, s. 5-7.

21. B. Chacinski, Totalny stownik najmtodszej polszczyzny, Krakéw 2007.

22. E.Baniecka, Gwara mtodziezowa jako odmiana wspdtczesnej polszczyzny — proba charak-
terystyki, Studia Gdanskie, 2008, t. V, s. 157-169.

23. A. Piotrowicz, M. Witaszek-Samborska, Wulgaryzacja polszczyzny, , Polonistyka" 2013, nr
4, s. 48-50.

24. B. Udzik, Emocje w jezyku, jezyk emocji, ,Polonistyka" 2014, nr4, s.9-12.

25. M. Wréblewski, Lekcje polskiego jutro. O przysztosci tego, co sie przewidziec nie da, ,Polo-
nistyka" 2013, nr 3, s. 15-18.
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ra Stownictwo wspélczesnej polszczyzny w okresie przemian®; szczegdtowo opisu-
je ona procesy zachodzace w jezyku i wplyw czynnikéw zewnetrznych na jego
strukture. Dokonujac dalszego przegladu badan nad jezykiem dzieci i mlodzie-
zy, nalezy wspomnie¢ o wymienionej juz wyzej pracy A. Markowskiego. Pisze on
o wspotczesnych tendencjach rozwojowych w obrebie stownictwa, sg one nastepu-
jace: internacjonalizacja stownictwa (uzywanie wspolnych okreslen jezykowych,
dazenie do globalizacji jezyka); znaczny przyrost leksyki; nobilitacja stownictwa
potocznego i pospolitego oraz przemieszanie stylistyczno - leksykalne tekstow.
Markowski obserwujac procesy zachodzace w jezyku, sygnalizuje, Ze waznym za-
daniem kultury jezyka jest ich monitorowanie i analizowanie®.

Odrebnym tematem, jaki poruszaja wspdlczesni jezykoznawcy, jest problem
powrotu dzieci emigrantéw. Pracujacy Polacy za granicg wracajg z rodzinami
do kraju. Dziecko staje nie tylko przed problemem aklimatyzacji, ale boryka si¢
z zadaniami, jakie stawia polska szkota. Zdaniem H. Grzymaly-Moszczynskiej taki
uczen potrzebuje innego systemu nauczania, innych wymagan oraz dostosowania
odpowiednich metod nauczania. Nauczyciel musi nauczyé dziecko jezyka polskiego,
tak jak sig uczy jezyka obcego. Polonista, ktéry nie ma odpowiedniego przeszkolenia,
bedzie pracowal z nim tradycyjnymi metodami, tak jak z kazdym dzieckiem, ktore
ma ktopoty w nauce®.

Przypatrujac si¢ zmianom we wspdlczesnej leksyce, mozna postawic teze, ze jezyk
ogolnopolski nadal ulegal bedzie niekorzystnym zmianom, dopdki nie podniesie si¢
ranga nauczania jezyka ojczystego. Niwelujac od najmtodszych lat zle nawyki jezy-
kowe, zapobiegniemy obnizeniu kultury jezyka. Od nowa nalezaloby zweryfikowac
system ksztalcenia jezykowego, tu mozna by odwola¢ sie do uczu¢ patriotycznych.

GUST JEZYKOWY, CZYLI NOWY SPOSOB WYRAZANIA SIEBIE

Transformacja sytuacji politycznej po 1989 r. wywarla ogromny wplyw na zycie
kulturalne spoleczenstwa. M. Rzeszutek w jednym z artykutéw podkresla zmia-
ny, jakie w ostatnich latach nastapily w sposobie komunikowania si¢. Narastajgca
w zastraszajgcym tempie brutalizacja i wulgaryzacja, nieuzasadniona skfonnos¢ do
zapozyczen z jezyka angielskiego oraz inwazja potocznosci — to tylko niektore ne-
gatywne zjawiska zachodzgce w polszczyZnie najnowszej, zwigzane ze zmianami
spoteczno-polityczno-gospodarczymi®.

Moéwigc o sposobie wypowiadania si¢ uzytkownikow jezyka, nalezy odwotaé sie
do ich gustu jezykowego, a szczegdlnie, jak podkresla J. Miodek, do urody stéw
i ich subiektywnego odbioru.**Zdaniem jezykoznawcy wspdlczesne pokolenie nie
odwoluje si¢ do sfery estetycznej komunikatu, nadmierna wulgaryzacja wyraz-
nie wyznacza granice pokoleniowe. W polskim kodzie obyczajowo - kulturowym

26. Stownictwo wspotczesnej polszczyzny w okresie przemian, pod red J. Mazura, Lublin 2000.

27. A. Markowski, Polszczyzna korica XX w., op. cit., 271-274.

28. P. Skura, Trudne powroty, ,Gtos Nauczycielski" 2011, nr 29, s. 5.

29. M. Rzeszutek, Stownictwo Srodowisk mtodziezowych w okresie polskiej transformacji.[w:]
Stownictwo wspétczesnej polszczyzny w okresie przemian, pod red. J. Mazura, Lublin 2000,
s.171.

30. J. Miodek, Gust w jezyku, , Polonistyka" 1999, nr 6, s. 333-335.
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przyjeta si¢ moda na luz, gdzie dokonuje si¢ patologiczne zwulgarnienie codziennej
polszczyzny™. Moda obejmuje rozne sfery jezyka, od niej zalezg okreslone zacho-
wania komunikacyjne. (...) jezyk jest zawsze pierwszorzedng formg zachowania sig
ludzi, a takze podstawowym czynnikiem bycia cztowieka, podlega zatem modzie.*
W naszym jezyku istniejg takie elementy, ktore sa bardzo czesto powtarzane i do-
minujg w naszej komunikacji. Wielu badaczy takie zjawisko okresla mianem mody
jezykowej. Charakteryzuje si¢ ona tym, ze w krétkim czasie zaczyna by¢ uzywany
wyraz z duzg czestotliwoscia. Modne formy wyrazowe z jezyka potocznego cze-
sto styszymy w radiu czy telewizji. Andrzej Markowski** wyrazy modne okresla
jako elementy leksykalne, ktére w jednym, wybranym znaczeniu s3 w pewnym
okresie uzywane o wiele czesciej, nizby to wynikato z potrzeb komunikacyjnych.
Przykladem nadmiernie uzywanego zapozyczenia jest wyraz okey. Jan Miodek™
uwaza, ze zapozyczenie okey dopuszczalne jest tylko w sytuacjach codziennych,
w kontaktach oséb bliskich. W mowie ucznidw, ktérych jezyk analizuje, wyraz
okey wstepuje powszechnie. Dotyczy to wszystkich klas szkolnych.

Kazimierz Oz6g stwierdza, ze jezyk zawsze podlega modzie, jako pierwszorzed-
na forma zachowania si¢ ludzi. Analizuje r6zne uwarunkowania elementow jezy-
kowych i wzajemne ich relacje; mode bada na dwdéch plaszczyznach: psychologii
i jezykoznawstwa. Ozog za W. Pisarkiem dostrzega, ze moda w jezyku opiera si¢
na naduzywaniu jednych form kosztem innych. To okreslony sposéb moéwienia
w danym $rodowisku z czestym uzyciem pewnych form i natretnym ich uzywa-
niem.*Rézne czynniki majg wplyw na to, czy okreslony wyraz staje si¢ modny. Sa
to m.in.:

« nadmierne uzywanie jezyka potocznego przez mass media;
o chec zdobycia uznania, prestizu w okreslonym srodowisku;

o proba ,dopasowania si¢” do okreslonej grupy spoteczne;.

Wyrazy modne wystepuja powszechnie w jezyku miodziezy szkolnej. Wiele z tych
wyrazow rozszerzyto swoje znaczenie i jest nacechowane emocjonalnie. Popular-
ne jest przeksztalcanie nazw dwuwyrazowych w jednowyrazowe, gdyz upraszcza
to leksyke wypowiedzi. Zmienia si¢ jednoczesnie funkcja semantyczna synte-
tycznych jednostek leksykalnych w stosunku do odpowiadajacych im jednostek
analitycznych. Posluze si¢ tu dwoma przykltadami: grono nauczycielskie — ame-
by, koniec lekcji — amnestia. Zdaniem wielu jezykoznawcéw moda jest zalezna
od tendencji kulturowych, panujacych we wspotczesnym $wiecie. Wzorujac si¢
na modzie konsumpcyjnej Zachodu, coraz czgsciej ulegamy modnym wyrazom.
Dostrzegam w jezyku moich uczniéw popularno$¢ anglicyzmoéw, podobnie jak
W. Pisarek.**Nadmierne czerpanie wzorcéw z kultury masowej Zachodu owocuje
pojawieniem si¢ wyrazéw (niektore funkcjonujace dotad w jezyku zmienily swoje
31. Ibidem, s. 334.
32. K. 0z6g, Wyrazy modne i naduzywane w polszczyZnie lat osiemdziesiatych i dziewiec¢dzie-
sigtych XX wieku, [w:] Stownictwo wspétczesnej polszczyzny w okresie przemian, pod red.
J. Mazura, Lublin 2000, s. 87 -88.
33. A. Markowski, Kultura jezyka polskiego. op. cit., s.188.
34. J. Miodek, Rzecz o jezyku, Wroctaw 1983, s.36-40.

35. K. 0z6g, op.cit, s.88.
36. W. Pisarek, Moda w jezyku," Ojczyzna Polszczyzna"1993, nr 3, s. 60.
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znaczenie) typu: akcja — 1. bdjka, 2. co$ nieoczekiwanego, zaskakujacego; alfa —
nauczyciel matematyki; ameby — grono nauczycielek; arnold - kto$ dobrze zbudo-
wany. Mozna tu przytaczaé wiele przykltadéw. Wplyw anglicyzméw na strukture
polszczyzny akcentuje Jan Rusiecki w artykule Ja méwié po anglo-polski - czyli
o polszczyznie przetomu tysigcleci’’. Podkresla zmiany w systemie gramatycznym
i leksykalnym naszego jezyka pod wplywem anglicyzméw. Dwudziesty wiek
przyniost ekspansje wyrazow angielskich, posrednio przyczynily sie do tego brak
kompetencji jezykowych ttumaczy oraz mass media. R. Przybylska w artykule pt.:
O najnowszym jezyku polskim zaznacza, ze nowe zapozyczenia wkraczajg do na-
szego systemu poprzez snobizm autoréw wypowiedzi dowartosciowujgcych sie
przez okraszanie tekstu cudzoziemskimi wyrazeniami*®. Zapozyczenia obcojezycz-
ne (neologizmy i neosemantyzmy) dominuja rdwniez w jezyku reklam.

Taka ,,polszczyzna” (przedstawione wyzej zjawisko obecne we wspolczesnym je-
zyku polskim odnosze tez do jezyka mlodziezy) — tatwa w odbiorze, szybko staje
sie popularna. Staje si¢ wykladnig jezykowa miodego pokolenia. Zapozyczenia
weszly na stale do kanonu jezykowego moich podopiecznych. Trudno walczy¢
z anglicyzmami, ktére masowo przejmowane sg ze $wiata mass medioéw, np.: girl -
dziewczyna; fashionistka - dziewczyna znajaca si¢ na modzie; look - stylizacja; fejs
— twarz; shopping — zakupy; za free — za darmo itp. Jak wynika z moich obserwacji,
dziewczeta majg bogatszy zasob obcojezycznych wyrazéw niz chlopcy, gdyz szereg
zapozyczen dotyczy $wiata mody. Chtopcy w mniejszym stopniu uzywaja tego ro-
dzaju stow, w ich mowie dostrzegam zapozyczenia o charakterze emocjonalnym:
wow, cool, hot. Ekspansja zapozyczen negatywnie wptywa na nauczanie jezyka oj-
czystego, gdyz uczniowie nie wzbogacaja zasobu stéw, nie poszukuja rodzimych
synoniméw, lecz polskie wyrazy czesto zastepuja zapozyczeniami, np.: T-shirt
zam. podkoszulek; exactly zam. naturalnie, oczywiscie; sandwich zam. kanapka.
Na lekcjach jezyka polskiego borykam sie z tym problemem, uswiadamia mi to,
ze miody czlowiek ,bombardowany” jest wyrazami, wyrazeniami i zwrotami ob-
cojezycznymi pochodzacymi z prasy, telewizji i Internetu. Jedynie szkota (dotyczy
zajel) przeciwstawia sie przedstawionemu wyzej zjawisku.

SUBKULTURA MtODZIEZOWA

Przechodzac do dalszej charakterystyki zachowan jezykowych ucznidéw, nale-
zy nieco uwagi po$wieci¢ specyfice subkultur. Halina Stankiewicz wyrdznia trzy
podstawowe rodzaje subkultur: kontestujaca ($wiadome famanie normy jezyko-
wej, sprzeciw wobec tego, co oficjalne w jezyku), tradycyjna (opartg na podto-
zu normy kolokwialnej, charakterystyczng dla grup towarzyskich, zawodowych)
i prowincjonalng / malomiasteczkowa (funkcjonujacg poza swiadomoscig nor-
my)¥*. Wéréd subkultur na szczegdlng uwage zastuguje gwara uczniowska, ktéra
opierajac si¢ na wariancie potocznym, $wiadomie famie norme jezykows. Zakltada
ona wolno$¢ i ekspresje stowa.

37. J. Rusiecki, Ja méwic¢ po anglo-polski — czyli o polszczyZnie przetomu tysigcleci, ,Poloni-
styka"” 2000/6, s 342-346.

38. R. Przybylska, O najnowszym jezyku polskim, ,Polonistyka" 2002, nr 9, s. 519.

39. H. Stankiewicz, Norma polszczyzny ogdlnej a jezyki subkultur, [w:] Jezyk a kultura. Jezyk
subkultur, t.10 pod red. J. Anusiewicza i B. Sicifiskiego, Wroctaw 1994, s.11.
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Gwara miodziezowa stanowi odrebny kod jezykowy, jest bogatym zrodltem wiedzy
o wspolczesnej polszczyznie. Jezykoznawcy zaczeli interesowac sie nig dopiero na
poczatku XX wieku. W latach 1875-1885 Ignacy Wolanowski prowadzit badania
nad jezykiem uczniéw lubelskich, publikujac w 1902 roku opracowanie Gwara
uczniow lubelskich 1875-1885", ktore byto impulsem do kolejnych badan. W okre-
sie miedzywojennym Piotr Ciula, Wlodzimierz Czarnecki i Edward Klich spisali
mowe uczniow w formie stownika*'. Zainteresowanie gwarg uczniowska wzrasta
po drugiej wojnie $wiatowej, powstaja liczne stowniki, opracowania i monografie.
W 1966 r. Bronistaw Wieczorkiewicz analizuje gware uczniowska z warszawskich
szkot*, a w 1970 r. powstaje ciekawe opracowanie, dotyczace nazw ocen szkolnych.
Lata dziewigédziesigte XX wieku przynosza ogolnopolskie zbiory leksyki uczniow-
skiej, sa to miedzy innymi prace H. Zgotkowej Nowy stownik gwary uczniowskiej
(Wroctaw, 2004), K. Czarneckiej Uczniowska odmiana wspétczesnej polszczyzny
w Swiadomosci jej uzytkownikéw (Poznan, 2000). Wigkszo$¢ opracowan oprocz
spisu nazw derywatéw, neosemantyzmow slangowych, zapozyczen czyni refleksje
nad polszczyzna mlodziezy. Kwiecisto$¢ i komizm wypowiedzi uczniowskich daje
szeroki obraz przemian kulturowych i obyczajowych na przelomie XX i XXI w.

Kazda spoleczno$¢ postuguje sie wlasnym kodem. W zaleznosci od tego, jak duze
sa to odstepstwa od normy wzorcowej, mozemy mowic o subkulturach. Uczniowie
réwniez majg wlasne zachowania jezykowe, ktére mozemy okresli¢ mianem socjo-
lektu. Halina Stankiewicz zwraca szczegdlng uwage na gware uczniowska, taczy
ona bowiem w sobie wariant potoczny i $wiadome tamanie regul jezykowych®.
W niniejszym artykule postuguje si¢ nastepujacymi terminami, odnoszacymi sie
do jezyka uczniowskiego: socjolekt (zamiennie gwara uczniowska) i zargon (za-
miennie slang). Gdy omawiam kwestie bardziej ogolne, dotyczace jezyka uczniow-
skiego, stosuje termin socjolekt — czyli w odniesieniu do obszaru gminy Tuliszkéw
traktuje termin jako okreslenie czesci (odmiany) ogolniejszego zjawiska. Gdy od-
nosze si¢ do konkretnego, w tym wypadku omawianego przeze mnie srodowiska,
uzywam terminu zargon (slang). Okresla on jezyk w réznym stopniu zintegrowa-
nej grupy, jest hermetyczny, ma ujemna ceche emocjonalna.

Stownictwo Zargonowe, nazywajace poszczegolne sktadniki rzeczywistosci, wyra-
za stosunek uczniéw do szkoly, zasad jej funkcjonowania, sposobu jej nauczania.
Nierzadko w ironiczny sposob o$miesza relacje miedzy uczestnikami procesu dy-
daktycznego.

Grupa uczniowska tworzy swoista wspolnote jezykowa, w ktdrej zachodzi swo-
bodna komunikacja. Jedna z badaczek tego problemu zauwaza, Ze socjolekt
uczniowski, majgcy charakter nieoficjalny, stuzy wzmocnieniu cztonkéw grupy oraz
jezykowemu wyznaczaniu jej granic*. Socjolekt jest jedna z ciekawszych odmian
jezyka, ktory wykorzystuje pomystowos¢, tworczos¢ oraz fantazje dzieci. Zaciera
sie roznica miedzy mowg dziewczat i chlopcow.

40. |. Wolanowski, Gwara uczniéw lubelskich 1875 -1885, Wista, 1902, t. 16.

41. Przyczynki do gwary uczniowskiej w Poznaniu i Trzemesznie, pod. red. P. Ciula, W. Czarnec-
ki, E. Klich, ,Slavia Occidentalis" VI, 1927, s. 290-307.

42. B. Wieczorkiewicz, Gwara warszawska wczoraj i dzis, Warszawa 1966.

43. Por. H. Stankiewicz, op.cit., s.14.

44. B. Sufa, Zycie szkoty w jezyku srodowiskowym ucznidw, , Nowa Szkota" 2006, nr 8, s.50.
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W zaleznosci od grupy wiekowej mozna zaobserwowaé odmienne okre$lenia
faktow i zjawisk, ich ekspresywno$¢ wzrasta z wiekiem uzytkownika subkodu.
Podane nizej przyklady pochodzg z zarejestrowanego stownictwa uczniow szkot
dzialajacych na terenie gminy Tuliszkéw.*Tworzone jednostki wyrazowe bywaja
silnie zmetaforyzowane, oddajg restryktywne cechy nazywanych przedmiotow,
np.: suterena - szatnia szkolna; chlew - toaleta; buda - szkota.

Nazwy okreslajace pracownikéw szkoly maja znaczenie ekspresywne, wyrazaja
okreslone postawy buntu badz aprobaty. Dobor okreslen ekspresywnych poteguje
plastycznos¢ i obrazowos¢ jezyka, np.: szczep — grono pedagogiczne, treser — na-
uczyciel, wirus IBM - nauczyciel informatyki; wiedZmy na miottach — wozne. Inne
okreslenia maja na celu podkresli¢ nieche¢ uczniéw do nauczycieli i szkoly, np.:
buda, wesoly pensjonat, szopa, smietnisko — okreslenia szkoty; talib, treb — nauczy-
ciel; swigtynia bogéw - pokdj nauczycielski; wejscie swini do jaskini - wejscie na-
uczyciela do klasy.

W Zzargonowym stownictwie nietrudno odnalez¢ okreslenia opisujace atmosfere
w szkole, np.: dokrecanie sruby - odpytywanie ucznia; szafot - odpowiedz przy
tablicy; Sciana ptaczu - tablica; Sciana smierci — odpowiedz przy mapie.

Negatywnie nacechowane sg nazwy przedmiotéw nauczania oraz sal lekcyjnych.
Nazwy wyrazaja nieche¢ do danego przedmiotu, sg forma sprzeciwu, protestu do-
tyczacego obowigzku uczenia si¢ (niektore majg postaé zartu jezykowego): anglik,
angol - jezyk angielski; biola, biologia — biologia; chemica, laboratorium, doswiad-
czenie — okredlenie lekcji chemii; fiza - fizyka; lejba - lekcja; matma — matematyka;
polak, teraz Polska, jezor — okreslenia lekcji jezyka polskiego; przyra - przyroda;
sex — wychowanie do Zycia w rodzinie; szwabecki - jezyk niemiecki; swietych ob-
cowanie - lekcja religii.

Stala pozycja w podsystemie jezykowym uczniéw maja przymiotniki typu: fajny,
zajebisty, supernowy, odjechany itp.

Postugiwanie si¢ slangiem mltodziezowym ma znaczenie prestizowe. Jest sposo-
bem bycia, wyrazeniem siebie. To sposdb oderwania si¢ od ram lekcyjnych naka-
26w i zakazow. Mlodziez manifestuje przynaleznos¢ do roznych grup rowiesniczych
w powszechnym lekcewazeniu norm jezykowo-kulturowych. Méwi ona slangiem
przesyconym wulgaryzmami z polszczyzny podwérkowej i kultury masowej (disco-
-polo) lub zapozyczeniami angielskimi, czerpanymi z tekstow piosenek czy filméw.
Znikneta réznica miedzy jezykiem dziewczgt i chtopcow*.

W czasie przerw miedzylekcyjnych uczen moze komunikowaé si¢ w dowolny,
swobodny sposob. Slang mlodziezowy funkcjonuje teraz poza barierg oddziela-
jaca lekcje od przerwy. Nieograniczony wybér stow i form slangu stanowi sposéb
odreagowania na sztywne normy jezyka uzywanego na lekeji. Nie jest to jezyk
kontrolowany przez nauczyciela, tylko zywy komunikat, ktéry charakteryzuje sie
duza dynamiczno$cia, opiera si¢ na rozwinietej frazeologii i bogatej synonimii.

45. Podaje przyktady zastyszane w grupach uczniéw z klas IV-VI Zespotu Szkét w Tuliszkowie,
Szkoty Podstawowej w Grzymiszewie oraz gimnazjalistow z Grzymiszewa i Tuliszkowa.

46. A. Grybosiowa, op.cit, s. 46.
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Odzwierciedla on podejscie uczniéw do zycia, stanowi odmienny sposob percep-
cji $wiata. Kazdy uczen posiada wiedze praktyczng o jezyku wlasnego srodowiska.
Wie, jakie formy s najpopularniejsze, tworzy wlasne okreslenia.

Niektére nowe wyrazy, nowe nieregularne polaczenia wyrazowe, nowe znaczenia
przenosne maja charakter nietrwaly, tworzone sg na uzytek chwili, ich funkcja
ograniczona jest do okreslonych sytuacji, np.: leluja — maminsynek; leser — uczen,
ktéry nic nie robi; syf klasowy — przewodniczacy klasy.

Najliczniejszg grupe zarejestrowanych leksemow stanowia okreslenia czynnosci,
umiejetnodci uczniowskich, np.: splot genetyczny - kto$ niemadry; szybkie buty —
ucieczka, wagary; ciggnij banana - przestan si¢ $mia¢; Scieki — woda z gabki, ktora
wyciera sie tablice; $cisz ekran — badz cicho; spas¢ z zegara - straci¢ przytomnos¢.

Ironiczny stosunek mlody cztowiek moze mie¢ do réznych rzeczy i kwestii:

waqgry Murzyna - kaszanka podawana w stotowce; spaghetti — thuste wlosy; wsadzi¢
wapno na druty - poprosi¢ rodzicow do telefonu; wgtroba - starsza osoba; wbic na
kwadrat - i$¢ do kogo$ bez zaproszenia; weZ skocz do wora — zwrot do osoby, ktdra
sie wyprasza; wiochmen - chlopak ze wsi; wisiorki - piersi. Zacytowane leksemy sa
semantycznymi znakami ekspresji, ktore okreslaja charakter oséb i zjawisk. Stowo
moze by¢ wielofunkcyjne - za pomoca stéw mozna obraza¢, rzadzi¢ i pokona¢
rozmowce.

Sposéb postugiwania si¢ jezykiem zatracil charakter elitarny - przestrzeganie
norm, czysto$¢ jezyka przestaly by¢ przedmiotem troski — zostal on sprowadzony
jedynie do funkcji komunikatywnej.

Przyrost nowych jednostek leksykalnych odbywa si¢ na drodze zapozyczen i de-
rywacji sfowotworczych. Zwlaszcza te pierwsze lawinowo naplywajg z Zachodu.
W dobie kontaktéw gospodarczych, politycznych i spotecznych wymiana jedno-
stek stownych miedzy réznymi jezykami jest ciggtym procesem. Mlodziez bardzo
szybko zapozycza wyrazy, wyrazenia i zwroty obcojezyczne, aby podkresli¢ swoja
odrebnos¢ jezykowa.

W jezyku uczniéow popularne jest tworzenie derywatdéw przymiotnikowych z su-
fiksem -owy, np.: odlotowy, odjazdowy oraz uzywanie rzeczownikéw odprzymiot-
nikowych zakonczonych na -0$¢, np.: brawurowos¢, szybkosé, nagosé itd.

Wystepuja liczne hybrydy wziete z jezyka mediow, np.: czasowstrzymywacz, cyber-
przestrzen, itp.

Michat Szczyszek badajac ,najmlodszg polszczyzne™, stawia hipoteze, ze wspot-

czesna polszczyzna mlodziezy jest jedynie kolejnym przejsciowym etapem pozna-
wania normy stowotworczej; etapem miedzy zupelng nieznajomosciq tej normy
a swobodnym postugiwaniem sig¢ nig, czyli mtodziez powoluje do zycia nowe stowa

nie po to, aby pozna¢ rzeczywisto$¢, ale jedynie po to, aby ,wyprobowac” systemowe

47. M. Szczyszek, Nazwy nosicieli cech w , najmtodszej polszczyznie”, [ w:] Z zagadnien frazeologii,
stylistyki i kultury jezyka, praca zbiorowa pod red. S. Baby i P. Flicifiskiego, Poznan 2006, s. 110-
117.
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mozliwosci polskiego sfowotwérstwa*s. Dynamika zmian w obrebie leksyki jest tak
duza, ze trudno zgodzi¢ si¢ ze zdaniem badacza. Z moich obserwacji wynika, ze
»najnowsza polszczyzna” to nie etap przejsciowy, bo wcigz nowego zasobu stowo-
tworczego nie uzywa tylko mlodziez, ale réwniez mass-media. System jezykowy
to okreslony zasob $rodkéw, w obrebie ktérych nastepuje zamiana norm - po-
prawnosciowej na uzytkows. Prowadzi to do zmian systemowych. Takze wybitny
badacz proceséw komunikacyjnych, zachodzacych w obszarze jezyka naturalne-
go Aleksy Awdiejew zauwaza, Ze system jezykowy jest tylko inwentarzem srodkéw,
przy ktérego pomocy mowiqgcy jest w stanie przekazaé w postaci tekstu (dyskursu)
niepowtarzalne i wczesniej niespotykane tresci. Z tego punktu widzenia dychotomia
forma: tres¢, utrzymujgca sie od czasow Arystotelesa, wydaje si¢ niewystarczajgca,
gdyz odnosi sig do trwalej (systemowej) organizacji jednostek jezyka (morfemow,
leksemow, frazemow), nie moze jednak bezposrednio odnosic sie do tekstu, jako pro-
duktu twérczego wysitku®. Zmiany zachodzace w jezyku mozna juz dostrzec na
przestrzeni kilku lat. Wyrazy srodowiskowe, kolokwializmy fatwo odnalez¢ w tek-
stach prasowych, ktérych pojawienie si¢ oddzialuje na system jezykowy.

PROCES DEWULGARYZACJI WE WSPOLCZESNEJ POLSZCZYZNIE

W jezyku mlodziezowym coraz czesciej pojawiajg sie wulgaryzmy, ktére naru-
szaja kulture wypowiedzi. Sg oznaka emocjonalnego wyrazania swoich sadow i
przezy¢, srodowisko mlodziezy nie zna innych okreélen. Stanowia takze rodzaj
pewnej inicjacji, wkroczenia w $wiat dorostych. Powszechna obecno$¢ wulgary-
zmoéw we wspolczesnej polszczyZznie sprawia, Ze zmienia si¢ spoteczna ich ocena.
Taki proces przez wielu badaczy jezyka nazywany jest dewulgaryzacja. Zdaniem
Jadwigi Kowalikowej czeste uzywanie danego wulgaryzmu, obrazliwego wyraze-
nia czy zwrotu przyczynia si¢ do obnizenia zabarwienia emocjonalnego. Wulga-
ryzm traci na sile ekspresji, jako $rodek jezykowy zaczyna by¢ traktowany neu-
tralnie przez uzytkownikow jezyka. Staje si¢ zwyczajnym, powszednim zwrotem,
w jezyku mtodziezy pelni funkeje zartu, przerywnika wypowiedzi, czy dowcipu.®
Zjawisko dewulgaryzacji narusza norme estetyczno-etyczna, dla badaczek jezyka,
A. Piotrowicz i M. Witaszek-Samborskiej stanowi wigksze zagrozenie niz moda na
anglicyzmy®'. Jezykoznawczynie podkreslaja pragmatyczno-stylistyczne przemia-
ny wulgaryzmoéw, zauwazaja wieloznacznos$¢ uzywanych form wyrazowych oraz
okreslaja, w jakim stopniu wulgaryzmy zagrazaja kulturze jezyka.

Brak estetyki stowa w wyglaszanych komunikatach nasila sie¢ wsréd mtodziezy
gimnazjalnej. Nieodpowiednich stéw uzywa coraz wiecej dziewczynek w wieku
od 13 do 15 lat, sa to gléwnie uczennice, ktére majg problemy w nauce. Brak pew-
nosci siebie, brak odpowiedniej pozycji w srodowisku uczniowskim w znacznej
mierze przyczynia si¢ do stosowania wulgaryzméw. Wypowiedziom nasyconym

48. M. Szczyszek, ibidem, s.115.
49. A. Awdiejew, Tryby komunikacyjne,[ w] Zwierciadle jezyka i kultury, pod red. J. Adamow-
skiego, S. Niebrzegowskiej, Lublin 1999, s. 240.
50. J.Kowalikowa, Wulgaryzmy we wspétczesnej polszczyznie, [w:] Jezyk a komunikacja |, pod
red. G. Szpila, Krakow 2000, s. 123.
51. ﬁ Pizérosv\éicz, M. Witaszek — Samborska, Wulgaryzacja polszczyzny, " Polonistyka , 2013,
,'s. 48-50.
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wulgaryzmami sprzyja ubogi zasob stéw i nieche¢ do nauki. Agresywna posta-
wa, bezposrednio$¢, wulgarnoéé cieszy sie aprobata, jest sposobem bycia, kreowa-
nia siebie w danej grupie spolecznej, jest jedynym sposobem zwrdcenia na siebie
uwagi. Prowadzone gry jezykowe przez mlodych ludzi wyrdzniajg si¢ swoistoscia
jezyka na tle innych sposobdéw komunikowania sie. Wulgaryzmy wzmacniaja wy-
powiedz, ich powszechne uzywanie sprawia, ze zaczynaja pelni¢ funkcje eufemi-
zmow. Powszechnie stosuje sie ewokacyjne zastepniki typu: chrzanic, skurczybyk,
skubany, pieprzy¢ itp. Popularne s3 takze wieloznaczne czasowniki zawierajace
zeufemizowane morfemy typu: -jeb, -pier , np.: wyjeba¢ cie — wyrzuci¢ kogos, wyje-
baé komus - uderzy¢, pobi¢ kogos. Jak zaznaczajg jezykoznawcy rdzen -jeb zostal
zdewulgaryzowany w przymiotniku zajebisty*2. Mlodziez uzywajac wulgaryzmow,
wytwarza specyficzng wiez $rodowiskowa. W jej stowniku dominujg wulgarne
okreslenia: nauczyciela (szajbus, jebus), czyjegos wygladu (kto$ ubrany chujowo —
zle, niemodnie), sposobu zachowania i bycia (pierdolec - kto$ niemadry).

Szkola powinna uczy¢ grzecznosci jezykowej, takiego sposobu komunikowania
sie, ktory bedzie wyrazat zyczliwos$¢ dla odbiorcy. W szkotach, w ktérych prowa-
dzitam badania, nauczyciele zwracaja na powyzszy problem coraz wigksza uwage.
Andrzej Markowski przez grzeczno$¢ jezykowa rozumie (...) stosowanie w kontak-
tach jezykowych (przede wszystkim w bezposredniej rozmowie, ale takze w listach
czy pismach oficjalnych) takich okreslen i sformutowan, ktére Swiadczg o Zyczliwosci
dla rozméwey lub innego adresata komunikatu>. Kazimierz Oz6g porusza problem
grzecznosci jezykowej w zachowaniach miedzyludzkich, w sposobie wyrazania.
Przez zwrot grzecznosciowy rozumiem takie wypowiedzenie, ktére w sposéb mniej
lub bardziej przewidywalny realizuje na plaszczyznie jezykowej polski model kultu-
ralnego zachowania®. Z powyzszych rozwazan wynika, ze bardzo istotne sg obser-
wacje aktow mowy uczniow w kontaktach oficjalnych i nieoficjalnych i ptynace
z nich konsekwencje pedagogiczno-dydaktyczne. Konsekwencje te dotycza mie-
dzy innymi faktu, ze proces rozwoju jezyka ucznia przebiega dwutorowo: uczen
czerpie wzorce ze $rodowiska i od nauczycieli.

Nauczyciel w sposob konstruktywny musi reagowaé na uwarunkowania zewnetrz-
ne (wplyw $rodowiska, mediow) w ksztalceniu dzieci. Nalezy stosowa¢ mozliwie
szeroki zakres zabiegéw dydaktycznych. Wszystkie dzialania nauczyciela musza
zmierzac do tego, aby uczen zajal czynng postawe na lekeji.
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Pragmatyka reklamy prasowej” / Sender
and recipient in press advertising

ABSTRACT

From a lot of kinds of advertising we can distinguish a press advertising as one of the press genre.
At length, this advertising is including understanding discourse, specificly media discourse and more
precision press discourse. In communication of press advertising we can distinguish a recipient and
a sender who is professionally call an advertisee and an advertiser. The advertisee is a reader of specificly
periodical and potential customer. The advertiser is a company, which placed an advertising in the pe-
riodical. We can distinguish indirect sender which image is inside the press advertising. The advertiser
comes out through using first person of singular and third person of plural. He uses second person of
singular, possessive pronouns, personal pronouns and imperative to communicate with recipient. The
advertisee is passive in this discourse, because he does not answer. In communication between sender
and recipient important is interaction. It comes out in verbal part of press advertising through induce-
ment, information and resume of loyalty. The advertiser does not use language courtesy. It does not use
addressative forms like Dear Readers for using forms You (singular)/ You (plural).

Key words: press species, newspaper advertising, sender, recipient, personal pronoun, possessive
pronoun, interaction

DYSKURS PRASOWY

eklama traktowana jako gatunek prasowy wchodzi w sktad szeroko poje-

tego dyskursu prasowego. W oparciu o stownikowe' definicje dyskurs to:

»rozmowa 2. W tym samym stowniku rozmowa rozumiana jest jako: ,,ustna
wymiana mysli, zdan™. Jerzy Bartminski i Stanistawa Niebrzegowska-Bartminska*
o dyskursie wypowiadaja sie nastepujaco: ,w odrdéznieniu od tekstu jako jezyko-
wego wytworu aktu (aktéw) komunikacji, pojecie dyskursu chcemy sytuowa¢ na
gruncie praktyki jezykowej, przypisujac mu status zdarzenia komunikacyjnego.
(...) Pojecie dyskursu nie dotyczy wiec po prostu «jezyka w uzyciu», lecz obejmu-
je takze caly kontekst sytuacyjny, caly zlozony uktad komunikacyjny stuzacy in-
terakeji i realizowaniu zalozonych celéw. Jest procesualng i kontekstowg koncep-
tualizacjg «zdarzenia komunikacyjnego», ktérego przedmiotowg «wytworowa»
konceptualizacjg jest tekst. (...) W zgodzie z ujeciem van Dijka (...) dyskurs jest

*  Artykut stanowi zmodyfikowang wersje fragmentu pracy licencjackiej pisanej pod kierun-
kiem prof. nadzw. dr hab. Anety Majkowskiej.

Maty stownik jezyka polskiego, red. Z. tempicka i inni, Warszawa 1974.

Tamze, s. 148.

Tamze, s. 709.

J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartminska, Tekstologia, Warszawa 2009.
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zdarzeniem komunikacyjnym, méwionym lub pisanym, ktére opiera si¢ na takich
istotnych sktadnikach jak: kto uzywa danej formy jezykowej, jak, dlaczego i kiedy.
Dyskurs ma - jego zdaniem - trzy gtéwne wymiary: uzycie jezyka, przekazywanie
wiedzy i idei (komunikowanie) oraz interakcje™.

Danuta Ostaszewska® pisze o dyskursie: ,,(...) pojecie dyskursu wigze si¢ z cato-
$cig aktu komunikacji — zaréwno z samym tekstem, jak tez z czynnikami pozaje-
zykowymi wspoétdecydujacymi o jego realizacji. Tak rozumiane pojecie dyskursu
obejmuje wszystkie teksty: méwione i pisane. (...) Dyskurs to strategia i forma
stojaca u podstaw konkretnych wypowiedzi jezykowych. Podstawe strategii ko-
munikacyjnych w procesie tworzenia wypowiedzi stanowig (...) wzorce spoteczne
ikulturowe (...) Dyskurs okazuje si¢ zjawiskiem, ktérego charakterystyka wymaga
odwotan do propozycji opisu wielu dyscyplin nauki™.

W polu zainteresowania pracy jest dyskurs prasowy. Dyskurs prasowy jest ,,prze-
jawem (sposobem) egzystowania dyskursu medialnego, wykazujagcym sie spo-
rg gama cech wspdlnych z dyskursem medialnym, ale majacym takze okreslone
wyrdzniki™®. Roznice te obejmujg zaréwno prase ogolna, jak i wyspecjalizowana,
dlatego trudno jest uchwyci¢ jednolite cechy dla tego rodzaju dyskursu. Maria
Woijtak® za znaczacy wyrdznik podaje ,poetyke oksymoronu” oraz ,orientacje
(ideologie) zawodowa dziennikarzy™?, ktdra tez jest charakterystyczna dla pozo-
stalych dyskurséw medialnych, jednak w kazdej odmianie przybiera specyficzna
postaé. Uwaza, ze wazne sa takze: ,,chwyty redakcyijne, (...) relacje miedzy warian-
tami wzorca gatunkowego podstawowych gatunkdw prasowych™!.

M. Wojtak za kwintesencje dyskursu prasowego podaje: ,,atrakcyjnos¢ przekazu
jako jeden z aspektow wypowiedzeniowego parametru dyskursu prasowego owo-
cuje stosowaniem roznorodnych konceptow, w tym praktyk stylizacyjnych, prze-
kraczajacych obszary satyry czy rozrywki. Stylizacyjne koncepty decyduja o zaska-
kujacej i intrygujacej czytelnika formie tych wypowiedzi, ktére powinny ujmowac
rzeczowoscig, a wiec wypowiedzi powiadamiajgcych. Stosuje sie w nich skladni-
ki egzotycznych kodéw (...), by zaskoczy¢ odbiorce i nada¢ wypowiedzi ksztalt
odbiegajacy od konwencji gatunkowej. Na poziomie konkretnych komunikatéw
obserwowa¢ mozna tendencje do mdwienia (...) ozdobnie o rzeczach zwyktych,
niebanalnie o banalnych, humorystycznie o powaznych™2

GATUNEK WYPOWIEDZI

Reklama prasowa jest definiowana i interpretowana jako jeden z gatunkow wy-
powiedzi. Stanistaw Gajda'® twierdzi, ze gatunki wypowiedzi to: ,,kulturowo i hi-

Tamze, s. 32-33.

D. Ostaszewska, R. Cudak, Polska genologia lingwistyczna, Warszawa 2008.

Tamze, s. 16-18.

Wojtak, Wielogtosowos¢ dyskursu prasowego — zarys problematyki, [w:] taz, Glosy z teraz-
niejszosci. O jezyku wspdtczesnej polskiej prasy, Lublin 2010, s. 19.

9. Tamze,s. 13-25.

10. Tamze,s. 19.

11. Tamze, s. 19-20.

12. Tamze,s. 23-24.

13. S. Gajda, Gatunkowe wzorce wypowiedzi, [w:] J. Bartminski, Encyklopedia kultury polskiej
XX w., t. 2: Wspdtczesny jezyk polski, s. 245-258.
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storycznie uksztaltowany oraz ujety w spoteczne konwencje sposdb jezykowego
komunikowania si¢”**. Dalej pisze: ,gatunki funkcjonuja jako swojego rodzaju
manifestacje $wiatopogladéw uksztaltowanych w dlugotrwalym, historycznym
procesie przemian rzeczywistosci spofecznej i kultury, jako odbicie i jednocze$nie
narzedzie aktywnego ksztaltowania™® oraz: ,,gatunek to zlozony system $rodkow
i sposobdw rozumienia rzeczywisto$ci, a takze ksztaltowania tekstu i znajdywania

dla niego miejsca w obiegu spotecznym™.

Gatunek to sposob spotecznej komunikacji, zbioru zdarzen lingwistycznych, kto-
ry konkretne spoteczenstwo jezykowe uznaje za wazne w swej kulturze i jako taki
podlega (tak jak to spoleczenistwo) w catosci okreslonym przemianom.

Za typowe gatunki prasowe wyroznia si¢: wzmianke, notatke informacyjna, spra-
wozdanie, relacje, zyciorys, sylwetke, reportaz, wywiad, komentarz, artykul, esej,
recenzje, felieton, debate itd. Czesto jednak wskazuje si¢ tez na reklame prasowa
jako oddzielny gatunek mediéw prasowych. Poza reklamg prasowa mozna wy-
rézni¢ wiele innych rodzajow, np.: reklamy internetowe'’, reklamy telewizyjne's,
reklamy radiowe", billboard?, city light*, reklamy tranzytowe?, spam®, reklamy
pneumatyczne®, reklamy ambientowe®.

Zgodnie z jedng ze starszych, polskich definicji reklama to ,,publiczne polecanie,
zachwalanie przedmiotéw handlu, wytwordw sztuki itp., przez niezwykle, rzucaja-
ce sie w oczy ogloszenie, oryginalne afisze, prospekty, szyldy i inne sposoby zwro-
cenia uwagi i zainteresowania publiczno$ci”*. Natomiast stowniki” z poczatku
XXI w. podajg, ze reklama to ,,1. informowanie ludzi o towarach lub ustugach
i podkreslanie ich zalet, tak by ludzie chcieli za nie zaptaci¢; 2. napis, plakat, film
itp. reklamujacy jakis towar lub czyje$ ustugi™*.

Termin reklama ulegat ewolucji i poszerzyto swoje granice. Z poczatku oznaczato
publiczne zachwalanie przedmiotdw i wyrobow, poprzez ogloszenia i szyldy, ktére
zwracaly uwage publicznosci. Dzi$ pierwsze znaczenie reklamy odnosi si¢ do per-
swazyjnego oddziatywania na klienta, w celu zainteresowania i naklonienia go do
kupna towaru lub ustugi. Druga definicja reklamy odnosi si¢ do zainteresowania
klienta towarem lub ustuga, ktére oferowane sg przez producenta, badz sprzedaw-
ce, poprzez napis, rysunek, plakat, audycje radiowa, transmisje telewizyjng itp.

14. Tamze, s. 245.

15. Tamze, s. 252.

16. Tamze, s. 252.

17. Reklamy zamieszczone na witrynach internetowych.

18. Reklamy emitowane w przerwach pomiedzy programami telewizyjnymi.

19. Reklamy emitowane droga radiowa.

20. Duza tablica, na ktérej umieszcza sie plakat reklamujacy.

21. Reklama uliczna postawiona w czesto uczeszczanych miejscach publicznych.

22. Reklamy zamieszczane na r6znego rodzaju pojazdach.

23. Wiadomosci reklamujgce wysytane droga e-mailowa.

24. Reklamy zamieszczone na dmuchanych obiektach.

25. Wszelkiego rodzaju reklamy niestandardowe, np. plakaty w autobusach, restauracjach, ba-
nery na dachach aut, ulotki.

26. W. Niedzwiedzki i inni Stownik jezyka polskiego, t. 5, Warszawa 1952, s. 505.

27. M. Banko, Inny stownik jezyka polskiego. PWN / P..Z, Warszawa 2000.

28. Tamze, s. 429.
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REKLAMODAWCA

Zgodnie z teorig komunikacji wyrdzniamy nadawce i odbiorce. Halina Zgotkowa?
w redagowanym stowniku wyrdznia reklamodawce (czyli nadawce): ,,poch. od re-
klama i dawca; osoba zlecajaca umieszczenie gdzie$ reklamy”.

Jak pisze J. Kall’": ,nadawca reklamy moze wystepowa¢ w dwodch postaciach.
Nadawcg jest firma, ktora placi za reklame. I nadawca jest tez osoba prezentujgca
tre$¢ reklamy (...)”*% Firma to: ,,1.1 przedsiebiorstwo przemystowe, handlowe lub
ustugowe; 1.2 zarejestrowana urzedowo nazwa przedsiebiorstwa™? lub ,,1. Przed-
siebiorstwo handlowe, ustugowe lub przemystowe 2. Zarejestrowana urzedowa
nazwa przedsiebiorstwa przemystowego, handlowego lub innego, pod ktdrg osoby
uprawnione prowadza dzialalno$¢ 3. pot. przen. a) osoba majgca dobra opinie,
ustalong reputacje b) znane, renomowane przedsiebiorstwo™*.

Drugi nadawca, okreslany jest jako uzytkownik-klient. Uzytkownik to: ,,osoba lub
instytucja, ktéra uzytkuje co§”, a uzywac oznacza: ,stosowac cos, uzytkowac, po-
stugiwa¢ si¢ czyms, robi¢ z czego$ uzytek™®. Klient to: ,,kupujacy w sklepie; ten,
kto korzysta z oferty, ustug firm, zakladéw, bankow itp”*.

J. Kall informuje takze o intencji nadawcy: ,firma, bedaca nadawca reklamy, pra-
gnie zawrze¢ w niej okreslone tresci, ktore sa przedstawione w formie stéw, obra-
26w, dzwigkow, symboli™®.

Reklamodawca w swoich wypowiedzeniach sigga po typowe leksemy o funkeji
wskazujacej, deiktycznej. Leksemy o funkcji deiktycznej: ,,okreslaja stosunek mie-
dzy uczestnikami i sytuacji, o ktorej jest mowa, a uczestnikami aktu porozumie-
wania si¢. JA identyfikuje uczestnika omawianej sytuacji z méwigcymi, TY - ze
stuchaczem, MY wskazuje na zbidr oséb, ktorego elementem jest osoba méowigca,
WY - na zbiér oséb, w ktérej sktad wchodzi stuchacz. Zaimek ON (...) wskazuje
na dowolny przedmiot™.

Gléwny nadawca, czyli firma w reklamie gtéwnie utozsamia si¢ z odbiorcg, po-
przez stosowanie 1. os. |. mn. (my; ja nadawca + ty odbiorca = my) np.:

1. Kazda z nas wie, jak wazna jest w zyciu pewno$¢ siebie. To ona decyduje
o tym, jak si¢ czujemy i jak widza nas inni. (InStyle 2013, 6, 55)*

2. Zamiast spaceru wybieramy lezakowanie przed telewizorem (...). Przestajemy

29. H. Zgotkowa, Praktyczny stownik wspodtczesnej polszczyzny, t. 35, Poznan 2002, s. 384.

30. Tamze.

31. J.Kall, Reklama, Warszawa 1995.

32. Tamze,s. 22. i

33. Inny stownik jezyka polskiego PWN. A...O, ..., s. 409.

34. S. Dubisz, Uniwersalny stownik jezyka polskiego. A-J, t. 1, Warszawa 2003, s. 911.

35. Jezyk polski. Wspoétczesny stownik jezyka polskiego, ..., s. 1944.

36. Tamze.

37. B. Dunaj, Jezyk polski. Wspdtczesny stownik jezyka polskiego, t. a-n, Warszawa 2007, s.
623.

38. Tamze,s. 23.

39. R. Grzegorczykowa, Morfologia, Warszawa 1984, s. 276.

40. Opis skrotow: (Nazwa Czasopisma Rok wydania, numer wydania, strona); Skroty: IS — ,In-
Style"”, TS — , Tw¢j Styl", PD — ,Pani Domu", O — ,Olivia", J — ,Joy" .
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dbac¢ o siebie (...). To co jemy, mozemy zaserwowac sobie na zewnatrz z ko-
rzyscig dla naszego wygladu. (IS 2013, 3, 90)

Nadawca wyraza si¢ réwniez o sobie w 1. os. . mn. (my), np.:

3. W Laboratorium Iwostin dobrze wiemy, ze delikatna skora Polek wymaga spe-
cjalnej pielegnaciji (...). Opracowalismy nowatorskie linie (...). (TS 2013, 6, 113)

Reklamodawca wypowiada si¢ takze o sobie w 3. os. Ip. (on, ona, ono), np.:

4. Nivea znalazta rozwigzanie. (O 2013, 6, 137)

Drugi typ nadawcy, uzytkownik-klient, ujawnia si¢ uzywajac 1. os. Ip. (ja), np.:

5. Osobiscie polecam (...) — dr Maciej Rogala, ekspert medycyny estetycznej (TS
2013, 6, 40)

6. Nie jestem sama - mojg skora opiekuje si¢ Bielenda. Naturalnos¢ na scenie
i w codziennej pielegnacji — to dla mnie najwazniejsze — Edyta Olszowka (TS
2013, 6, 113)

Nadawca zwraca si¢ do odbiorcy przede wszystkim poprzez 2. os. Ip. (ty), m.in.:

7. Jedli oczekujesz wiecej niz rozméw bez ograniczen do wszystkich, wybierz
promocje (...). (TS 2013, 4, 137)

8. Ciagle szukasz najlepszej pielegnacji dla Twojej skory? Prébujesz, testujesz
i wcigd nie znalaztas idealu? (TS 2013, 4, 191)

9. Wida¢, kiedy jestes pewna siebie! (IS 2013, 6, 55)
10. Stawiasz na naturalno$¢? Chcesz robi¢ sensacyjne wrazenie? (IS 2013, 6, 89)

11. Zyjesz aktywnie, pracujesz zawodowo, troszczysz sig o rodzine i dom. Nie zawsze
wystarcza Ci sil, by zadbac o swéj rozwoj i dobrg kondycje? ( PD 2013, 10, 15)

12. Czujesz stres? (PD 2013, 5, 53)

Nadawca postuguje sie czesto zaimkami dzierzawczymi, ktore: ,,spelniajg funk-
cje¢ skladniowa przymiotnikéw, wskazujg one na przynaleznos¢ okreslonego przez
siebie przedmiotu do danej osoby”™, m.in.:

13. Zna moje sekrety. Wie, co kocham... (J 2011, 2, 3)
14. Twdj wybér kolorow. (TS 2013, 5, 93)
15. Ktory depilator jest najlepszy dla Twojej corki? (TS 2013, 6, 115)

16. Gdy Twoje dziecko ro$nie i rozwija sie. Gdy Twoje dziecko czesto si¢ przezie-
bia. (TS 2013, 4, 230-231)

17. Wspieramy Twoje pasje. (IS 2013, 4, 4)

Nadawca zwraca si¢ do odbiorcy takze poprzez zaimki osobowe. Zaimki osobowe:
,»53 jednym z podstawowych $rodkow aktualizacji wypowiedzenia (tzn. osadzenia
tre$ci wypowiedzenia w stosunku do sytuacji pozajezykowej): okreslaja one osoby
(przedmioty), o ktérych mowa w wypowiedzeniu, poprzez ukazanie ich stosunku

41. S. Urbanczyk i M. Kucata, Encyklopedia jezyka polskiego, Wroctaw 1999, s. 437.
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do uczestnikow aktu mowienia osoby mowigcej i stuchacza™?, np.:

18. Odwiedzaj nas czgsto i wybieraj to, co najlepiej do Ciebie pasuje. (TS 2013, 5, 25)
19. Co sprawia, ze ludzie dodajg nam lat? (TS 2013, 5, 267)

20. Wigkszos¢ z nas zetkneta sie z kanonami urody przekazywanymi przez nasze
babcie i corki. (TS 2013, 6, 115)

21. Zapraszamy Cig do akcji testowania z Vichy! (TS 2013, 4, 191)

22. Kazda z nas wie, jak wazna jest w zyciu pewno$¢ siebie. To ona decyduje
o tym, jak si¢ czujemy i jak widzg nas inni. (IS 2013, 6, 55)

Nadawca reklamy prasowej ma okreslone intencje wobec odbiorcy. Do komunika-
cji intencjonalnej odnosi si¢ Shoshana Blum-Kulka® powolujac si¢ na Paula Gri-
cea. Zgodnie z teorig aktéw mowy: ,nadawca méwiac X chce przekaza¢ okreslony
zamiar i osigga cel, kiedy ten zamiar zostaje rozpoznany przez odbiorce i wtaczony
w zakres wspolnej wiedzy” **. Dalej Blum-Kulka podaje rodzaje wypowiedzi in-
tencjonalnych. Wyrdzniaja: ,,1. asercje — wypowiedzenia, ktdre opisujg jaki$ stan
rzeczy (wyrazane s przez twierdzenia, wnioskowanie, orzekanie), 2. dyrektywy
- wypowiedzenia, ktére majg przekona¢ adresata do zrobienia czego$ (wyraza si¢
je przez wydawanie polecen, nakfanianie, przekonywanie, rozkazywanie), 3. zobo-
wigzania/ komisywy - wypowiedzenia zapowiadajace zrobienie czego$ (wyrazana
poprzez obietnice, slubowanie, przysiegi), 4. ekspresywy — wypowiedzenia uzywa-
ne wyrazaniu stanom psychicznym danej osoby (wyrazane przez przepraszanie,
skladanie gratulacji), 5. deklaratywy — wypowiedzenia, ktére wywolujg zmiany
jakiego$ stanu rzeczy”™®.

W reklamie pojawiaja sie dyrektywy, czyli zwroty naklaniajace adresata do podje-
cia konkretnych dzialan, ktore przewaznie sg uzyte w formie trybu rozkazujace-
go. Oznacza on: ,,tryb morfologiczny bedacy wyktadnikiem semantycznego trybu
woluntarnego. Wyraza rozkaz, prosbe, rade itp., a w zdaniach przeczacych zakaz
lub ostrzezenia™®, np.:

23. Spetnij marzenie o idealnej skorze. (IS 2013, 3, 35)
24. Odkryj kolor idealnej skory. (TS 2013, 6, 9)

25. Dobierz najskuteczniejsza kuracje dla Twojego rodzaju cellulitu. (TS 2013, 5, 39)
26. Kreuj, tworz i jedz zdrowo. (J 2011, 2, 131)

REKLAMOBIORCA

H. Zgoétkowa odbiorce okresla reklamobiorca: ,,od reklama i biorca; osoba, do kto-
rej jest skierowana reklama™. Material badany dla tego artykutu stanowito 316 re-
klam pochodzacych z prasy kobiecej. Odbiorcg tych reklam jest kobieta: ,,dorosty,

42. Tamze,s. 438.

43. S.Blum-Kulka, Pragmatyka dyskursu, [w:] red. T.A. van Dijk, Dyskurs jako struktura i proces,
Warszawa 2001, s. 214-241.

44. Tamze, s. 215.

45. Tamze, s. 219-220.

46. Encyklopedia jezykoznawstwa ogdlnego, red. K. Polanski, Wroctaw 1999, s. 248.

47. Praktyczny stownik wspoéfczesnej polszczyzny, .., s. 384.
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dojrzaly czlowiek plci zenskiej™*®.

Odbiorca pozostaje bierny w interakeji z nadawcg, gdyz w zaden sposdb sie do
niego bezposrednio ani posrednio nie zwraca.

INTERAKCJE NADAWCZ0O-ODBIORCZE

W komunikacji miedzyludzkiej bardzo istotna jest interakcja pomiedzy przeka-
zem nadawcy, a odbiorem odbiorcy. Interakeja to: ,wzajemne oddzialywanie na
siebie 0sdb, przedmiotow lub zjawisk™.

Przy reklamie prasowej warto wspomnie¢ o zasadach interakcyjnych w ogéle, po-
danych przez Erving’a Goffman’a™: ,,jest [to] kategoria zdarzen, do ktérych docho-
dzi podczas wspotobecnosci i dzigki wspotobecnosci. Jej podstawowym materia-
fem behawioralnym sg spojrzenia, gesty, ulozenie ciata i wypowiedzi, jakie ludzie
bez przerwy, celowo badz nie, wnoszga do sytuacji. Sg to zewnetrzne oznaki orien-
tacji i zaangazowania — stany umyslu i ciala zazwyczaj nieanalizowane pod katem
ich spotecznej organizacji™'. Mimo, ze w reklamie prasowej nie istnieje ,,wspol-
obecno$¢” to jednak reklamodawca stosuje si¢ do zasad behawioralnych w taki
sposéb, aby odbiorca jak najbardziej korzystnie dla niego (nadawcy) je odebrat.

W interakeji wyrdzniamy dwie kategorie — niewerbalng i werbalng. Ta pierwsza
odnosi si¢ do obrazu. Wplywa na cztowieka w sposéb kumulatywny i posredni.
Polega to na tym, ze czytelnik nie zdaje sobie sprawy z oddzialywania perswazyj-
nego, ktére si¢ w nim kumuluje i powoduje u niego podejmowanie pod$wiado-
mych decyzji. Interakcja werbalna charakteryzuje si¢ bezposrednim zwrotem do
odbiorcy i precyzyjniej okresla intencje nadawcy wobec odbiorcy (co moze by¢
utozsamiane z dyrektywami):

27. Aplikuj Double Serum przed kremem na dzien i/ lub noc przez caly rok lub
jako intensywna kuracje. (TS 2013, 5, 13)

28. Wybierz kolekcje, ktéra pasuje do Twojego rodzaju wloséw. (TS 2013, 6, 67)
29. Sprobuj nowych Lay’s prosto z pieca. (TS 2013, 6, 195)

GRZECZNOSC JEZYKOWA

Shoshana Blum-Kulka pisze o grzecznosci postrzeganej przez Grice’a: ,,(...) jezyki
rozproszone po $wiecie dostarczajg swoim uzytkownikom alternatywnych sposo-
béw porozumiewania sig. (...) jesli chodzi o faktyczne uzycie jezyka, w wielu sy-
tuacjach rozmdéwcy nie wyrazajg swoich intencji wprost, a w mozliwie jasny i bez-
posredni sposob (...). Grice zdawal sobie sprawe, ze przestrzeganie owych regut
moze wej$¢ w konflikt z wymogami grzecznosci; w pdzniejszych pracach pojecie
grzecznosci (albo ,uprzejmoséci”) zostalo przyjete jako konstrukcja teoretyczna,
pozwalajaca wyjasni¢ spoteczne motywacje posredniego sposobu méwienia, jak i

48. Jezyk polski. Wspdtczesny stownik jezyka polskiego, ..., s. 630.

49. http://sjp.pwn.pl/slownik/2466564/interakcja.

50. E. Goffman, Rytuat interakcyjny, przet. A. Szulzycka, Warszawa 2006.
51. Tamze,s. 1.
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jego spoteczne reperkusje”*.

Coraz czgsciej nadawca odchodzi od sztywno okreslonych zasad grzecznosci
jezykowej. Spowodowane jest to jego ukryta intencjg, ktérej nie wyraza wprost
i oczekuje od odbiorcy, ze ten domysli sie czego od niego wymaga. Reklamodawca
przybiera okreslong twarz, przez ktérg komunikuje sie z odbiorcg. Twarz i jezyk
jaki wybierze zalezy od wielu czynnikéw, m.in. od emocjonalnosci obu stron, celu
komunikacji, dystansu, pozycji czy przymuséw spolecznych.

Malgorzata Marcjanik® pisze o gtéwnych wartosciach grzecznoéci komunikacyj-
nej: ,,dobro, piekno i prawda w komunikacji tworzg wspdlnie ideat wartoéci ab-
solutnych, to jest takich, ktére sg wartosciami bez wzgledu na sytuacje moéwienia,
osoby w moéwieniu uczestniczace oraz cel méwienia. (...) Aby sprawnie postugi-
wac si¢ jezykiem i osigga¢ zamierzone, nieoszukancze cele komunikacyjne, nale-
zy mowi¢ tak, by odbiorca (rozméweca, czytelnik, stuchacz, telewidz): — czul si¢
w kontakcie z nadawca dobrze, to znaczy byl przez niego akceptowany i szano-
wany; — odbieral adresowany do niego tekst wypowiedzi jako estetyczny (w tym
jezykowo poprawny i nieobrazliwy); - czul, ze nadawca méwi prawdziwie, szcze-
rze, nie realizujgc przy tym celéw dla odbiorcy niejasnych (by nadawca swoim
mowieniem nie wzbudzal u odbiorcy podejrzliwosci)”>*.

M. Marcjanik zwraca tez uwage na réznice miedzy grzeczno$cia w prasie a innymi
formami medialnymi (radio, telewizja): ,,Grzeczno$¢ w prasie (dziennikach, ty-
godnikach, miesi¢cznikach itd.), ze wzgledu na posrednia pisang forme kontaktu
z odbiorca, ukryta jest glebiej niz w wypadku méwionych form kontaktu, charak-
terystycznych dla radia i telewizji.

Odmiana méwiona jezyka charakteryzuje si¢ tym, Ze w wypadku komunikatéw
formutowanych spontanicznie (nieprzygotowanych wczesniej w celu wyglosze-
nia) mowieniu towarzyszy myslenie nadawcy dotyczace przedmiotu mowienia.
Aby adekwatnie do celu komunikacyjnego sformulowaé mysl, trzeba nieraz zda-
nie zmodyfikowa¢ — co$ doda¢, cos zamienié, co$ powtdrzy¢, albo zaczad raz jesz-
cze. To powoduje, ze odbiorca radiowy i telewizyjny ma wrazenie, ze nadawca jest
taki, jak on. Kiedy dodatkowo odbiorca widzi osobe mdéwigcg i usmiechajgcg sie
do niego, odnosi wrazenie bezposredniego kontaktu. Taka sytuacja komunikacyj-
na, ktéra mozna opisac za pomocg formuly: «Ja teraz méwie do ciebie/ dla ciebie»,
przyciaga odbiorce. Odbiorca nie musi nic robi¢ (poza wlaczeniem odbiornika),
aby kontakt zaistnial. Nic nie robi, a znany mu nadawca - ulubiony prezenter czy
aktor - dostarcza mu informacji i rozrywki.

Pisana odmiana jezyka, charakterystyczna dla prasy, stawia przed odbiorcg zada-
nie do wykonania. Aby dowiedziec si¢, co nadawca chce mu przekazaé, musi zdo-
by¢ si¢ na wysitek: kupi¢ czasopismo — dokonujac uprzednio wyboru - zaplaci¢ za
nie, stworzy¢ sobie warunki do jego przeczytania. Taka sytuacje komunikacyjna
oddaje formuta: «Jesli chcesz, abym Ci co$ powiedzial, musisz zrobi¢ to i to»”.

52. S. Blum-Kulka, Pragmatyka dyskursu, ..., s. 227.

53. M. Marcjanik, Grzecznos¢ w komunikacji jezykowej, Warszawa 2008.
54. Tamze,s. 11.

55. Tamze, s. 145.
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Dalej zwraca uwage na coraz rzadziej wystepujace formy grzeczno$ciowe: ,,nadaw-
cy prasowi rzadko zwracajg si¢ do czytelnika bezpos$rednio, przy uzyciu form ad-
resatywnych. (...) Jezeli w tego typu komunikatach forma adresatywna w ogole
jest stosowana, to jest nig najczesciej forma Drodzy Czytelnicy, Drogie Czytelniczki
(...). Rzadziej w miejscu przymiotnika wartosciujacego wystepuje przymiotnik
Szanowni (...). Przytoczone formy adresatywne — majace swoja tradycje — sa for-
mami zachowujacymi elegancki dystans. Odpowiadaja relacji typu «prosze pan-
stwa»”?,

Sposrod wszystkich analizowanych reklam prasowych tylko w jednej znajduje si¢
wyzej wspomniany, bezposredni zwrot grzeczno$ciowy:

30. Poznajcie Panstwo zupetnie nowe uczucie $wiezosci i czystosci (TS 2013, 6, 223).

Co wazne: ,formy adresatywne typu «prosze panstwa» zdecydowanie wypierane
sa przez formy odpowiadajace relacji typu «wy». (...) Takze popularne czasopi-
sma kobiece zwracajg si¢ do czytelniczek przez ty, by stworzy¢ wspodlnote i (...)
nawigza¢ do gatunku damskiej rozmowy”*”. W przypadku reklam zamieszczonych
w prasie kobiecej przechodzi z grzecznosciowej formy ,,prosze panstwa/ pani” na
»ty’> co ma na celu bezposrednie zwrdcenie si¢ do konkretnej czytelniczki, ktéra
akurat dang reklame oglada. Powoduje to, zZe odbiorczyni czuje sie¢ wyrdzniona
sposrod reszty czytelniczek, na przyklad:

31. Ity mozesz si¢ zmieni¢! (mianownik; TS 2013, 5, 197)

32. Podoba Ci si¢? (celownik; ] 2011, 2, 5)

33. Specjalnie dla Ciebie (dopelniacz; IS 2013, 3, 5)

34. Dr Irena Eris specjalnie dla Ciebie (dopelniacz; IS 2013, 4, 4)
35. Niech piekno towarzyszy Ci w zyciu (celownik; TS 2013, 4, 13)

Do istotnych przejawdw grzecznosci nalezy: ,wydrukowanie tekstu i materiatu
ilustracyjnego w taki sposob, by byl on czytelny. By odbiorca nie musiat wklada¢
trudu w rozszyfrowanie tekstu i wydobycie z niego tre$ci”*®, dlatego waznym jest
aby tekst byl innego koloru niz tlo na ktérym sie znajduje oraz zeby czcionka byta
czytelna (patrz: aneks).

Kolejnym gestem grzeczno$ciowym w prasie jest numerowanie stron: ,dener-
wujgce bywa dla czytelnika nienumerowanie wigcej niz kilku stron, spotykane
najczedciej w ilustrowanych miesigcznikach (...). Nienumerowanie ze wzgledow
estetycznych stron, wypelnionych na ogét calostronicowymi (lub umieszczonymi
na dole strony) zdjeciami, w duzym stopniu utrudnia dotarcie do artykutu wedtug
spisu tredci. Czytelnik, ktory chce pismo czyta¢, a nie tylko przeglada¢, zmuszo-
ny jest do liczenia stron, by dotrze¢ do pozadanego artykutu. Taka praktyka edy-
torska z calg pewnoscia nie $wiadczy o uwzglednianiu potrzeb czytelnika, a wiec
szanowaniu go”*’. Spoéréd wszystkich, przebadanych reklam prasowych w zadnej

56. Tamze, s. 146.
57. Tamze, s. 147.
58. Tamze, s. 149.
59. Tamze, s. 150.
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N. Zmuda: Pragmatyka reklamy prasowej

nie pojawil si¢ numer strony (patrz: aneks). Reklama prasowa swoim obrazem
i treécig wypelnia kartke, nie znajdujgc miejsca na numeracje strony. Swiadczy¢
o tym moze brak szacunku dla czytelnika, nieznajomo$¢ zasad grzecznosci komu-
nikacyjnej badz uznanie numeracji strony za szpecaca dla reklamy prasowe;j.

PODSUMOWANIE

Reklama prasowa to gatunek wypowiedzi, wchodzacy w skfad szeroko pojetego
dyskursu publicznego, czyli szerokiej strategii rozmowy. Jednak reklama jako ga-
tunek prasowy znajduje si¢ obrebie dyskursu medialnego, rozumianego jako uzyt-
kowany jezyk w obszernie rozumianych mediach. Specjalizacja reklamy prasowej
jest dyskurs prasowy, ktérego z dyskursu medialnego wyr6zniajg koncepcje styli-
zacyjne w obrebie jezyka.

Na podstawie charakterystyki reklamy prasowej mozna jednoznacznie stwierdzi¢,
ze jest gatunkiem wypowiedzi, gdyz spelnia warunki podstawowych definicji jezy-
koznawczych. Wyréznia si¢ wiele rodzajéow reklam, jednak reklame prasowa moz-
na zakwalifikowa¢ do gatunkow prasy (obok takich gatunkoéw jak felieton, artykul,
notka, wywiad, reportaz itd.).

Jedna z pierwszych definicji reklamy pojawia sie juz w 1952 r. w stowniku Wiady-
stawa Niedzwiedzkiego: ,,publiczne polecanie, zachwalanie przedmiotéw handlu,
wytworow sztuki”®. Kolejny tworcy stownikéw i encyklopedii powielaja to hasto
ijednoczesnie je rozwijaja. Efektem tych dzialan jest rozumienie reklamy jako od-
dzialywania perswazyjnego na klienta przez firme oraz no$niki tejze promocji (np.
plakat, audycja radiowa, transmisja telewizyjna czy wlasnie reklama prasowa).

W komunikacji reklamy prasowej wyrdznia sie nadawce i odbiorce. Nadawca re-
klamy jest profesjonalnie nazywany reklamodawca. Bezpos$rednio jest nim zawsze
firma zlecajaca umieszczenie reklamy w prasie. W sposdb posredni moze si¢ po-
jawi¢ drugi nadawca, ktorego wizerunek znajduje si¢ w reklamie i ktdry jest klien-
tem-uzytkownikiem. Bezposredni nadawca ujawnia si¢ najczesciej poprzez stoso-
wanie pierwszej osobie liczby mnogiej, tworzac wspolnote z odbiorcg. Natomiast
nadawca po$redni zawsze ujawnia sie w 1. os. Ip., przez co wyraznie podkresla
swoje indywidualne stanowisko wzgledem reklamowanego produktu.

Reklamodawca zwraca si¢ do odbiorcy w sposdb bezposredni przede wszystkim
poprzez uzycie 2. os. Ip. oraz zaimkow dzierzawczych i osobowych, stosujac jed-
noczesnie tryb rozkazujacy. Ponadto, dla osiggniecia swojego celu nadawca stosuje
przede wszystkim dyrektywy, ktore majg przekona¢ odbiorce do zrobienia czegos.

Odbiorca nazywany jest reklamobiorcg i pozostaje bierny w rozmowie z nadawca,
gdyz w zaden sposdb mu nie odpowiada, ani nie nawigzuje dialogu.

W przypadku interakcji nadawczo-odbiorczych, czyli wzajemnym oddzialywaniu
na siebie, nadrzednym $rodkiem przekazu w reklamie stala si¢ wizualno$¢ i obra-
zowos¢, ktora zaczela wypieraé stowo pisane. Jednak poprzez stowa nadawca w tej

60. W. Niedzwiedzki i inni, Stfownik jezyka polskiego, t. 5, Warszawa 1952, s. 505
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interakcji ujawnia swoja celowos¢ przekazu.

W reklamie prasowej powinna by¢ zachowana ogdlnie przyjeta grzeczno$¢ jezyko-
wa. Reklamodawca odchodzi od stosowania powszechnie uznanych form grzecz-
noéciowych, a szczegélnie form adresatywnych na rzecz form bezposrednich,
przez co zwraca si¢ do odbiorcy w 2. os. Ip.
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